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История

● История рекламы очень тесно 
взаимосвязано с историей человечества и 
экономикой. Вполне естественно, что 
история возникновения рекламы 
начинается с появления торговли и 
товарообмена. А товарообмен существует, 
как все мы знаем из школьного курса 
истории, очень давно. 



История рекламы в античном мире и 
средневековье 

● Более интересна и насыщена. Египетский папирус, на 
котором осталось сообщение о продаже раба, глиняные 
пластины с извещением древних финикийцев о 
распродажах, услугах и развлечениях – все это лишь 
немногие атрибуты древних рекламных кампаний. История 
рекламы в это время включает в себя появление 
глашатаев, зазывал – эдаких древних форм "промоутеров". 
Получает развитие история наружной рекламы – на улицах 
Древнего Рима появляются специальные стены для 
объявлений, широко используются также афиши, вывески в 
виде символов и многое другое.

     В Древней Греции и Риме рекламные сообщения 
записывались на доски, гравировались на меди или кости, а 
затем публично зачитывались на площадях.



История наружной рекламы

● Это также самые различные 
демонстративные акции, приуроченные к 
праздникам, традиции "корпоративных 
костюмов" средневековых цехов. 



История развития рекламы в Новое 
время 

● в большинстве своем связана с Европой и США. В 1450 
году был изобретен печатный станок Гуттенберга, и это 
событие ознаменовало собой качественно иной этап в 
истории рекламы. Можно сказать, что в этот момент 
текстовая реклама вышла в тираж. Официально первым 
опубликованным рекламным объявлением считает 
сообщение о награде тому, кто укажет местонахождение 12 
украденных лошадей. Сообщение было опубликовано в 
лондонской газете – с него и начинается история 
возникновения и развития рекламы в современном смысле 
этого слова. 



История развития рекламы в России

       Начинается в 9-11 веках, когда купцы старались привлечь покупателей к 
своим лавкам. Естественно, история российской рекламы не обошлась без 
специальных зазывал, а оригинальный отечественный продукт – 
коробейники – стал на долгие столетия символом истории рекламы в 
России. История возникновения рекламы в России также связана с 
печатным делом. В "Ведомостях" Петра I (начало 18 века) появляются 
первые рекламные сообщения. И вскоре печатная реклама становится 
очень популярной. В дальнейшем на улицах возле лавок, магазинов 
начинают проходить промо-акции, появляется реклама на конках и 
трамваях.

● История отечественной рекламы особо интересна в советское время, что 
связано, естественно, с государственной идеологией и полной 
монополизацией рекламной деятельности. Частная реклама получает 
развитие лишь после гражданской войны, а во время НЭПа рекламное 
дело расцветает. С переходом к рыночной экономике рекламный бизнес в 
России претерпевает значительные изменения – появляются рекламные 
компании, рекламно-информационные агентства. Немногим ранее 
начинается история телевизионной рекламы. История телевизионной 
рекламы в России тесно связана с зарубежными направлениями и 
тенденциями.



История контекстной рекламы 

● Начинается в 1997 году благодаря Биллу Гроссу – 
отцу идеи о продаже ссылок. Идея была с 
воодушевлением приняты и владельцами сайтов, 
и владельцами поисковых систем. История 
контекстной рекламы получила значительный 
толчок в развитии, потому что это было гораздо 
выгоднее баннерной рекламы. История 
контекстной рекламы в России началась с 
Яндекса весной 1988 года, а впоследствии идею 
переняли Рамблер и Апорт.



История возникновения социальной 
рекламы 

● Начинается в 1906 году в Америке. В этом время 
общественная организация "Американская гражданская 
защита" создает рекламу, призванную привлечь внимание к 
вредному влиянию на окружающий мир энергетических 
компаний. Следующая веха истории социальной рекламы – 
1917 год, плакат Джеймса Монтгомери Флегга "Ты нужен 
американской армии". Этот знаменательный продукт 
рекламного гения на многие года вперед стал каноном 
социальной рекламы. Стоит отметить, что история 
социальной рекламы получила бурное развитие во время 
Первой мировой войны, когда был создан Комитет по 
общественной информации, проводящий работу по 
информировании американского населения о целях и 
причинах войны. 



Заключение

● Своеобразие рекламного рынка в России 
заключается в его динамике. Границы 
этого рынка непрерывно расширяются за 
счет появления новых организаций, 
предприятий и, соответственно, новых 
клиентов. 


