
Часть 3. 
Таргетированная 
реклама Вконтакте



Как выглядит 
таргетированная реклама 

Вконтакте



Формат промо 
постов



Как открыть 
рекламный кабинет



Интерфейс 
рекламного 
кабинета



Что можно 
рекламировать 

Вконтакте



Реклама на сайт



Не забываем про 
UTM-метки!!!



Оформление 
объявления



Особенности 
составления тизеров
• В заголовке обращаемся к ЦА и используем 
вопросительный знак: программист?, вы веб-
дизайнер?, учишь английский? и т.д.

• В описании указываем УТП, используем слова-
триггеры (бесплатно, акция, распродажа, 
научим, расскажем и т.д.)

• Картинка должна быть яркой, четкой и понятной



Реклама записи в 
сообществе



Особенности 
продвижения промо 

постов
• В пост добавлять изображения с 
текстом, размер 800*525

• Указывать ссылку на сайт/сообщество в 
первых 3-4 строчках поста

• Ставить ограничение 2-3 показа на 
человека

• На старте ставить 30 руб. за 1000 
показов

• В пост можно добавлять не более 2-х 
эмоджи



Настройка параметров 
ЦА



Параметры ЦА для 
таргетинга Вконтакте

• Регион
• Пол, возраст
• День рождения
• Интересы, категории интересов
• Образование, должности
• Сообщества
• Мировозрение
• Устройства, операционные системы
• Интернет-браузеры



Реклама на 
подписчиков других 

сообществ



Ретаргетинг



Создание списка 
ретаргетинга



Создание единого 
пикселя 

ретаргетинга



Создание пикселя



Код ретаргетинга 
для установки на 

сайт



Как создать 
аудиторию для 
таргетинга



Создание аудитории



Загрузка ЦА из 
файла



Сервисы для сбора 
ЦА

•Церебро
•Pepper

•Target Hunter



Снижают цену 
клика 

от 1,5 до 8 раз 



Интерфейс Target 
Hunter



Промокод
marketing2ru



Возможности 
парсеров

• Собирать ЦА, состоящую в нескольких 
сообществах

• Собирать ЦА, проявлявшую активность 
за определенный период времени

• Скрещивать различные сегменты ЦА
• Собирать ЦА, которая оставляет 
комментарии в «Обсуждениях» 
конкурентов

• Анализировать промо посты 
конкурентов

• и многое другое…


