MiHiCTEepCTBO OCBITW i HAyKK YKpaiHu
[enapTamMeHTy HayKu i OCBITU
XapkKiBCbKOI obnacHol gepxaBHoT
agMiHicTpauil
KomyHanbHU 3aknag
«XapKiBCbKa rymaHiTapHo—-negaroriyHa
akagemisi»

XapkiBCbKO1 obnacHol pagu

[lpe3eHTaUia Ha Temy:
ToproBa mapka
«CaHpgopa»

BukoHana:

CTYOEHTKa 22-4 rpynu
doakynbTeTy OOLKINbHOI Ta
KOpPEKLINHOI OCBITU
denopueHko O.B.

Xapkis, 2015



CAEZIOPA’ «CaHpopa» —

[apanmis akocmi pra'I'H CbKUI
BUPOOHUK COKIB,

COKOBUYaBNEHUX
NPOAYKTIB Ta

' ra3oBaHUX
HanoiB. €

“ WS OO0YIPHBLOMD

T BN komnatieto

S Kopropauii Pepsi.




Shndors

100% Xumma3:

B 1995 pOKYy NIMTOBCHKI
bisHecmeHun leop
be33y6 ma PaumoHOac
TymeHac Haganu
CTapToOBMM KaniTtan
ansi peani3adil 6i3Hec-
naHy npogecopy
MunkonalBCbKOro
KopabrebyniBHOro
iIHCTUTYTY Ceprito
CunkKo. Y CTBOPEHIu
KOMnaHil no 45%
Hanexano bessyby Ta
TymeHacy, 10% —
Cunko.



npoaykuii.

2000 pOKy Ha 3aBofi BBeeHO B Aito Liex ntope Ta
HaniBdpabpukarTib.

2006 pOKY BiOKpMUTO BUPOOHNYMK KoMMnekc Ne 2, Ha
AKOMY BUroTOBNSAETLCA Npoaykuiay MNeT.

3a nigcymkamu 2006 poKy KoMmnaHis 3anmana 45,6%
PUHKY COKIB B YKpalHi.



PepsiCo AK
cTpaTeriyHmnm
IHBECTOP BUKynuna
80% aKLiu B
3aCHOBHWKIB 3a

542 MIH gon.,
3poOUMBLLM KpaLLy
NPONO3ULLIK0 HIXK 11
3aKNATUU CyNnepHUK
The Coca-Cola
Company. 3roaom
KOMMNaHIs BUKynuna
20% WO 3anmLnInnmco.



noptdenb KOMNaHil
BXOAUTb 9 TOProBux
MapoK:

coku: «CaHoopa»,
«CaHoopa Ekckro3us»,
«CaHOoopa
Mynbmuakmue»,
«CaHoopa Mike»,
«CaHoopuk», « CaOo4oK»
Ta «Cadoyok» Mopc,
«MukonaiecbKuu cokosuu

3a6800v;
«CaHOoopa» BUHa: «Cesmkoea




«CaHOopa
EKcKo3ue»



«CaHoopa MyrnbmuakmuemCaHoopa Mikc»



«CaHOopUK» «CaooyoK
»
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LLIO cKnagae binbLue

| 60% BCeyKpaiHCbKOro
eKCMopTYy COKIB.
[TpoayKuia KoMmnaHil
npeacrasrieHa B
noHapg 20-Tu KpalHax
cBiTy: €Bponun ta CH[
a Takox B CLLA.






