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Формат
− Не все вопросы я смогу затронуть во время 
обучения
−Вообще в каждом проекте есть своя 
особенность. Кто-то захочет больше для 
Google, кто-то больше для информационных 
порталов и т.д.
- Но это поправимо
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Формат
− Универсальность для большинства. 
Рассчитываю, что только 80% будет покрыто 
лекцией. Остальное добирать вопросами
− Вопросы в соц. сетях и на почту
− И в домашке
− Стесняетесь – спрашивайте в личке.
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Как лучше обучиться
− Делать домашки
− Писать концепт от руки
− Задавать вопросы, которые касаются 
именно Вас
− Тесты нужны для усвоения
− Сладко спать. Пить мелатонин
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Что-то произошло
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Бейджи от Yandex
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Бейджи от Yandex
− 
https://yandex.ru/support/webmaster/search-resu
lts/tags.html
− https://webmaster.yandex.ru/siteinfo/?site=kp.ru
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Medical Update 2 от Google
− 
https://www.searchengines.ru/update-september.
html
− https://www.searchengines.ru/update.html
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Стратегии
продвижения
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ЦЕЛИ ЗАНЯТИЯ
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В КОНЦЕ ЗАНЯТИЯ СМОЖЕТЕ:
− Представлять чего Вы сможете добиться со 
своим сайтом
− Представлять план работ
− Понимать «стратегические» сложности 
своего проекта
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Зачем нужна стратегия:
− Понимание ожидания в результате
− Понимание что придется изменять в сайте и 
насколько это приемлемо для Ваших коллег 
(редактор, it, бренд-менеджер)
− Какого рода нужна Вам семантика
− Укладываетесь ли Вы в понимание типовой 
стратегии
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Зачем нужна стратегия:
− Придется ли конкурировать с агрегаторами
− Что придется делать с контентом
− Что придется менять в программировании
− SERM
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Пример пустой траты времени:
•Оптовый интернет-магазин детских товаров
•Selgros.ru
•Skolkovo-park.com
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Глобальный результат стратегии:
− Не тратить зря времени
− Адекватно оценивать результат
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Типы сайтов:
− Корпоративный сайт
− Интернет-магазин
− Информационный портал
− Агрегатор / классифайд
− Лендинг
− Saas
− Ajax
− Flash, заставки, картинки.
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Корпоративный сайт:
− Коммерческие факторы
− СЯ обычно шире чем число подходящих 
страниц
− Выделяем текущие страницы, релевантные 
СЯ
− Кластеризация
− Составляем план создания страниц
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Корпоративный сайт:
− Оптимизировать существующие страницы
− Создавать новые страницы
− Приоритеты по частотности СЧ->НЧ->ВЧ
− Чистим СЯ от семантики не соответствующей 
бизнесу
− Перелинковка между страницами
− Думаем о поведенческих. Интерактив. Идеи 
от конкурентов
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Корпоративный сайт и контент-часть
− Нужен ли блог, статьи, FAQ
− Яндекс накладывает фактор коммерческий 
на весь хост
− Разделять коммерческую и 
информационную семантику
− Идеально на другом домене
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Интернет-магазин:
− Коммерческие факторы и https
− СЯ и структура сайта едины
− В идеале вообще сайт проектировать под 
СЯ
− Что будет противном случае? Заберет все 
или лидер или арбитражник
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Интернет-магазин:
− Бренд магазина и основной на главную 
страницу
− Товарные категории («плоские телевизоры», 
«кроссовки»)
− Теги («беговые кроссовки»)
− Товары + бренды («кроссовки nike»)
− Бренды (“Nike”)
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Интернет-магазин:
− Бюджет кравлера.
− Коммерческие факторы
− SEO фильтры
− Движок для фильтрации. Bitrix, Wordpress 
множество специализированных магазинов
− Идеально одноцентовый траффик для 
поведенческих
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Стратегия ссылочного для Интернет-
магазин:
− Больше СЯ, все ссылочным не потянешь
− Морда – брендовые, безанкор. Закупка 
ссылок
− СЧ – платные, краудмаркетинг
− Товарные карточки – только внутренние 
ссылки
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Информационные сайты:
− Чаще всего редактор – враг
− Стихийный контент
− UGC: блок с дополнением
− Редакционный контент: работать с 
предварительно подготовленным СЯ
− Глубина, полнота, экспертность, 
развлекательность. Люди хотят хлеба и 
зрелищ 



http://digital.tools

Курс по поисковой оптимизации

Информационные сайты:
− Дополнять СЯ по конкурентам
− Дополнять контент по фактическому 
траффику
− Семантика вопросов
− Кандидатов прокачивать вручную
− Мощный инструмент – линкбилдинг
− Регулярные технические аудиты
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Информационные сайты:
− Письменные рекомендации для редакции
− Событийный траффик. News.google.com 
news.Yandex.ru
− Страницы тегирования (без кластеризации) 
с контентом
− Социальный сигналы (сыпать ссылками)
− Экономить кравлинговый бюджет
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Требования к информационной части
− news.google.com и news.Yandex.ru
− Глубина, полнота, экспертность, 
развлекательность. Люди хотят хлеба и 
зрелищ 
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Одинаково важно для больших:
− Следить за страницами навигации
− Проблема в уползании материала
− Мониторить типы падения траффика. 
(группы страниц, раздел, страницы)
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Saas:
− Превратить в схему корпоративный сайт + 
несколько страниц + блог
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Лендинг:
− Может быть при жесткой оптимизации по СЧ 
запрос
− Ширина и полнота контента
− Сделайте многостраничным через javascript 
событие
− 
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Лендинг:
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Лендинг:
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Лендинг:
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Лендинг:
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ГЕОЗАВИСИМОСТЬ:
Моя благодарность 
Дмитрию Севальневу, 
чьи материалы с доклада DDS5 я сейчас использую
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Геозависимый запрос:
Определение: выдача зависит от
региона пользователя (внутри одной
страны).
− Чаще — коммерческие.
− До 30% от общего числа запросов к
Яндексу.
− Сайту требуется привязка к региону
пользователя.
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Геонезависимый запрос:
Определение: выдача одинаковая у
пользователей из всех регионов
внутри одной страны.
− Некоммерческие или с топонимом.
− До 70% от общего числа запросов к
Яндексу.
− Один URL по всей России.
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Время
С течением времени понимание поисковиком 
геозависимости запросам может меняться.

А кроме того, есть степень локализации и 
качества выдачи
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Угадайте кто из них геозависимый
− Памятник Ленину
− Шоколадница адрес
− Хронический бронхит
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Факторы, влияющие на гео сайта
− Совпадение геопривязки документа и 
региона пользователя
или их близость друг к другу (расстояние).
− Наличие на странице упоминания региона 
(города)
пользователя, число упоминаний и их 
близость к словам запроса.
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Факторы, влияющие на гео сайта
−  Наличие в URL-адресе упоминания региона 
(города) пользователя.
− HostRank внутри заданного региона.
−  Совпадение (пересечение) регионов 
ссылочных доноров для заданного URL с 
регионом пользователя.
−  Наличие и число упоминаний региона 
пользователя в анкорах входящих ссылок.
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Факторы, влияющие на гео сайта
−  Посещаемость сайта и документа 
пользователями из
заданного региона.
− Ядро аудитории внутри заданного региона.
− Распределение географии пользователей 
посетивших данный
документ из выдачи + доля на размер 
региона.
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Факторы, влияющие на гео сайта
−  Кликабельность (CTR) сайта и заданного 
URL в выдаче,
пользователями из заданного региона.
− Общее число переходов на сайт и URL из 
выдачи,
пользователями из заданного региона
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Факторы, влияющие на гео сайта
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Факторы, влияющие на гео сайта
−  Число переходов на URL из выдачи, 
пользователями из заданного региона и 
дальнейшее поведение на сайте (сравнение с 
другими регионами и конкурентами)
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Продвижение 
в нескольких регионах
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Сценарии
−  Сайт неплохо ранжируется в одном 
регионе, требуется  расширить региональное 
присутствие внутри России:

a. Есть адреса / представительства.
b. Представительств нет, но есть бесплатная / 
платная доставка.
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Сценарии
−  У сайта уже несколько регионов, требуется 
охватить все крупные города / региональные 
центры.
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Сценарии
−  Начали проводиться работы по 
продвижению в нескольких регионах, но 
низкие позиции: во всех поисковых системах / 
в Яндексе / в Google.
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Варианты
− Независимые сайты под каждый целевой
регион (домены второго уровня)
−Региональные поддомены
− Региональные папки (разделы) внутри
основного сайта
− Региональные страницы
− Присвоение нескольких регионов сайту (без 
отдельных URL)
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Ограничения
− Иметь геопривязку на уровне URL.
− Удовлетворять текстовые факторы вида 
[запрос + топоним] + вхождение в URL.
− Цитирование внутри региона пользователя 
+ вхождения топонима в анкоры.
−«Адекватные» поведенческие для 
пользователей из того же региона, что и 
пользователь.
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Как делают? Поддомены
- irr.ru
- drom.ru
- blizko.ru
- zoon.ru
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Как делают? Региональные папки
- avito.ru
- auto.ru
- 2gis.ru
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Как делают? Присвоение многих рег.
- wildberries.ru
- lamoda.ru
- sberbank.ru
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Пример irr.ru
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Пример  wildberries.ru
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Пример  avito.ru
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Как оптимиальней?
1. Стратегия продвижения в нескольких регионах может
отличаться даже для сайтов одного и того же типа.
Ключевую роль играют факторы:
• Наличие представительства / адреса + доставка.
• Размер / доля локальной информации.
• Конкурентный состав выдачи.

2. Большинство сайтов выбирают стратегию региональных
поддоменов по причине понятной механики
геопривязки (даже без фактического адреса).
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Купить мебель для офиса [УФА]



http://digital.tools

Курс по поисковой оптимизации

Плюсы поддоменов
• Простое присвоение региона для хоста
• Удобство масштабирования
• Уменьшение рисков по ряду санкций
• Вынос на отдельный сервер
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Плюсы папок
• Общие хостовые факторы (папка внутри 

домена)

• Лёгкость администрирования

• Положительное влияние на  основной 

регион
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Минусы поддоменов
1. Очень часто — плохое ранжирование в поиске Google.

2. Внедрение шаблонов оптимизации и поддержка

работоспособности большого числа поддоменов — не самая

тривиальная задача с точки зрения разработки.

3. Критичность ошибок. Единые шаблоны на все поддомены,

если сломали в одном месте — проблемы везде.

4. Сложности контроля качества сайтов и оптимизации.

5. Проблемы индексации.
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КОММЕРЧЕСКИЙ
И

ИНФОРМАЦИОННЫЙ
КОНТЕНТ

Inspired by Чекушин
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Характеристика коммерческости сайта
-В MatrixNet есть бинарный параметр 
коммерческости

-При этом поисковик может миксовать 
информационное и коммерческое (как 
свойство документа, так и запрос)

-Википедия – индикатор
-Геозависимость, 1 топоним, 2 топонима
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Примеры запросы
-Iphone характеристики и цены
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Плюсы информационного контента на 
коммерческом сайте

-Увеличение траффика
-Получение пользователей, которые не 
определились с выбором товара

-Увеличение конверсии
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Определение интента
-Коммерческие элементы (цена, корзина и тд)
-Листинги товара
-Объем текста
-Смежные элементы (отзывы, фото, видео)
-Навигационные элементы
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Определение интента
-Теги
-Статьи/обзоры
-Отзывы
-Фото/видео контент
-Технические характеристики
-Инструкции
-Техническая документация
-FAQ
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Определение интента
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Не работает
-Новости компании
-Вообще любой контент без соотствующих 
релевантных запросов

-Контент чтобы были частые обновления
-Контент чтобы сайт был больше
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Вспомним про гео
-Коммерческие документы требуют 
уникального контента в каждом регионе

-А инфо-контент не требует, так как он 
геонезависимый. И более того, он вредный.
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Домашнее задание:
Взять свой проект, описать 

стратегию поисковой оптимизации и 
наиболее явных доработок сайта, не 

уходя в мелкие задачи
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Отличный момент 
для вопросов


