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Цель и задачи
Цель данной дипломной работы – создание рекламного 

каталога фирмы. 

   Задачи:
1.Проанализировать материалы, печатные и электронные источники по 

данной теме, разработанные другими авторами.
2.Рассмотреть основные этапы развития искусства фотографии.
3.Исследовать рекламную фотографию, узнать её цели, задачи и функции.
4.Изучить технику и технологию предметной фотосъемки.
5.Проанализировать каталог как эффективный рекламный инструмент.
6.Произвести анализ предлагаемого товара или услуги. 
7.Рассмотреть особенности целевой аудитории рекламного продукта.
8.Изучить юридические нормы и ограничения по рекламированию.
9.Создание дизайна рекламного каталога для ООО «KAZANOV.A».

10.Определить платежеспособность предприятия-заказчика рекламного 
продукта.

11.Составить производственно-организационный план и калькуляции 
себестоимости рекламного продукта.

12. Рассчитать чистую прибыль и сформировал цену заказа. 
13.Сделать выводы и разработать рекомендации по данной теме.



Объект

Предмет

Рекламная фотография

Создание иллюстраций 
для рекламного каталога фирмы



Методологическая база
1. Васильев Г.А., Поляков В.А. в  пособии «Основы рекламы: учебное пособие» изложили теоретические 

основы рекламы, рассмотрены сущность, цели, задачи, функции рекламы, описали организацию рекламного 
процесса, дали представление о различных видах рекламы и средствах её распространения. 

2. Данилова Т.Н. в книге «Фотография. Популярный самоучитель» предлагает описание всех известных 
технологий фотографам-новичкам и дает развернутые советы более опытным фотолюбителям. Это 
руководство с полным обзором оборудования, методик съемки и процессов получения изображения как в 
цифровой, так и в традиционной фотографии — и справочник, и источник вдохновения. 

3. Келби С. В своей книге «Цифровая фотография. Том 3» доступно объясняет, как можно улучшить качество 
фотографий, рассказывает о новом оборудовании, новых настройках, необходимых для съемки. 

4. Клиновский В.И. в «Цифровая фотография. Фотоэнциклопедия» изложил основы традиционного 
фотографического процесса, привел краткий исторический очерк возникновения и развития фотографии, 
отразил современные методы получения высокохудожественных и качественных произведений при помощи 
цветной и цифровой фотографии.

5. Курушин В.Д. в книге «Графический дизайн и реклама» описал применение различных видов прикладной, 
деловой, чертежной и оформительской графики, изложил приемы верстки текста и обработки фотографий, 
предназначенных для печати и электронных средств масс-медиа. 

6. Миронов Д.А. в «Большая энциклопедия цифровой фотографии» описал приемы как добиться наилучшего 
результата, книга содержит огромное число практических рекомендаций буквально во всех областях 
фотографии и цифровой обработки изображений.

7. Панкратов Ф.Г., Баженов Ю.К., Шахурин В.Г. в книге «Основы рекламы: Учебник» подробно рассмотрели 
современное состояние рекламного дела: классификацию рекламы, каналы ее распространения, 
профессиональную деятельность в рекламном бизнесе, уделили внимание процессу создания рекламы и 
планированию рекламной кампании. 

8. Фриман М. в «Школа фотографии Майкла Фримана. Цифровая обработка фотографий» дает простые 
пошаговые инструкции, развеивающие миф о сложности современных программ цифровой обработки 
изображений, базовые приемы обработки и оптимизации изображений: от коррекции экспозиции и 
цветокоррекции до ретуширования и работы с кривыми.



Введение

1 глава

2 глава
практическая

 
3 глава

экономическая

Заключение

Список 
источников

Приложения

Структура работы. Данная дипломная работа состоит:
Из Введения, где автор рассмотрел актуальность темы данной 
дипломной работы, определил объект, предмет, цель данной дипломной 
работы и поставил задачи, показал степень разработанности темы, 
показал структуру работы.
Одной теоретической главы, где автор рассмотрел основные этапы 
развития искусства фотографии , проанализировал рекламную 
фотографию, при этом выявил её цели, задачи и функции, исследовал 
технику и технологию предметной фотосъемки , доказал что каталог 
является эффективным рекламным инструментом. 
Практической части, главы номер два, где автор рассмотрел 
особенности профессиональной деятельности заказчика, 
проанализировал предлагаемый для рекламирования товар, изучил 
особенности основной и второстепенной целевой аудитории рекламного 
продукта, поставил цели, задачи, основное направление рекламного 
воздействия, спроектировал дизайн каталога для компании 
«KAZANOV.A».
Экономической части, главы номер три, где автор определил 
платежеспособность предприятия-заказчика рекламного продукта, 
составил производственно-организационный план и калькуляции 
себестоимости рекламного продукта, рассчитал чистую прибыль и 
сформировал цену заказа.
Заключения, где автор подвел итог проделанной работы,  разработал 
рекомендации по оформлению печатной рекламы и сделал выводы.
Списка источников, где автор указал печатные и электронные источники, 
применяемые при написании дипломной работы по данной теме.
 27 листов приложения, где автор отобразил эскизы, дизайн-макеты, 
наброски, промежуточные варианты и готовые творческие работы автора 
по данной теме.



Калькуляция себестоимости 
рекламного продукта

№ п/п Наименование статей калькуляции Сумма

1 Себестоимость разработки рекламы 42 569,21

 В том числе:  

1.1 Сырье, материалы и покупные изделия 3 600

1.2 Электроэнергия на технические цели 437

1.3 Заработная плата производственного персонала 12 500

1.4 Начисления на заработную плату 3 750

1.5 Транспортные расходы 90

1.6
Расходы на содержание и эксплуатацию оборудования

2 442,21

1.7 Управленческие (общехозяйственные) расходы 19 750

2 Себестоимость дополнительных услуг 16 000

2.1 Коммерческие расходы. 16 000

 В том числе:  

2.1.1 Затраты на тиражирование 16 000

 Итого полная себестоимость заказа 58 569,21



Создание дизайна рекламного каталога 
для компании ООО «KAZANOV.A.»

Анализ предлагаемого товара или услуги. 
Описание отрасли и предприятия, 

целевая аудитория рекламного продукта

Техническое задание на разработку 
проекта

Создание дизайна рекламного каталога 
для ООО «KAZANOV.A.»

Основные цели и задачи рекламного 
продукта. Юридические нормы 

и ограничения по рекламированию



Название – Текстильная 
компания ООО «KAZANOV.A.»
Вид деятельности –  
Продажа текстиля для дома
Продукция – домашний 
текстиль
Ценовой сегмент – middle, 
middle up
Стадия жизнедеятельности 
- зрелость

Заказчик



Рекламируемый  продукт
Название – ООО «KAZANOV.A.»
Категория – текстиль для дома
География распространения 

– Россия, Москва, Ростов-на-
Дону, Пятигорск

Целевая аудитория - люди в 
возрасте 30-60 лет, для 
которых качество и комфорт 
является главной 
составляющей при выборе 
продукции, семейное 
положение – неважно, 
география – г. Москва, г. 
Пятигорск, г. Ростов-на-Дону.



Категория 

Каталог

Рекламный продукт
Формат
Формат А5

Печать цветная 4+4 
Тип обложки: лаковая 250г/м2

Тип бумаги: плотная 
мелованная бумага 150г/м2

Переплет: скоба 

География

Г. Москва, 
г. Пятигорск, 

г. Ростов-на-Дону

Целевая аудитория

Основная аудитория: мужчины 
и женщины  30-60 лет, Уровень 

дохода – средний и выше.



Маркетинговые  и  рекламные  цели
1. Повышение уровня лояльности потребителя;
2. Улучшение корпоративного образа фирмы (внешний, 

внутренний);
3. Укрепление позиций в данном ценовом сегменте;
4. Привлечение внимание потребителя;
5. Вызвать интерес и положительные эмоции;
6. Улучшение запоминаемости продукта;
7. Вызывать доверие у целевой аудитории, быть понятной, 

близкой ей по духу и восприятию окружающего мира;
8. Выделение продукта среди равных в наиболее выгодном свете, 

качественно и разборчиво сообщая о преимуществах и 
потребительских свойствах товара;

9. Донесение информации о качестве продукта.
10. Ознакомление потенциальных партнеров и покупателей с 

товарами (услугами) фирмы, рекламирующей свою продукцию.



Техническое обеспечение 
процесса съемки

В процессе разработки каталога автор использовал:
• Фотоаппарат Canon 600D
• Объектив Canon EF 50 mm F 1.8 для предметной съемки 

продукции
• Объектив Canon EF-S 18-200 mm F 4-5.6 для съемки в 

фотостудии
• ИК синхронизатор FALCON EYES TR-1
• Штатив Sony VCT-R640
• 2 источника постоянного света флуоресцентный 

профессионал g-801a для предметной съемки
• Софтбокс Hensel Ultra Softbox IV 90 x 150 см и Софтбокс Fancier 

SB1001 80x100 см для съемки в фотостудии



Техническая сторона
В целях равномерного 
освещения объектов, 
использовались два 
источника постоянного 
света, размещенных на 
бумажном фоне.

В этой схеме автор 
использовал софтбокс, 
чтобы получить легкий 
рассеивающий свет. 
Источник направлен на 
модель только с одной 
стороны.



Готовые работы



Цвета и шрифты
Цвета основные CMYK RGB Panton

 
58 55 54 77 41;30;25 #291e19

 
4 5 8 0 247;240;198 #f7f0c6

Цвета 
дополнительные

 

CMYK RGB Panton

 
27 37 50 11 178;150;118 #b29676

 
4 3 3 0 246;245;246 #f6f5f6

 
18 24 3 2 211;191;162 #d3bfa2

Algerian 48 «KAZANOV.A.»

Classica One 24 Kazamov.A.

Georgia 11 Kazanov.A.



Обложка



Разворот  1



Разворот  2



Разворот  3



Разворот  4



Разворот  5



Разворот  6



Разворот  7



Разворот  8



Разворот  9



Разворот  10



Разворот  11



Общий вид



Спасибо за внимание!


