
Секреты таргетолога
Возможности рекламы в 

социальных сетях



Обо мне
Интернет-маркетолог (smmщик, таргетолог, 
парсеолог и вот это вот все) 

веб-интегратора apiqa



SMM?
• КОНТЕНТ

• РЕКЛАМ

А

• ОБЩЕНИ

Е



Планирование РК в 
соцсетях:

1. Определяем цель и KPI
2. Определяем ЦА
3. Подбираем каналы взаимодействия 

(соцсети) и плейсменты
4. Прописываем сценарий рекламной 

коммуникации 
5. Определяем методики поиска 

релевантной аудитории и парсим 
аудиторию

6. Создаем объявления (контент)



Цели рекламы в соцсетях
ЦЕЛЬ Контроль KPI

Продажи ЦД по системам аналитики, коллтрекинг , 
личные сообщения,  CRM-системы, 
приложения

Лиды ЦД по системам аналитики, коллтрекинг , 
личные сообщения,  CRM-системы, 
приложения

Целевое действие на сайте ЦД по системам аналитики, CRM-системы

Целевое действие в сообществе Статистика социальных сетей, сторонние 
сервисы статистики: 
http://www.jagajam.com/ru 
https://cleverpub.ru 

Повышение 
узнаваемости/информированности 

Охват,  коммуникативные критерии 
эффективности 



ПРОБЛЕМЫ



Несогласованность 
действий

1. Непонимание целей и маркетинговых 
задач



Типичный отдел маркетинга 

перед заказчиком 

2. Некомпетентность 
заказчика



3. Внутренние проблемы бизнеса, влияющие 
на РК

Заказчик vs маркетолог



4. Обилие гипотез и внутренние 
противоречия маркетолога



5. «Нам все, но без денег»



Работаем дальше



В чем специфика 
социалок?

•Холодный трафик
•Формирование 
потребности 
•Многообразие целей и 
форматов



1.Определение ЦА 

• Прописываем сценарии коммуникации с 
каждым сегментом ЦА -> Определяем 
возможность достижения цели по 
поведенческим особенностям данного 
сегмента (!)

• Учитываем: аудитория холодная, 
специфика соцсетей, цели сегмента в 
соцсетях, с каким контентом (в рамках РС) 
готов взаимодействовать пользователь, 
сколько времени готов потратить



2.Подбор каналов 
взаимодействия и плейсментов

• Вконтакте (сегодня практически универсален, сложные 
ниши: премиум товары, продукты не соответствующие 
правилам ВК, специфичные продукты)

• Facebook (меньший охват, чем в вк, специфичная 
аудитория, широкие возможности для таргета на премиум-
сегмент)

• Instagram таргетинг (широкие возможности для 
продвижения массовых, простых товаров)

• Instagram работа с блогерами (возможности для 
коллабораций, имиджевой рекламы, продаж)

• YouTube работа с блогерами (возможности для 
коллабораций, имиджевой рекламы, продаж, но высокие 
издержки и сложность оценки результатов)



Плейсменты Вконтакте 



«КАРУСЕЛ
Ь»



Обычный 
промопост



ПРОМОПОСТ С 
КНОПКОЙ



Плейсменты Facebook



РЕКЛАМА В ПРАВОМ БЛОКЕ



РЕКЛАМА В ЛЕНТЕ 



+

• Реклама в Audience Network

• Реклама в Messenger

• Реклама в моментальных статьях
• Реклама в видео



Плейсменты Инстаграм 
(+Stories)



3. Сценарий рекламной 
коммуникации: отвечаем на вопросы 

• Куда ведем трафик? 

• Какой это будет трафик? 

• Какие возможны мотивы у аудитории?

• С какими внутренними возражениями 
столкнется представитель ЦА? 

• На каких этапах произойдет отсев 
аудитории? 

• Что произойдет после данной 
коммуникации? 



4. Поиск ЦА
• Берем ядро аудитории
• Анализируем через парсеры
• Анализируем через Data Fuel

• Составляем гипотезы поиска
• Анализируем количество и прирост 
аудитории

• Тестим или расширяем аудитории, 
дополняем гипотезы



По соцдем, психологическим и 
психографическим 
характеристикам

• https://vk.datafuel.ru/login





Таргет Хантер





Выделяем критерии существующей 
аудитории (потенциальной, аудитории 

конкурентов)

• Гео и Семейное положение
• Популярные сообщества с 
концентрацией ЦА

• Рейтинг интересов
• Психотипы
• Взгляды и стимулы
• И выгружаем нужные сегменты в 
ретаргет (рекламный кабинет 
ВКОНТАКТЕ)



Парсим аудиторию 
(это только контакт)

• ТаргетХантер
• ПепперНиндзя
• ЦереброТаргет

Весь этот софт позволяет: 
• Собирать пересекающуюся 
аудиторию сообществ

• Чистить аудиторию от ботов
• Искать именинников, друзей 
именинников, родителей 
детей определенных 
возрастов

• Искать аудиторию по 
конкретным активностям

• Собирать новых участников
• Собирать сообщества по 
ключам 



Facebook, instagram: 
По интересам, находим

• Страницы, которые нравятся подписчикам 
определенных страниц

• Интересы подписчиков определенных 
страниц

• Любимую музыку/фильмы/спортивные 
команды подписчиков определенных 
страниц

• Группы, в которых состоят подписчики 
определенных страниц

• Тип бизнеса в определенной локации, 
посещаемый подписчиками определенной 
страницы





Поиск интересов аудитории
• Pages liked by people who like <Page Name> — Страницы, которые 

нравятся людям, подписанным на <Название Страницы> 
• Pages liked by people who like <Page Name1> and <Page Name2> — 

Страницы, которые нравятся людям, подписанным на <Название 
Страницы1> и <Название Страницы2>  

• Favorite interests of people who like <Page Name> — Популярные 
увлечения людей, которые подписаны на <Название Страницы> 

• Favorite interests of people who like <Page Name1> and <Page Name2> — 
Самые популярные увлечения подписчиков из <Название 
Страницы1> и <Название Страницы2> 

• Movies liked by people who like <Page Name> — Фильмы, которые 
любят те, кому нравится<Название Страницы> 

• Favorite music of people who like <Page Name> — Любимая музыка 
тех, кому нравится <Название Страницы> 

• Groups joined by people who like <Page Name> — Группы, в которых 
состоят подписчики <Название Страницы> 

• <Type of business> in <Location> visited by people who like <Page Name> 
— <Тип бизнеса> в <Расположение>, посещаемое людьми, 
которым нравится <Название Страницы> 



Создание рекламных 
объявлений

Никаких волшебных таблеток нет: все 
исходит от цели РК 



Покупка рекламы в 
сообществах

• При составлении медиаобсчета 
необходимо просчитать CPM, при 
CPM<100руб. реклама в пабликах имеет 
смысл. 

• Реклама через биржу избавляет от 
рисков и проблем с админами, но 
добавляет проблемы с биржей – 
объявление должно соответствовать 
правилам соцсети. 



Когда нужно покупать рекламу в 
сообществах: 

• Когда ваша реклама не может (и не сможет) 
пройти модерацию 

• Когда у вас хайповый массовый продукт 
• Когда вам нужно получить максимальный 
охват в кратчайшие сроки

• Когда вам нужна псевдонативная история и 
Вы надеетесь договорится с пабликами на 
отсутствие отметки «реклама»

• Когда вы хотите использовать спецформат, 
репост или вам необходима поддержка 
паблика как некого лидера мнений в нише. 



Что делать, если реклама не 
работает?



Что делать, если реклама не 
работает?

• Проверьте посадку.
• Подумайте над частотой показов. 
• Проанализируйте метрику.
• Проверьте коллтрекинг.
• Протестите еще пару креативов.
• Перепроверьте свой выбор ЦА.
• Подумайте. Лишним не будет. 
• Обвините во всем босса. Или заказчика. 
• Идите смотреть клевые гифки в 
телеграмчике. 



Вот такие 



Важные нюансы при продвижении 
паблика:

• Продвигая паблик – забудьте о продажах и 
заявках 

• Главный стимул для вступления – 
качественный контент 

• Дополнительные бонусы для вступивших – 
всегда приветствуются (за примерами всегда к 
Coca-Cola)

• Все подключенные разделы должны быть 
заполнены и налажена навигация по 
материалам сообщества. 

• Не забываем про: 
приложения+товары+wiki+сообщения 
сообщества



Когда вообще не надо трогать 
рекламу в социалках? 

• Когда нам надо всех охватить, но у нас 
2500 рублей

• Когда «Не ну а че, там легко же»

• Когда «Какая аналитика? Ну мы же итак 
поймем если работает» 

• Когда транзакция возможна только на 
сформированную потребность, а точек 
ее выявления нет 





Что делать, если 
облажались? 



• Cossa
• Хабрхабр 
• Smmщики
• Д. Румянцева 
• LIVE
• Все контактовские паблы
• Target Hanter
• Волкова, Коварскую, Тыщенко, 
Постановича

• И еще много-много всего… 

Что читать 
рекламщику/маркетологу/digital-

богу/сммщику/таргетологу и даже простому смертному



ИРИНА КОРСУН

Интернет-маркетолог веб-

интегратора apiqa

vk.com/korsunirina
fb.com/irina.korsun.927
insta: @i.korsun
Telegram: +7-922-120-81-40


