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Медиа и информационная грамотность 
(МИГ)  - фундаментальный навык

•На международном уровне признано, что сегодня необходимо 
понимать и использовать ресурсы медиа (радио, телевидение, 
интернет) и других поставщиков информации (например, 
печатные СМИ, библиотеки, где их значительная часть 
представлена печатными изданиями). Необходимо уметь 
искать, оценивать, использовать и создавать информацию для 
достижения личных, общественных, профессиональных и 
образовательных целей. 



Медийная и информационная грамотность: 
программа обучения педагогов ЮНЕСКО



Информационная грамотность: алгоритм поиска, 
оценки  и использования информации•Выявление информационных потребностей

•Выявление источников информации 

•Определение места и поиск информации

•Анализ и оценка качества информации

•Организация, хранение или архивирование информации

•Использование информации в соответствии с этическими 
нормами

•Создание и обмен новыми знаниями



Когда информации достаточно 
•Информационно грамотный человек всегда выбирает 

несколько различных типов источников информации и 
использует их в соответствии со своими запросами. 

•Он также знает, когда следует прекратить поиск 
информации. Невозможно собрать все доступные данные. 
Информационная грамотность позволяет установить момент, 
когда собрано достаточное количество информации и новая 
информация не усваивается, несмотря на то, что есть еще 
множество других источников.



Медийная грамотность и ее составляющие
• Эстетические и креативные навыки: способность видеть, слышать, 

создавать и интерпретировать медиа контент. Развиваются при  создании 
медиаконтента.
• Интерактивные навыки: способность общаться при помощи медиа и 

примерять на себя различные медиа роли. Развиваются при взаимодействии 
на обучении и практике. Они позволяют выражать свое понимание и  мнение.
• Навыки критического анализа  - умение интерпретировать и понимать 

значение медиа контентов, используя различные аналитические 
инструменты. Развиваются через изучение многообразных медиа контентов 
и жанров.
• Навыки безопасности.  - умение находить выход из затруднительных 

ситуаций и избегать их. Важнейшими навыками безопасного поведения в 
виртуальном пространстве являются защита личной информации и умение 
избегать вредоносных контактов и контента.



Информационная и медиа подготовка: ресурсы, 
приемы анализа, продукты

ИНФОРМАЦ.  особенное ОБЩЕЕ МЕДИА  особенное

Книги, брошюры, справочные, 
научные и научно-популярные, 
учебные, и др. издания в 
печатной  и элект. форме

Журналы, газеты, в т. ч. 
Интернет-журналы, сайты, 
порталы

Телепрограммы, кино и видео 
фильмы, сценарии, фотографии и 
т.п. Рекламная информация в 
СМИ.

Методы свертывания инф-ции: 
БО, план, аннотирование, 
реферирование, конспектиров., 
подготовка обзоров, структурно-
семантический анализ

Логические приемы работы с 
текстами: анализ, обобщение, 
классификация, структурный и 
контент-анализ, критический 
анализ текстов и веб-текстов.

Анализ медиатекстов: 
автобиографич., кинографич., 
семиотический, философский, 
эстетический, этический, анализ 
стереотипов и персонажей

Доклады, рефераты, дайджесты, 
тезисы, курсовые и дипломные 
работы, научно-аналитические 
обзоры

Отзывы и рецензии, статьи. 
Мультимедийные презентации, 
веб-страницы и сайты и т.п. 
продукты, основанные на знании 
ИКТ

Заметки, репортажи, интервью, 
очерки, эссе, сценарии, этюды. 
Фото и видеосюжеты, творческие 
медийные проекты и др. 
продукты с фото и видео съемки



Преподавание основ медиаграмотности может 
проходить на трех уровнях: элементарный, 

базовый, продвинутый
Базовый уровень включает:

•  использование электронных и печатных материалов;

• возможность учащихся часто работать с компьютерами;

• активные действия с медиа: писать и слушать медиа тексты, создавать 
иллюстрации, например, рекламу и постеры;

• простые методы анализа медиа;

• простые навыки производства медиа (запись звука, фотографирование) и  
опыт в более сложных технологиях, например, создание анимации и 
коротких фильмов;

• ученики имеют доступ к библиотечным услугам; 



На продвинутом уровне 

• Школьники работают с различными медиа продуктами и создают школьный 
медиа контент (видеоочерки, школьные издания, блоги и т.п.);  участвуют в 
дискуссиях по медиа в малых группах;  работают над проектами, 
связанными с собственной медиа средой школы. 

• Кроме общения один-на-один и СМИ нужно широко использовать Интернет 
-  гибридную форму коммуникаций. Он оказывает положительное влияние 
на образование, профессиональную сферу, и способствует экономическому 
росту. Простота оцифровки и хранения информации, возможность доступа с 
помощью широкого спектра устройств, позволили Интернету радикально 
увеличить количество информационных ресурсов, доступных людям. 



Как медийная и информационная 
грамотность представлена в библиотеке?

• Предоставление доступа к медиа ресурсам (Медиацентр)  и Интернет (АРМ 
пользователей в отделах и Интернет-классе)

• Навигация в электронном пространстве: электронный каталог (с обложками,  
ссылками и полными текстами), рекомендательные интернет и медиа обзоры

• Обучение поиску в ЭК и Интернет (олимпиады «Информационная 
независимость» (5-9 кл.) и «Библиознайка» (4 кл.)

• Создание медиаресурсов библиотекарями (презентации к занятиям, медиа 
проекты, сайт библиотеки, группы в соц сетях, буктрейлеры, интерактивные 
плакаты и другие сетевые сервисы)

• Создание медиа продуктов читателями (презентации, рекомендации  лучших 
ресурсов, читательские дневники с интернет-сервисами, коммуникация на 
сайте, В контакте и на Фэйсбуке). 



Как оценить МИГ библиотеки? 
•Предоставлен ли доступ и навигация по медиа ресурсам в режиме 
владения (в библиотеке)  и в режиме доступа – в Интернет: электронная 
подписка, электронные библиотеки (НЭДБ) и книжные магазины (Литрес)
•Используются ли электронные ресурсы в индивидуальной и массовой 
работе
•Ведется ли обучение поиску, критической оценке и  основам безопасного 
использования электронной информации, в т. ч. Интернет
•Информация о событиях библиотеки публикуется в СМИ, в т. ч. На 
информ. порталах города, области, в АИС «ЕИПСК» (Единой 
информационной системе культуры)  - значит интересный текст, фото или 
видео
•Библиотека делает анонсы событий, приглашает  читателей в соцсетях, 
дает отчеты о событиях и имеет обратную связь в СМИ
•Библиотека участвует в сетевых проектах города, региона, страны



Как оценить МИГ библиотекаря?
•Умеет работать с медиа ресурсами в режимах владения  и доступа: 
электронная подписка, электронные библиотеки и книжные магазины, 
он-лайн обучение 
•Готовит  электронные ресурсы для индивидуальной и массовой работы, 
интересную информацию для публикации в печатных и электронных 
СМИ (тексты фото, видео)
•Владеет навыками  поиска, критической оценки и  основами 
безопасного использования различных видов информации, в т. ч. 
Интернет
•Работает в соцсетях 

•Участвует в сетевых проектах города, региона, страны



Примеры медиа информации о библиотеке: 
анонс и отчет

• https://www.youtube.co
m/watch?v=503IaKYp7TU 



Неделя Н. П. Шилова 



Обучение поиску, оценке и созданию информации: 
уроки, олимпиады, «Идем в Вебландию» и др.



«Волшебная среда» 3 марта:  читали стихи про 
птиц, мастерили птиц и призывали весну, играли 

в горелки «Гори-гори ясно», сняли на видео, 
выставили на сайте и В контакте


