
Продвижение детского 
центра в социальных 

сетях



О себе

• Кащавцева Евгения Владимировна.

• Руководитель детских развивающих 
центров с 2010 года. 9 лет. 

• Спектр, ЮЛМИ, Рыбенок

• Опыт продвижения детского центра и 
детских мероприятий в социальных сетях с 
2015 года.



Первый опыт

• Выкладывание фотоотчета с праздников
• Акции
• Объявления
• Жизнь центра минимум
• Репосты из чужих групп
• Выкладывание рекламных афиш в 
группе – Подслушано Суджа, Барахолка 



Первый опыт 



Первый опыт



Продвижение мероприятий

• Межрегиональный Фестиваль раннего 
развития От Нуля

• Макушка лета – семейный фестиваль

• Детский фестиваль «Kids fest»



Детский фестиваль  «Kids Fest»







Какие результаты

• Понимание – как оформить группу
• Что такое вовлечение аудитории - 
трансляция подготовки к мероприятию. 
Внутренняя жизнь

• Представление партнеров с яркими 
фото и призами

• Работа с кнопками – Купить билет
• Работа с отзывами, в том числе 
негативными



Обучение в проекте «Бизнес 
Молодость»

• 1. Работа с личным блогом
• 2. Оформление в Инстаграмм
• 3. Понимание ,что такое контент – план , 
как его составлять, чем наполнять



Контент - план

• Составляется на месяц
• Прописываются основные темы
• Прописываются виды постов
• Количество продающих постов в неделю
• Сбор информации



Мой контент - план



Основные принципы в работе с 
социальными группами

• Регулярность выкладывания постов в соответствии с 
контент – планом – 1 пост, 2-5 сторис

• Красивое оформление тексты – эмодзи по рубрикам , 
абзацы 

• Хештеги 

• Живой , позитивный текст с обращением к аудитории. 
Вопросы – а как вы дома занимаетесь с ребенком? 

• Прямые эфиры минимум 1 раз в неделю
• Конкурсы, розыгрыши, опросы
• Работа с экспертами 



Сторис



Сторис



Красиво оформленные посты



Посты с экспертами



Основные принципы работы с 
социальными сетями

• Взаимные посты с партнерами
• Возможность у клиента записаться на 
пробное занятие 

• Возможность задать вопрос
• Быстрые ответы на вопросы клиентов



Посты с партнерами



Возможность записаться на 
пробное занятие



Виды постов

• 1. Продающий
• Познавательный
• Развлекательный



Продающий  пост - отзывы



Продающий пост – демонстрация 
услуг



Развлекательный пост - фото



Развлекательный пост - опрос



Познавательный пост – полезная 
статья



Инструмент для рекламы – 
Визитка



Работа с таргетологом

• 1. Таргетолог пишет посты, оформляет 
группы и продвигает продающие посты

• 2. Таргетолог изготавливает макеты – 
креативы, пишет текст. Запускает 
рекламную компанию.

• Результат работы с таргетологом – около 
50 заявок в месяц



Главный вывод на сегодня

• Каждая организация, которая хочет 
развиваться, должна быть представлена 
и активна в социальных сетях

• Это отличная возможность заявлять о 
себе, не выходя из детского центра.


