
История бреда Prada
Создание, развитие, владельцы, коллаборации, дочерние 

компании.



Как все начиналось:

• Марио Прада открыл 
небольшой магазин 
кожгалантереи в Милане. 
Вскоре он подключил к делу и 
своего брата Мартино. Ставка 
была сделана именно на 
качественные сумки и 
чемоданы. Эта стратегия 
оказалась успешной, и марка 
быстро стала популярной 
среди иностранцев.



Подступы кризиса:

• После смерти Марио руководить 
стала его дочь Луиза. Ей удалось 
наладить продажи в Европе и 
Америке. Курс сохранялся 
прежний – безупречное качество 
и стиль. Но к этому времени 
спрос на сумки заметно снизился, 
они казались покупателям 
неудобными и громоздкими. 
Компании стал грозить 
финансовый кризис, а потом и 
возможный крах.



Новая Эра вместе с Миуччией Прада
• Prada вовремя попала в руки 
предприимчивой внучки 
основателя. Именно она из 
небольшого семейного дела 
создала влиятельный дом 
моды, диктующий тенденции 
на новый сезон. Она бы не 
справилась без поддержки 
бизнесмена Патрицио 
Бертелли, который 
впоследствии стал ее мужем и 
исполнительным директором 
Prada.



Стратегия бренда:

• Прежде всего, Миучча решила 
расширить ассортимент марки. Так она 
стала производить одежду и обувь. Уже 
в 1989 году свет увидела новая 
коллекция, которая отличалась 
спокойными тонами, с доминированием 
черного, простыми линиями и 
фасонами. Она выгодно отличалась на 
фоне всеобщего китча, поэтому у нее 
быстро появились поклонники, 
любители элегантности и лаконичности. 



Молодежный бренд MIU MIU:

• Еще одной отличительной чертой 
марки является приверженность 
традициям, поэтому было 
решено не выпускать в рамках 
Prada недорогую одежду, а 
учредить отдельный 
молодежный бренд – Miu Miu.



2000-2014 гг.: развитие модного дома:

• За эти десять лет марка 
продвинулась далеко вперед. В 
начале 2000 – х годов были куплены 
бренды Azzedine Alaia, Car Shoe. Уже в 
2002 году в Москве был открыт 
первый бутик. К этому времени 
всего в мире существовало 160 
магазинов модного дома.  Через 6 
лет компания выделила средства на 
строительство огромного здания – 
трансформера в Сеуле. На его 
открытии состоялся показ юбок 
бренда. В 2009 году выходит 
объемная книга об истории 
компании.


