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Тема: Значение веб-сайта в системе 
маркетинга предприятия. 

Характеристика 
основных бизнес-моделей сайта



Значение интернет-сайта в системе маркетинга 
раскрывается в его   функциях:  
1) Имиджевая функция - повышение  имиджа  организации
2) информационная  функция  – сайт предоставляет  всю  
необходимую  информацию  об  услугах  и  продукции  ком-
пании. 
3) Рекламная функция – на сайте рекламируют продукцию и 
услуги компании
4)  коммерческая  функция – сайт способствует привлече-
нию   новых  клиентов  и  покупателей  для  увеличения        
продаж  продукции  и  услуг 

РОЛЬ  ИНТЕРНЕТ-САЙТА  В  РАЗВИТИИ  
БИЗНЕСА



Web-сайт, безусловно, является важнейшим 
маркетинговым инструментом. От его реализации 
зависит успех бизнеса в Интернете в целом, а также 

отдача от проводимых здесь рекламных 
мероприятий.  В зависимости от возможных задач,  

для решения которых сайт создается и 
продвигается, различают следующие 

бизнес-модели сайтов  
1) Рекламная бизнес-модель
Сайт создается для формирования на нем 
постоянной, четко сегментированной или, напротив, 
максимально широкой аудитории. Контакт с этой 
аудиторией продается рекламодателям или 
спонсорам. 

WEB-сайт. Не роскошь, а средство 
продвижения



http://www.citicat.ru/- крупнейший рассылочный сервер, получающий доходы 
исключительно от размещения рекламы в рассылках;



http://www.auto.ru/- крупнейший автомобильный портал Рунета, 
привлекателен для рекламодателей из автомобильных и сопутствующих 
бизнесов.



2) Модель поддержки существующего бизнеса
У компании есть бизнес в offline. С помощью сайта и 
рекламных мероприятий в Сети компания расширят 
свою клиентскую базу, формирует благоприятный 
имидж, открывает новый канал продаж через 
Интернет, осуществляет через сеть поддержку 
клиентов и партнеров, оптимизирует с помощью 
Интернет-технологий бизнес-процессы внутри 
компании.
Например, www.mts.by - крупный оператор сотовой 
связи. На сайте представлена подробная 
информация о компании и ее услугах, успешно 
работает Интернет-магазин по продаже 
оборудования и сервисов данного оператора.





3) модель создания нового бизнеса

Сеть дает возможность создания новых бизнесов или 
бизнес-единиц внутри компании. Примером новых 
бизнесов являются, скажем, многочисленные студии 
web-дизайна, Интернет-агентства, Интернет-
магазины, платные сервисы и т. д. 

В качестве примера сервер информационного 
агентства Interfax (http://www.interfax.ru/), где 
доступ к значительной части контента сервера стоит 
определенной абонентской суммы.





4) модель капитализации проекта - 

в основе проекта лежит одна из приведенных выше 
моделей, но главной целью создателей является 
рост капитализации (стоимости) и ликвидности 
(возможности продать) проекта. 

В зависимости от бизнес-плана капитализация 
может считаться от аудитории сайта, денежных 
потоков, которые проходят через Интернет-сервис, 
технологического владения, now-how и т. д.



1) Сайт-визитка
2) Корпоративный информационный web сайт 
3) Корпоративный имиджевый web-сайт 
4) Интернет-магазин, он же Сетевой магазин, Элект-
ронный магазин, Internet shop, E-shop
5) Информационный сайт 
6) Игровой портал 
7) Персональный проект 
8) Контент-проект
9) Промо-сайт 
10) Сайт-форум 
11)Блог

Классификация сайтов



Сайт-визитка




