
Трансформації 
видавничого процесу і продукту

в умовах дигіталізації медіакомунікацій 



Трансформації медіасередовища

● Мультимедійність і конвергенція медіа;
● Мультимедійність і сторітелінг; 
● Користувацький контент.
 
Мультимедійність — гіпертекстуальність — інтерактивність 



Конвергенція медіа: дефініція

● “Зближення двох або більше медіа”, 
“зближення різного обладнання та 
інструментів для виробництва і 
розповсюдження новин (Грант і Уїлкінсон, 
2009); 

● “Потік контенту через кілька 
медіаплатформ” (Дженкінс, 2006).



Конвергенція медіа і трансформація 
видавничого процесу

● Конвергентна редакція може працювати як на великому, так 
і на малому ринку.

● Створення групи лідерів змін і визначення координатора 
(редактора, менеджера).

● Структурна реорганізація та визначення функціоналу 
кожного співробітника.

● Розробка планування, контролю та аналізу.
● Створення для кожної платформи власного контенту.
● Використання соцмереж як джерела інформації, 

постачальників новинних приводів і тем.
● Зміна підходу до продажу реклами — продаж пакетами.



Принт і онлайн

http://focus.ua/archive-2015/

Упізнаваність бренду, зростання лояльності до нього;
Можливість завойовувати вільні ніші;
Інтернет дешевший, ніж принт (немає витрат на друк та 
розповсюдження), не вимагає серйозних додаткових витрат на розвиток.



Поява спеціалізованих видавництв 
електронної книги 

http://avtura.com.ua/phouse/52/



Нові формати читання

Читання на iPad
● підтримка ілюстрацій;
● виділення тексту кольором;
● виділені фрази можна відправляти в Facebook, 

Twitter, на пошту;
● можливість залишати нотатки на берегах тощо.

Вдоволення нових потреб читачів 
(ми повинні давати нашим 
читачам те, що вони хочуть, де 
вони цього хочуть і в будь-якому 
зручному для них форматі).



Виробництво книжкових додатків 
для iPad

● Glowberry Books, 
● «А-БА-БА-ГА-ЛА-МА-ГА»;
● мультимедійне видавництво 

Стрельбицького.  

Корисне посилання:
http://www.glowberrybooks.com/



Інтернет-видання та соціальні мережі

http://ua.korrespondent.net/

Налагодження зворотного зв'язку з читачем, привертання увагу молоді;
Поява нових тем.



Інтернет-дискурси і етика



Вивчення аудиторії

http://www.pravda.com.ua/?attempt=1

Популярні інструменти:
Яндекс.Метрика
Google Analytics



Сторітелінг — це  “розповідання історій”, 
трансформація подій у слова, зображення та звуки.
Це припускає імпровізацію та певне перебільшення. 
Адже це авторська розповідь.

Ознаки сторітелінгу:
•сюжет;
•учасники подій;
•авторська точка зору, пов’язана з ідеєю (концепцією) розповіді.

Сторітелінг — це  “розповідання історій”



Через це контент перестає бути головним — 
активною і центральною фігурою стає 
медіаспоживач, 
адже він визначає власний шлях в осягненні 
історії.



Медіаісторія бою “Кличко-Повєткін” 
(2013)

Російські ЗМІ
● “Кличко одержал победу по 

очкам над Поветкиным и 
удержал свои чемпионские 
титулы. Многие поклонники 
разочарованы техническим 
уровнем бокса 
супертяжеловеса".

● “Во время и после боя 
соцсети активно обсуждали 
события на ринге. Многие 
пользователи отмечали 
"грязный " стиль 
боксирования Кличко, его 
нетипичное поведение на 
ринге. При этом многие 
жалели, что Поветкину никак 
не удается достойно ответить 
на удары Кличко”.



Медіаісторія бою “Кличко-Повєткін” 
(2013)

Екс-віце-прем'єр РФ, екс-глава Держкоммайна Росії Альфред Кох



•мультимедійний  підхід: показати історію, а не описати;
•швидкість і грамотність: випередити всіх у пошуковиках, зокрема в 
Googlе;

•забезпечити зручність сприйняття читачем із будь-якого девайсу;
•задовольнити попит на цікаве відео.
Михайлина Скорик, журналіст, редактор, медіаменеджер

Сучасні вимоги до текстів і 
текстотворення

Якою б не була платформа, в першооснові — якісні тексти.



1) ті, хто вміє створювати цікаві  історії, не розуміють (чи не хочуть 
розуміти)  трансмедійності;  
2) ті, хто розуміє трансмедійність, не розуміє, як робити цікаві історії; 
3) трансмедійність — це дорого; 
4) зараз на ній багато не заробиш.

Павло Педенко, керівник групи інтернет-проектів каналу «1+1»

Виклики трансмедійного сторітелінгу



Користувацький контент 
(англ. User-generated content)

Контент, створений користувачами.
Мережеві щоденники, подкасти, мережеві майданчики для 
розміщення в мережі текстів, фото- і відеоматеріалів, вікі-
проекти. 

Первинний і вторинний користувацький контент.
Первинний — повідомлення, що публікуються 
користувачами у вигляді постів.
Вторинний — повідомлення, що публікуються 
користувачами у вигляді коментарів, реплік тощо на пости в 
соціальних мережах, в блогосфері або на професійний 
журналістський матеріал, розміщений на сайті інтернет-
видання.


