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Теплые и холодные цвета



Светлота цвета



Особенности восприятия 
связанные с

• психофизиологическим состоянием 
наблюдателя 
• предшествующим цветовым восприятием, 
при котором восприя тие цветов «смещается» 
в сторону дополнительного цвета
• закрепленным в человеческом сознании 
устойчивом представлении об 
определенном цвете как неотъемлемом 
признаке привычных предметов наблюдения



Эталонизация цвета 



Макс Люшер



Серый цвет

Нейтральность
Середина



Синий цвет

Покой
Гармония
Нежность



Зеленый цвет

Неудовлетворенность
Независимость
Постоянство
Настойчивость



Красный цвет

Эмоции 
Покорение 
Мужественность 
Стремление
Спорт 
Сексуальное желание



Желтый цвет

Привязанность 
Неудовлетворённость
Позитив
Свобода
 



Фиолетовый цвет

Повышенная эмоциональность 
Энергия
Противоположность
 



Коричневый цвет

Чувственное восприятие мира
Уют
Умиротворение
Потребность в отдыхе



Черный цвет

Траур 
Депрессия
Отрицание



Черный цвет в логотипе



 Серый цвет в логотипе



Коричневый цвет в логотипе



Зеленый цвет в логотипе



Желтый цвет в логотипе



Красный цвет в логотипе



Синий цвет в логотипе



Фиолетовый цвет в логотипе



Спасибо за внимание!


