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• Search Engine Optimization (SEO) 
или поисковая оптимизация — это 
вывод сайтов в ТОП выдачи 
поисковых систем. Пользователи ищут 
товары или услуги, вводя ключевые 
слова в «Яндексе», Google ,а затем 
выбирают из представленных 
результатов. Очевидно, что если 
рекламируемый сайт будет находиться 
на первой странице, то больше шансов 
перехода именно на него. На 
сегодняшний день этот вид онлайн-
рекламы в большинстве случаев 
является наиболее эффективным с 
точки зрения стоимости привлечения 
конечного клиента. 
 



• Контекстная реклама
Показ объявлений, основанный на 
соответствии предмета рекламы 
содержанию страницы, на которой 
она размещена. Например, на сайте, 
посвященному обслуживанию 
автомобилей, можно увидеть 
рекламные объявления о продаже 
моторных масел или запасных 
частей, что соответствует тематике, 
поэтому пользователи и переходят по 
ним. Наиболее популярны «Яндекс.
Директ», Google AdWords и «Бегун». 
Именно алгоритмы этих сервисов 
отвечают за размещение объявлений. 
Можно выделить два вида 
контекстной рекламы:
поисковая — на страницах SERP 
поисковиков;
тематическая — на сайтах-участниках 
рекламных сетей

 



Например:



• Реклама в соцсетях
Современную рекламу 
практически нельзя 
представить без 
использования 
возможностей социальных 
сетей. Она, пожалуй, и 
наиболее разнообразна по 
используемым подходам. 
Условно их можно 
разделить на две группы: 
SMM (Social Media 
Marketing) и 
таргетированную рекламу, 
то есть использование 
социальной сети как 
площадки для объявлений с 
нацеливанием на 
определенную группу 
потенциальных клиентов. 

SMM-продвижение 
заключается в создании 
страниц брендов, 
сообществ, публикации 
различных материалов, 
участии в дискуссиях .

Таргетированная реклама 
представляет собой 
объявления, которые 
показываются по заданным 
параметрам. Таргетинг 
включает множество 
настроек, с помощью 
которых можно очень точно 
задавать целевую 
аудиторию. Анализ 
показывает, что данный 
способ отлично подходит 
для новых тематик, то есть 
знакомства пользователей с 
брендами. 
 



• Например:



• Медийная реклама
Медийная (баннерная) реклама заключается 
в размещении графических носителей на 
страницах сайтов. Как правило, баннеры 
устанавливают на сайтах с большой 
посещаемостью, чтобы охватить большую 
аудиторию. Сами графические объявления 
могут быть как статичными, так и содержать 
анимацию, что положительно сказывается на 
привлечении пользователей. Этот вид 
рекламы можно сравнить с объявлениями в 
печатных изданиях. 

 



• Продакт-плейсмент
Продакт-плейсментом (англ. product 
placement) принято называть 
скрытую рекламу как бы в 
нейтральном контенте. Например, 
морячок Попай, персонаж некогда 
популярного мультика, скрыто 
рекламировал продукцию компании 
по производству шпината. Если 
говорить об интернет-рекламе, то 
данный способ чаще всего 
встречается в онлайн-играх — 
бренды являются либо частью 
игрового процесса, либо часто 
появляются перед глазами 
пользователя. Внедрение 
информации о продуктах может 
очень положительно сказываться на 
имидже брендов и являться 
отличным средством вывода нового 
товара или услуги на рынок. 

 



Например:



• Вирусная реклама
Этот способ рекламы стоит 
особняком от всех 
остальных, так как его 
механизм предусматривает 
распространение, в 
успешных случаях в 
геометрической прогрессии, 
рекламных материалов 
самими пользователями. 
Как это работает? 
Достаточно снять 
видеоролик, создать 
страницу или выбрать 
другой носитель, контент 
которого не оставит 
пользователей 
равнодушными, заставив их 
делиться им со своими 
друзьями и знакомыми. 

Одно из главных достоинств 
такого способа — 
самостоятельное 
распространение и 
возможный 
ошеломительный эффект 
при минимальных затратах. 
Но в действительности все 
гораздо сложнее:
очень сложно создать 
материал, который найдет 
успех у пользователей, 
иногда на съемку минутного 
ролика приходится тратить 
десятки тысяч долларов;
эффект очень трудно 
контролировать, он вполне 
может оказаться 
негативным;
обычно эффект 
непродолжителен, бурная 
волна интереса со стороны 
целевой аудитории через 
некоторое время может 
смениться затишьем.
Что касается оценки 
эффективности, то этот вид 
рекламы, пожалуй, труднее 
всего анализировать. Нет 
каких-то универсальных 
метрик или показателей, по 
которым можно отследить 
эффект. Но маркетологи, 
применяющие вирусную 
рекламу, идут на это 
сознательно и обычно 
надеются на многократную 
окупаемость инвестиций. 

Один из ярких примеров 
«вирусов» — необычная 
страница ошибки 404: 
 



Например:



• Спасибо за внимание!


