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Могут ли слова с сексуальной 
окраской, скрыто 

присутствующие в рекламном 
объявлении , способствовать 

совершению покупки?



Да, могут , так как инстинкт продолжения рода является основным и 
одним из главный заложенных в нас в ходе эволюции. От него 
отталкивается большая цепочка последовательных действий, 
которые приводят нас к одному и мы никак не можем этому 
сопротивляться или противостоять так как все это происходит в 
подсознании человека,  за которое он фактически он не отвечает. 
Слова с сексуальной окраской возбуждают в нас подсознательное
желание, которое и побуждает к тому, что мы задумались именно 
над  этой рекламой/продуктом, а это и есть основная задача 
рекламы, заинтересовать потенциального покупателя к своему 
продукту/услуге.



Примеры 



Считаете ли Вы, что
апеллирование к похотливости
потребителя может
способствовать продаже товаров?



Я считаю, что использование такого 
способа принесет положительный 
эффект, только в определенных 
товарах. Это значит что товар/услуга 
должен ассоциироваться с 
сексуальностью в подсознании 
потребителя. К этим товарам я могу 
отнести презервативы, белье, 
парфюмерия. 




