
История и классификация 
посадочных страниц



Немного из истории 
Landing Page

Название Landing Page пришло в 
Российский интернет с зарубежья, так как 
в плане интернет-маркетинга Россия все 
еще отстает от ведущих стран в данном 
направлении.



Изначально, как таковых Лендингов не 
было, а были некие подобия – сайты 
одностраничники, которые позволяли 
пользователям ознакомиться с бизнесом и 
дать представление о том, чем этот бизнес 
занимается, сейчас эти сайты называют – 
сайты-визитки.



Поисковые системы как для собственной 
выгоды в финансовом плане, так и для 
удовлетворения пользователей, 
предложили для бизнеса контекстную 
рекламу. И те компании, которые не могли 
пробиться в ТОП поиска, благополучно 
покупали рекламу, получая с нее новых 
клиентов за относительно небольшую 
стоимость.



Сейчас уже не то время, когда можно 
занимать ТОПы поисковой выдачи в 
конкурентных тематиках имея лишь 
сайт-визитку и получать при этом много 
клиентов. Необходимо развивать 
ресурсы, предоставляя для 
пользователей максимум информации 
и ориентироваться на предпочтения 
пользователей в интернете.



По всем этим причинам начинающие 
организации вынуждены рекламировать 
свой бизнес в интернете с 
использованием контекстной и баннерной 
рекламы.



Целевая страница (англ. «landing page») — 
веб-страница, построенная определенным 
образом, основной задачей которой, 
является сбор контактных данных 
целевой аудитории. А так же используется 
для усиления эффективности рекламы и 
увеличения аудитории.



Классификация посадочных страниц 
(лендингов)

Существует несколько видов целевых 
страниц, каждый из которых подходит 
под специфику определённых типов 
компаний. Перед тем, как приступать к 
созданию landing page, вам необходимо 
изучить их классификацию:



На одном сайте LP страниц может быть 
множество, каждая оптимизирована под 
определенный поисковый запрос и 
потребности пользователей. Среди таких 
страниц выделяют следующие типы:
• Страницы, созданные с целью продажи 
продукции здесь и сейчас.
Например, карточки товаров в интернет-
магазине:



Карточка товара



• Страницы, целью которых является 
сегментация пользователей. 
Например, разводящие страницы 
каталогов:



Микросайт – это самостоятельный ресурс 
с информацией о конкретном продукте. 
Он состоит из небольшого количества 
страниц (чаще всего из 5–7), которые 
выполнены в едином стиле и, как 
правило, доступны из главного меню. 
Подобный тип целевых страниц часто 
используется крупными брендами для 
рекламы отдельных проектов. Например, 
«Спасибо от Сбербанка».





Автономная посадочная страница 
представляет собой развёрнутое 
рекламное предложение. Попадая на 
нее, пользователь может либо нажать 
на заветную кнопку и стать клиентом 
компании, либо покинуть ее, так и не 
совершив целевого действия. 
Любая другая навигация и переходы 
со страницы недоступны.
Автономные посадочные страницы 
делятся на:
• Short list – короткие посадочные 
страницы в 1–2 прокрутки экрана;
• Long list – длинные страницы более 
чем в 2 прокрутки экрана.







Виды целевых страниц

Рекламные целевые страницы
Это тип целевых страниц, содержащий 
большое количество текстовой, видео, 
графической информации о товаре (или 
услуге). Подобные страницы работают 
за счет потерянности посетителя в 
мощном потоке информации.



Целевые лид-страницы 
Lead Capture — страницы, созданные 
для сбора информации о целевой 
аудитории товара или услуги. 
Используются при разработке 
маркетинговой стратегии для 
сокращения рисков в области продаж. 
На основе собранной о посетителе 
информации формируют предложение, 
ориентированное на конкретного 
потребителя. 



«Вирусные» целевые страницы
Данный тип целевых страниц не содержит 
открытой рекламы продукта. На странице 
в какой-либо части ненавязчиво 
располагается логотип или слоган 
компании. «Вирусная» целевая страница 
воспринимается как интерактивное 
развлечение или досуг. Активно 
распространяется пользователями через 
социальные сети, электронную почту, 
чаты и т. д. 



Шаг номер ноль 
при создании лендинга
Шаг № 0 при работе над лендингом — 
это определение всех возможных 
факторов принятия решения.



1. География

Вопрос клиента: Где вы находитесь?
Важно находиться в одном городе с 
покупателем, а для крупных городов, 
таких как Москва и Санкт-Петербург, 
большую роль играет район. Товар или 
услуга (особенно услуга!) привязаны к 
месту. И это относится не только к таким 
общепризнанно геозависимым нишам 
как доставка пиццы или цветов.



2. Сервис
Вопрос клиента: Как вы оказываете 
услуги?
Люди хотят, чтобы им быстро привезли 
товар, например, на следующий день; 
чтобы строители убирали мусор за собой; 
собирали мебель, которую продают и т. п. 
Даже если ваше предложение не 
отличается по цене, такие фразы как 
«Быстро привезем», «Доставка на 
следующий день», «соберем в вашем 
присутствии», «уберем за собой мусор» — 
выгодно выделят вас на фоне 
конкурентов.



3. Цена

Вопрос клиента: Сколько стоит?
Если вы предлагаете что-то к продаже — 
всегда указывайте цену. Даже если ваши 
цены выше средних по рынку, на своем 
лендинге вы можете легко «объяснить» 
посетителю объективность этой цены.



Способы создания продающей 
страницы
После того как вы определили, какой тип 
целевых страниц больше всего подходит 
именно под вас, и узнали о том, какой 
должна быть качественная landing page, 
вы можете переходить непосредственно 
к ее созданию. 
Рассмотрим популярные способы 
подготовки продающих посадочных 
страниц.



1. Создание целевой страницы на 
аутсорсинге. Сегодня на рынке существует 
множество компаний, предлагающих 
услуги по подготовке всех типов landing 
page. Найти подходящего вам подрядчика, 
который сделает всю работу за вас, не 
составит труда. Обратите внимание, что 
данный способ является самым 
дорогостоящим, поэтому, выбирая его, вы 
всегда должны учитывать возможности 
вашего бюджета. 



2. Самостоятельное создание продающей 
посадочной страницы. Данный способ 
подготовки целевых страниц позволит 
значительно сэкономить ваш бюджет, но 
при этом потребует профессиональных 
навыков в сфере дизайна, веб-разработки 
и аналитики. Если вы не обладаете такими 
знаниями, выбирать этот вариант вам не 
рекомендуется. 



3. Использование специализированных 
онлайн-сервисов. На просторах интернета 
представлен широкий спектр 
инструментов для создания целевых 
страниц и сайтов на основе шаблонов, 
число которых ограничено. Большинство 
сервисов по подготовке целевых страниц 
являются платными, при этом почти все 
они имеют бесплатные пробные версии 
(в основном от 14 до 30 дней). 
Рассмотрим некоторые из этих 
инструментов.



• LPgenerator – платформа для подготовки 
автономных целевых страниц. Данный 
сервис позволяет создавать и 
настраивать уникальные посадочные или 
использовать уже готовые решения (200 
шаблонов страниц). При этом вы сможете 
обойтись без знаний в области веб- 
дизайна и HTML. В системе представлено 
4 тарифа на использование услуг. В 
каждом из них есть возможность 
бесплатного тестирования сервиса в 
течение 14 дней.



• wPPage – система для создания целевых 
страниц, адаптированнная под WordPress. 
Среди ее функций – создание автономных 
посадочных страниц с помощью готовых 
шаблонов и их редактирование в 
соответствии с целями вашей компании. 
Вы можете работать в сервисе онлайн или 
скачать плагин на компьютер (последний 
вариант подходит для тех, у кого уже есть 
сайт на WordPress). 



• Wix – это онлайн-конструктор сайтов. 
Вы можете выбрать интересующие вас 
шаблоны более чем в 10 различных 
категориях («Бизнес и услуги», 
«Рестораны и отели», «Дизайн», «Фото» 
и т. д.) и бесплатно редактировать 
каждый из них в соответствии с вашими 
потребностями или создавать 
собственные. 



Выберите среди указанных способов 
создания продающих посадочных 
страниц тот, который больше всего 
соответствует целям вашей компании 
и ее ресурсам.



Спасибо за внимание!


