
ПОШИВ 
НИЖНЕГО БЕЛЬЯ



Актуальность
❑ Женское нижнее или нательное 

белье — многофункциональный 
и важный тип одежды. Во-
первых, основная и самая 
важная функция белья, 
непосредственно надеваемое на 
голое тело, — создание 
благоприятных гигиенических 
условий. Нижнее белье призвано 
защищать самые 
чувствительные места тела от 
прямого контакта с окружающей 
средой. Во-вторых, 
современные изделия этого типа 
несут в себе функцию 
корректировки. Оно способно 
придавать и поддерживать 
форму тела, скрывая его 
недостатки



Решение проблем 
❑ бизнес по пошиву женского белья 

строится на особенностях и 
индивидуальности клиента. 
Следовательно, именитые мастера, уже 
работающие на рынке, физически не 
способны к индивидуальному 
обслуживанию всех клиентов. Иначе 
рискуют «сорваться» в массовое 
производство, упрощая и ускоряя пошив 
для каждого клиента, тем самым 
усредняя и стандартизируя 
производимую одежду. Хотя, стоит отдать 
им должное, именно благодаря швеям 
индивидуального пошива сложилась 
положительная конъюнктура в данной 
нише — устойчивое мнение у 
потребителей, что белье ручной работы 
гораздо лучше чем массовый продукт. 
Это лучшее свойство «сарафанного 
радио», и с каждым новым 
представителем в данном бизнесе у 
клиентов укрепляется мнение о качестве 
индпошива.Ключевым преимуществом и 
особенностей данной бизнес-идеи, 
уложенным на фундамент 
положительных отзывов и мнения о 
индустрии в целом, являются 
разнообразие моделей женского белья и 
индивидуальность клиентов.



Цели 
■ Индивидуальность. Для этого обязательно необходим снимать 

подробные мерки с каждого клиента. Создавая нижнее белье, 
следует учитывать особенности и специфические особенности 
тела заказчика. Знать и уметь как скрывать недостатки и 
подчеркивать особенности физиологии. Но, не делать это в ущерб 
удобства белья.

■ Качество материалов должно быть достойного уровня. Не 
нужно стремиться  максимально удешевлять свои модели за счет 
материала. Нижнее белье приобретается для интенсивной носки, 
поэтому вся экономия выльется в быстрый износ продукта

■ Нестандартность. Выбирая сегмент белья, на котором 
первоначально будет основано собственное дело, лучше сделать 
акцент на нестандартных моделях в популярных направлениях. 
Такой подход используют известные и дорогие бренды. Их модели 
белья стоят очень дорого и недоступны большинству. В руках 
мастера, наоборот, — доступность этих фасонов. Но нельзя слепо 
копировать модели известных брендов. Во-первых, без образца 
это вряд ли получится. Во-вторых это некрасиво и незаконно. В-
третьих, лишает мастера индивидуального бренда. Лучше 
разрабатывать что-то свое — это узнаваемое «лицо» мастера. За 
которым и идут клиенты.

■ Дополнительные аксессуары это всегда дополнительная 
прибыль или комплимент клиентам. Броши из остатков ткани, 
браслеты, бантики, пайетки, модные мелочи — это все будет 
отличать индпошив от масс-производства.

■ Не дешево. При старте бизнеса, для изучения ценообразования, 
можно и нужно попробовать пошить образцы (из самой дешевой 
ткани) продукции. Так, кроме набора опыта, появится понятия 
стоимости затрат по материалу, времени и труду. 



Анализ ниши
❑ Проведя анализ я поняла, что пошив 

белья интересен потребителям и 
набирает широкую популярность. 
Белье продается круглодично и 
спрос не колеблется в течении года.                                                 
В европейской части страны услуга 
пошива белья пользуется 
достаточно большим спросом. В 
Оренбурге пошив белья 
предоставлен в малом количестве. 
Мне кажется стоит развивать этот 
бизнес, так как конкурентов на рынке 
малое количество. Расположение 
данной точки должно быть как 
можно ближе к центру города, или 
торговом центре так как большой 
поток покупателей именно там , 
потребуется и броская вывеска.



Целевая аудитория и портрет 
клиента

■ Целевая аудитория: женщины от 21 до 45+       
По данным Оренбургстата, в области на 1 
января 2020 года насчитывалось 466,2 
тысячи женщин (15-45 лет), их доля в общей 
численности женщин составила 43,7%. 

■ Портрет клиента                                                                          
Девушки возрастом от 16 до 45                             
— Среднего достатка.                                                  
— Чаще всего имеют партнера.                             
— Высшее или среднее образование.                    
— Желает красиво выглядеть в глазах 
окружающих и мужчин. Скрыть недостатки и 
подчеркнуть достоинства.                                         
—Ценности отношения, любовь, замужество.            



Конкуренты
В Оренбурге достаточно мало предоставлена услуга пошива белья, как и говорилось 
ранее, рассмотрев все плюсы и минусы конкурентов, можно прийти к выводу,как 
эффективно ввести свой бизнес  



Маркетинговый план

■ Затраты                                      1.Швейная 
машинка  -7 000                    2.Ткань 
для первой партии товара -20 000  3.
Инструменты и другие принадлежности 
-6 000                                                                                                     
4.Реклама у блогеров в инстаграме 
-10000                                                 Итого:43 
000 стартовый капитал бизнеса 



Анкета
■ https://forms.gle/fsNDa6RASLnCeCD67



Спасибо за внимание!


