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Концепция «чистого» маркетинга - система 
основных идей, положений маркетинговой 
деятельности, которая предполагает, что 
достижение целей организации зависит от того, 
насколько успешно она изучила запросы 
потребителей и удовлетворила их наиболее полно 
и эффективно по сравнению с конкурентами.
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Для успешного воплощения в жизнь 
концепции маркетинга организация должна 
сосредоточить внимание на получение и 
правильном использовании информации, на 
отношениях внутри коллектива, его мотивации с 
целью наилучшего удовлетворения ожидания и 
потребностей клиента.



Однако концепция маркетингового подхода не 
означает, что компания должна стремиться дать 
потребителям все, чего они хотят. Задача 
маркетологов – уравновесить создание высокой 
потребительской ценности с прибыльностью 
компании. 



СПАСИБО ЗА 

ВНИМАНИЕ!!!


