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ПРОЕКТ НАВЧАЛЬНО-ВИХОВНОЇ 
РОБОТИ

Аналітична довідка

Проект навчально виховної роботи спрямований 
на:

• Посилення міжособистісних зв’язків;
• Налагодження атмосфери;
• Контроль за ситуацією в осередку;
• Підвищення інтелектуального рівня та мотивації 
активу.



ПРОЕКТ НАВЧАЛЬНО-ВИХОВНОЇ 
РОБОТИ

Умови реалізації проекту

Проект навчально виховної роботи вважатиметься 
таким,

що реалізується в осередку, якщо виконані наступні 
умови:• Щомісячне проведення відкритих та закритих 

лекцій;
• Щомісячне проведення співбесіди з активістами;
• Систематичне проведення спільного дозвілля;
• Щомісячна подача звіту по виконанню даних 
пунктів.



ПРОЕКТ
ВЕДЕННЯ АГІТАЦІЇ



ПРОЕКТ ВЕДЕННЯ АГІТАЦІЇ
Аналітична довідка

Кількість людей 
у реєстрі 
виборців:
29 625 200

(станом на кінець голосування на 
виборах у 2015 році)

При явці 50 % 
кількість 

голосуючих 
становить:

14 812 600

При прохідному 
бар’єрі 5 % це 
становить:

1 481 260

При прохідному 
бар’єрі 5 % це 
становить:

740 630

НЕОБХІДНО ОРІЄНТУВАТИСЯ МІНІМУМ 
НА

1 000 000 ПРИХИЛЬНИКІВ



ПРОЕКТ ВЕДЕННЯ АГІТАЦІЇ
Аналітична довідка

ВХІДНІ 
ДАНІ:

Необхідна 
кількість
прихильників:

Витрати часу на
Одного 
прихильника:

Кількість 
областей:

Кількість активістів,
що працюють в 
осередку:

24 
області

3 
хвилини

20 
активістів

1 000 000
прихильникі

вВИХІДНІ 
ДАНІ:

2 100 
людиногодини

48 000 
людиногодин

100 
годин

Витрати 
людських
і часових 
ресурсів
на одну область: Час, який повинен затратити

один активіст для досягнення 
цілі:

Витрати 
людських
і часових 
ресурсів
на всю Україну:

2 000 000
прихильникі

в

4 200 
людиногодини

96 000 
людиногодин

200 
годин

5 000 000
прихильникі

в

10 500 
людиногодин

240 000 
людиногодин

500 
годин

17 400 
людиногодин

417 600 
людиногодин

870 
годин

5 
хвилин

40 
активістів

8 700 
людиногодин

208 800 
людиногодин

435 
годин

200 
активістів

1 740 
людиногодин

41 760 
людиногодин

87 
годин

ДЛЯ ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ ГОЛОСУ ПРИХИЛЬНИКІВ 
НЕОБХІДНО:•  ЗАРЕЄСТРУВАТИ НЕОБХІДНУ КІЛЬКІСТЬ 

ПРИХИЛЬНИКІВ;•  ЗРОБИТИ БІЛЯ 6 ДОТОРКІВ ДО КОЖНОГО 
ПРИХИЛЬНИКА;•  ВІДПОВІДАТИ НА ЗВЕРНЕННЯ 
ПРИХИЛЬНИКІВ; ВХІДНІ 

ДАНІ:

Кількість 
зареєстрованих
прихильників:

Кількість 
областей:

Кількість активістів,
що працюють в 
осередку:

24 
області

1 000 000
прихильникі

в

20 
активістів

ВИХІДНІ 
ДАНІ:Кількість прихильників,

Яку має опрацювати один 
активіст:

2 100 
прихильників

5 000 000
прихильникі

в

10 500 
прихильників

200 
активістів

1 050 
прихильників

1 000 
активістів

210 
прихильників



ПРОЕКТ ВЕДЕННЯ АГІТАЦІЇ
Умови реалізації проекту

Сторінки в соціальних 
мережах Атрибути для агітації Система проведення 

агітації Результати

Оформлення відповідає візуальному ряду Національного 
Корпусу
Заповнена сторінка контактів 
осередку
Адмін-доступ до сторінки в кандидата на посаду пропагандивного 
референта
Адмін-доступ до сторінки представника Інформаційної 
референтури Штабу
На сторінках в соціальних мережах має бути створена сторінка 
прихильника

Список атрибутів з партійною символікою, які використовуватимуться 
активістами
Наявність роздаткових 
матеріалів
Засоби реєстрації 
прихильників
Додаткові 
матеріали

Необхідність припинити розмову використати для запису в базу 
прихильників

Основне заняття – роздача матеріалів 
прохожим

Пропозиція записатись в базу прихильників зацікавленим 
прохожим

Спілкуватись з потенційним прихильником не більше 3 
хвилин

Відсутність відповіді на запитання використати для запису в базу 
прихильників

Видача прихильникам карти 
прихильника

Перенесення зібраної інформації в 
електронну базу

Обдзвон записаних прихильників відразу після 
проведення агітації

Перевірка результатів за щомісячним звітом пропагандивного референта 
осередку

Перевірка результатів за кількістю розданих агітаційних 
матеріалів
Перевірка результатів за кількістю записаних 
прихильників в базуДАНИЙ ПРОЕКТ ПОВИНЕН ПІДТВЕРДЖУВАТИСЯ ЩОМІСЯЦЯ.

ЯКЩО В ОДНОМУ З МІСЯЦІВ ПРОЕКТ НЕ РЕАЛІЗОВАНИЙ В 
ДОСТАТНІЙ МІРІ,

ТО ВІН ВВАЖАЄТЬСЯ ТАКИМ, ЩО НЕ РЕАЛІЗОВУЄТЬСЯ В 
ОСЕРЕДКУ.



ПРОЕКТ
ІДЕОЛОГІЧНИЙ НАГЛЯД



ПРОЕКТ ІДЕОЛОГІЧНИЙ 
НАГЛЯД

Аналітична довідка

Проект ідеологічного нагляду спрямований 
на:

• Забезпечення сприятливої атмосфери
в інформаційному просторі;
• Попередження появи матеріалів шкідливого вмісту;
• Визначення переліку інформаційних майданчиків 
Руху;

• Встановлення відповідальності за порушення 
правил

наповнення інформацією сторінок.



ПРОЕКТ ІДЕОЛОГІЧНИЙ 
НАГЛЯД

Умови реалізації проекту
Проект ідеологічного нагляду вважатиметься таким,
що реалізується в осередку, якщо виконані наступні 

умови:
• Систематичний моніторинг за сторінками;
• Своєчасне виправлення порушень правил 
публікації;

• Своєчасна реакція на шкідливі для Руху 
публікації;

• Заохочуюється наповнення інформаційних 
ресурсів

ідеологічно правильними матеріалами;
• Щомісячна подача звіту по виконанню даних 
пунктів. 



ПРОЕКТ
БАЗА КОРИСНИХ 

КОНТАКТІВ



Партія Національний Корпус – рух,
що об’єднує в собі організації та 

активістів

ПРОЕКТ БАЗА КОРИСНИХ 
КОНТАКТІВ
Аналітична довідка
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Партія Національний Корпус



ПРОЕКТ БАЗА КОРИСНИХ 
КОНТАКТІВ
Аналітична довідка

Корисні 
контакти. 
Лідери 
думок

Прихильники 
для партії

Позитивний 
імідж партії

Позитивні або 
негативні 
відносини з 
партією

Партія 
Національни
й Корпус

Можливість 
самореалізаці

ї

Можливість 
говорити від 
імені партії

Кореляція 
роботи в 

залежності від 
відносин



ПРОЕКТ БАЗА КОРИСНИХ 
КОНТАКТІВ

Умови реалізації проекту
•Розроблена форма реєстрація бази корисних контактів:

• дані про корисний контакт та його контактні дані;
• Оціночне судження про корисний контакт (опис співпраці).

•Онлайн доступ до бази для представника Ідеологічно-
Пропагандивного блоку Штабу.

•Систематичність заповнення бази. Щомісячна перевірка;

•Паралельне заповнення в єдину базу прихильників та 
активістів.



ПРОЕКТ
СТВОРЕННЯ 

МАЙДАНЧИКІВ В 
ІНФОРМАЦІЙНОМУ 

ПРОСТОРІ



ПРОЕКТ СТВОРЕННЯ 
МАЙДАНЧИКІВ
Аналітична довідка

Проект створення майданчиків спрямований 
на:

• Розширення впливу Руху;
• Створення додаткових каналів поширення 
інформації;

• Можливість ефективного ведення інформаційної 
війни;



ПРОЕКТ СТВОРЕННЯ 
МАЙДАНЧИКІВ
Умови реалізації проекту

Проект створення майданчиків вважатиметься таким,
що реалізується в осередку, якщо виконані наступні 

умови:
• Створення і ведення персонального блогу;
• Створення тематичних ресурсів;
• Створення і ведення колонок у друкованих 
ресурсах;

• Створення мережі «фейкових» акаунтів;
• Щомісячна подача звіту по виконанню
мінімум трьох з перелічених пунктів. 



АТЕСТАЦІЯ ПРОЕКТУ
БАЗА КОРИСНИХ 

КОНТАКТІВ



АТЕСТАЦІЯ ПРОЕКТУ БАЗА КОРИСНИХ 
КОНТАКТІВ

Етапи проведення атестації

ПОГОДЖЕННЯ ФОРМИ РЕЄСТРАЦІЇ КОРИСНИХ 
КОНТАКТІВ

НАДАННЯ ДОСТУПУ ДО БАЗИ 
ПРЕДСТАВНИКУ

ІДЕОЛОГІЧНО-ПРОПАГАНДИВНОГО 
БЛОКУ

НАПОВНЕННЯ БАЗИ І ПОДАЧА ЗВІТУ ЗА ПЕРІОД ПРОХОДЖЕННЯ 
АТЕСТАЦІЇ

ПОДАННЯ РЕКОМЕНДАЦІЇ ПРЕДСТАВНИКА 
ШТАБУ

ЩОДО ЗАТВЕРДЖЕННЯ ЧИ 
НЕЗАТВЕРДЖЕННЯ 
РЕАЛІЗАЦІЇ ПРОЕКТУЯКЩО РЕКОМЕНДАЦІЯ ПРЕДСТАВНИКА ШТАБУ 

НЕГАТИВНА,
ТО ПРЕДСТАВНИК ОСЕРЕДКУ МОЖЕ ЇЇ ОСКАРЖИТИ



АТЕСТАЦІЯ
ПРЕЗЕНТАЦІЇ АБО ЛЕКЦІЇ



АТЕСТАЦІЯ ПРЕЗЕНТАЦІЇ АБО ЛЕКЦІЇ
Етапи проведення атестації

ПОГОДЖЕННЯ У ВІДПОВІДНОЇ СТРУКТУРИ ФОРМАТУ 
ПРОВЕДЕННЯ

ПРЕЗЕНТАЦІЇ ЧИ ЛЕКЦІЇ ТА ТЕХНІЧНІ ВИМОГИ

ОРГАНІЗАЦІЯ ПРОВЕДЕННЯ ВІДПОВІДНОГО 
ЗАХОДУ

ПРОВЕДЕННЯ ВІДПОВІДНОГО ЗАХОДУ З ЗАЛУЧЕННЯМ 
КЕРІВНИЦТВА

ВІДПОВІДНОЇ СТРУКТУРИ («ОРІЄНТИР» АБО «ПЛОМІНЬ»)

ПОДАННЯ РЕКОМЕНДАЦІЇ ПРЕДСТАВНИКА 
ШТАБУ

ЩОДО ЗАТВЕРДЖЕННЯ ЧИ 
НЕЗАТВЕРДЖЕННЯ 
РЕАЛІЗАЦІЇ ПРОЕКТУЯКЩО РЕКОМЕНДАЦІЯ ПРЕДСТАВНИКА ШТАБУ 

НЕГАТИВНА,
ТО ПРЕДСТАВНИК ОСЕРЕДКУ МОЖЕ ЇЇ ОСКАРЖИТИ



АТЕСТАЦІЯ ПРОЕКТУ
ВЕДЕННЯ АГІТАЦІЇ



АТЕСТАЦІЯ ПРОЕКТУ ВЕДЕННЯ 
АГІТАЦІЇ

Етапи проведення атестації
ПОГОДЖЕННЯ СТОРІНКИ В СОЦІАЛЬНИХ 

МЕРЕЖАХ

ПОДАННЯ СПИСКУ ОБОВ’ЯЗКОВИХ АТРИБУТІВ 
НА НАМЕТІ

ПОДАННЯ СИСТЕМИ ВЕДЕННЯ 
АГІТАЦІЇ

ПРОВЕДЕННЯ АГІТАЦІЇ ЗГІДНО 
ПРОЕКТУ

ПОДАННЯ РЕКОМЕНДАЦІЇ ПРЕДСТАВНИКА 
ШТАБУ

ЩОДО ЗАТВЕРДЖЕННЯ ЧИ 
НЕЗАТВЕРДЖЕННЯ 
РЕАЛІЗАЦІЇ ПРОЕКТУ

ЯКЩО РЕКОМЕНДАЦІЯ ПРЕДСТАВНИКА ШТАБУ 
НЕГАТИВНА,

ТО ПРЕДСТАВНИК ОСЕРЕДКУ МОЖЕ ЇЇ ОСКАРЖИТИ



АТЕСТАЦІЯ ПРОЕКТУ
СТВОРЕННЯ 

МАЙДАНЧИКІВ



АТЕСТАЦІЯ ПРОЕКТУ СТВОРЕННЯ 
МАЙДАНЧИКІВ

Етапи проведення атестації

СТВОРЕННЯ МІНІМУМ трьох ІНФОРМАЦІЙНИХ 
МАЙДАНЧИКІВ

ПОДАННЯ СПИСКУ ІНФОРМАЦІЙНИХ 
МАЙДАНЧИКІВ

СИСТЕМАТИЧНЕ НАПОВНЕННЯ ІНФОРМАЦІНИХ 
МАЙДАНЧИКІВ

ПОДАЧА ЗВІТУ ЗА АТЕСТАЦІЙНИЙ 
ПЕРІОД

ПОДАННЯ РЕКОМЕНДАЦІЇ ПРЕДСТАВНИКА 
ШТАБУ

ЩОДО ЗАТВЕРДЖЕННЯ ЧИ 
НЕЗАТВЕРДЖЕННЯ 
РЕАЛІЗАЦІЇ ПРОЕКТУ

ЯКЩО РЕКОМЕНДАЦІЯ ПРЕДСТАВНИКА ШТАБУ 
НЕГАТИВНА,

ТО ПРЕДСТАВНИК ОСЕРЕДКУ МОЖЕ ЇЇ ОСКАРЖИТИ



АТЕСТАЦІЯ ПРОЕКТУ
АНАЛІТИКА І РОЗРОБКА 

АГІТАЦІЇ



________
________
________
________
________
________

Аналітика
Замовленн

я
макету

Система замовлення 
агітації

________
________
________
________
________
________

Заявка
на 
друк

________
________
________
________
________
________

Заявка
на 

агітацію

Агітаці
я

ПРОЕКТ АНАЛІТИКА І РОЗРОБКА 
АГІТАЦІЇ

Аналітична довідка
Зразки агітації

Форма замовлення Друкарня

Осередок
Пропагандивний

Референт
осередку

Дизайнери
Штабу

або осередку

Збір аналітики
щодо 

проблеми
в регіоні

Розроблені макети



АТЕСТАЦІЯ ПРОЕКТУ АНАЛІТИКА І 
РОЗРОБКА АГІТАЦІЇ

Етапи проведення атестації

ВИЗНАЧЕННЯ ТРЬОХ НАЙАКТУАЛЬНІШИХ ПРОБЛЕМ 
РЕГІОНУ

АНАЛІЗ ПРОБЛЕМ. НАПРАЦЮВАННЯ ПРОПОЗИЦІЙ 
ВИРІШЕННЯ.

ПОДАЧА В ШТАБ НАПРАЦЬОВАНОГО 
МАТЕРІАЛУ

ВИГОТОВЛЕННЯ МАКЕТІВ АГІТАЦІЇ

ПОДАННЯ РЕКОМЕНДАЦІЇ ПРЕДСТАВНИКА 
ШТАБУ

ЩОДО ЗАТВЕРДЖЕННЯ ЧИ 
НЕЗАТВЕРДЖЕННЯ 
РЕАЛІЗАЦІЇ ПРОЕКТУЯКЩО РЕКОМЕНДАЦІЯ ПРЕДСТАВНИКА ШТАБУ 

НЕГАТИВНА,
ТО ПРЕДСТАВНИК ОСЕРЕДКУ МОЖЕ ЇЇ ОСКАРЖИТИ



ВСІМ ДЯКУЄМО ЗА УВАГУ!
ПРОСИМО ЗАДАВАТИ ПИТАННЯ


