
План
мероприятий  по созданию и продвижению 

музыкального проекта



ЭТАП   І
Подготовительный период.
1. Анализ музыкального рынка, как внешней среды для 

создаваемого проекта. Сегментирование  и мониторинг состояния 
спроса/предложения по всем видам доходов. Выявление наиболее 
привлекательных с точки зрения количественных финансовых 
показателей и сложности продвижения ниш. Определение наиболее 
перспективной целевой аудитории, изучение ожиданий. Изучение 
конкурентной среды и возможных угроз.

Итог – описание необходимых конкурентных преимуществ 
проекта. Перечень критериев востребованности и 
перспективности проекта. Составление задания на проведение п.2



2. Работа согласно поставленных критериев. Планирование бюджета. 
Поиск, отбор и прямой заказ музыкального материала. Определение 
подрядчика по юридическому сопровождению, очистке прав и 
лицензионной работе. Заключение авторских договоров с композитором и 
поэтом. Заключение контрактов с вокалистом (музыкантами). Разработка 
имиджа и коммуникативной стратегии. Заключение договоров с 
подрядчиками:

а) Стилист, имиджмейкер.
б) Хореограф, вокалист, режиссер-постановщик
в) Найм музыкантов
г) Аренда помещения под репетиционную базу
д) Закупка инструментов и звукового оборудования
е) Аранжировщик
ж) Sound-producer и студия.
 з) клипмейкер

SWOT анализ проекта, формирование видения и разработка 
стратегии. Постановка финансовых, маркетинговых и менеджерских 
целей.

Итог – сформированный проект, стратегия и тактика его 
продвижения. Спланирована расходная часть бюджета.  Составлен 
пошаговый план мероприятий.



3. Запись и сведение 4 лучших композиций. Тиражирование демо-
дисков. Рассылка демо-записей по радиостанциям, печатным СМИ. 
Организация жесткой ротации на рейтинговых сетевых и городских 
радиостанциях. Создание информационных поводов и освещение их в 
СМИ, обязательно несколько обложек. Съемки 1 клипа  на лучшую песню. 
Презентация клипа и пресс-конференция, посвященная выходу проекта. 
Организация жесткой ротации клипа на ТВ. Нагнетание ажиотажа, 
регулярное освещение любых информационных поводов во всех СМИ. 



4. Анализ существующего положения проекта на рынке на основе 
отзывов экспертов. Принятие решения о «запуске проекта» или 
возврате к п.2. 
5. Изготовление мерчандайзинговой продукции и ее 
продажа/распространение. Проведение серии бесплатных концертов в 
клубах Киева и городов – милионников с рекламными кампаниями и 
активным PR сопровождением. Идеальный вариант – проведение 
«авторского» сборного концерта по схеме «городской праздник с …». 
Поиск и переговоры с потенциальными рекламодателями. Активное 
использование музыканта или группы в BTL и рекламных акциях крупных 
компаний. Как вариант – спонсирование ТВ сериала/фильма или 
передачи с условием исполнения саундтреков проекта.

Итог – 100%  известность проекта среди всех фигурантов шоу-
бизнеса Украины, 10% узнаваемость в Украине, 20-50% - в Киеве. 
Формирование первичного спроса и начальной цены.



ЭТАП   ІІ
Продвижение.
1. Организация с помощью влияния заказчика участия проекта в 

Таврийских играх, «Чайке», «Рупор» и других украинских и 
международных фестивалях. Массированное размещение PR 
материалов в СМИ. Организация публикаций рецензий и отзывов. ТВ, 
радио и журнально-газетные интервью. Запись концертной фонограммы. 
Организация туров по Крыму и курортным городам России. Несколько 
скандалов и «добрых дел». 
2. Переговоры и заключение договоров с подрядчиками в Москве:

а) Крупным и влиятельным PR агентством.
б) Известным клипмейкером.
в) Несколькими музыкальными «звездами» и известными 

лицами



Съемки в Москве 2 клипа. Рассылка аудиоматериала по радиостанциям и 
печатным СМИ. Публикации в московской прессе хвалебных отзывов 
«звезд» и известных и популярных лиц о проекте, обложки. Презентация 
клипа на Украине и в Москве. Размещение клипа на московских каналах. 
Организация выступлений на крупных московских фестивалях. 
Использование любых событий в Москве в качестве PR повода для 
массированного освещения в Украинских СМИ. Организация жесткой 
ротации 2 песни на украинских радиостанциях, через 2 недели – ротация 
2 клипа.  

3. Изучение спроса на концерты и музыкальные носители с записями 
аудиоматериала. Мониторинг состояния и SWOT-анализ проекта. Анализ 
конкурентной среды. Корректировка имиджа, стратегии и тактики 
продвижения. Постановка финансовых и маркетинговых целей по 
доходам. Формирование ценовой политики. Переговоры с 
рекординговыми компаниями и дистрибьюторами.

Итог – известность и узнаваемость проекта среди целевой 
аудитории – 90%. Возникновение спроса. Сформирована доходная 
часть бюджета.
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ЭТАП  ІІІ
Выпуск альбома.
1. Переговоры с потенциальными спонсорами и рекламодателями о 

привлечении части их рекламного бюджета. Заключение контракта с 
рекординговой компанией или аудиодистрибьюцией в Киеве и Москве. 
Выпуск сингла на основе уже раскрученных песен (Хит + 2 проходные + 
ремикс + видеоклип). Презентация сингла с пресс-конференцией. Запись 
и сведение альбома. Желательна запись одной или двух песен совместно 
с российской звездой. Организация серии клубных концертов в Москве с 
массированным PR этих событий в Украине (в Москве «фоновое» 
освещение). Съемки 3 клипа в Москве. Выпуск альбома. Организация 
рекламного тура в поддержку альбома по Украине. Презентация и 
концерт, пресс-конференция, посвященные выходу альбома в Москве. 
Стабильная продажа концертов. PR – сопровождение. Мерчандайзинг.

2. Мониторинг состояния и SWOT-анализ проекта. Анализ 
конкурентной среды. Корректировка имиджа, стратегии и тактики 
продвижения. Стратегическое планирование следующего года.

Итог – реализованы все возможные стоимостные составляющие 
продукта – концерты, права на музыкальные произведения, мерчандайзинг, 
реклама. Проект обрел стоимость на рынке, стабилен в доходной части и 
может миновать точку безубыточности. Возможно начало процесса возврата 
инвестиций. Спланирован следующий год.
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начало процесса возврата инвестиций. Спланирован следующий год.
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