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ТОП 20 УКРАИНСКИХ САЙТОВ



#1

ВРЕМЯ, КОГДА БРЕНДЫ 
СОЗДАВАЛИ САЙТ И ЖДАЛИ 

ПОКА ТУДА ПРИЙДЕТ АУДИТОРИЯ, 
ПРОШЛО.

СЕЙЧАС БРЕНДЫ САМИ ИДУТ ТУДА, 
ГДЕ ЕСТЬ АУДИТОРИЯ.



ТОП 7 ПРЕДПОЧИТАЕМЫХ ВИДОВ ДОСУГА УКРАИНЦЕВ
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NIELSEN GLOBAL GENARATIONAL ATTITUDES REPORT



СОЦ. СЕТИ



-   ФИЛЬТРАЦИЯ НОВОСТЕЙ (EDGE RANK)
-   ОРИЕНТАЦИЯ НА ИНФОРМАЦИОННЫЙ КОНТЕНТ
-   ПРИСУТСТВИЕ ГЛОБАЛЬНЫХ МЕЖДУНАРОДНЫХ БРЕНДОВ

- ФИЛЬТРАЦИЯ НОВОСТЕЙ
- ТОЛЬКО КАЧЕСТВЕННЫЙ ФОТО-КОНТЕНТ
- БИЗНЕС-АККАУНТЫ, РЕКЛАМНЫЕ ИНСТРУМЕНТЫ, АНАЛИТИКА

- ЭКОСИСТЕМА ВАШЕГО БИЗНЕСА
- ВЛИЯЕТ НА ВЫДАЧУ В GOOGLE



- ТРАНСЛЯЦИИ С СОБЫТИЙ, ОТВЕТЫ-ВОПРОСЫ

- ИМЕЕТ СМЫСЛ ТОЛЬКО В СЛУЧАЕ ВЫПУСКА 
СОБСТВЕННОГО УНИКАЛЬНОГО ПРОДУКТА

  

-   НОВЫЙ АЛГОРИТМ ФИЛЬТРАЦИИ НОВОСТЕЙ
-   ОРИЕНТАЦИЯ НА РАЗВЛЕКАТЕЛЬНЫЙ КОНТЕНТ
-   ВЫСОКАЯ ЧАСТОТА ПОСТИНГА 

- ВЗРОСЛАЯ АУДИТОРИЯ 30+
- В ИНТЕРЕСАХ АУДИТОРИИ ДОМИНИРУЮТ СЕМЕЙНЫЕ ЦЕННОСТИ
- СЛАБЫЕ РЕКЛАМНЫЕ ВОЗМОЖНОСТИ И АНАЛИТИКА



FACEBOOK



500 000 000   ПОЛЬЗОВАТЕЛЕЙ В МИРЕ

1 500

В ЦИФРАХFACEBOOK

7 000 000 000   ЛАЙКОВ В ДЕНЬ

 550 000 000   ПУБЛИКАЦИЙ В ДЕНЬ

ЕЖЕДНЕВНО СОРЕВНУЮТСЯ 
ЗА ВАШУ ЛЕНТУ НОВОСТЕЙ



Σ= + +Ue We  De

ВЗАИМООТНОШЕНИЯ ВЕС ВРЕМЯ

EDGE RANKFACEBOOK



GOOGLE MY BUSSINES



G+ IS DEAD

GOOGLE MY BUSSINES 
IS A MUST
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ЕДИНАЯ ПАНЕЛЬ ДОСТУПА 
ДЛЯ УПРАВЛЕНИЯ БИЗНЕСОМ В GOOGLE

G+ СТРАНИЦА     GOOGLE КАРТЫ     GOOGLE ПОИСК

GOOGLE MY BUSSINES

НАПРЯМУЮ ВЛИЯЕТ НА ВЫДАЧУ И ОТОБРАЖЕНИЕ
 В ПОИСКЕ GOOGLE

+ +



INSTAGRAM



INSTAGRAM
IS A NEW FACEBOOK

[БИЗНЕС АККАУНТЫ, РЕКЛАМА, АНАЛИТИКА]
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                 КОНТЕНТ      ТОЛЬКО СОБСТВЕННЫЙ

               РЕАЛИЗМ      ТОЛЬКО ЗДЕСЬ И СЕЙЧАС

                ЭМОЦИЯ      [NO RATIO] 

 СИЛА ЛИЧНОСТИ      РАВНА СИЛЕ БРЕНДА 

 

ОТЛИЧИТЕЛЬНЫЕ ПРИНЦИПЫINSTAGRAM



КОНТЕНТ



КОНТЕНТ IS A KING
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ПЕРВОНАЧАЛЬНЫЙ
НАБОР БРЕНДОВ

АКТИВНА ОЦЕНКА 

ПОКУПКА

О
П

Ы
Т П

О
С

Л
Е П

О
КУП

КИП
ЕТ

Л
Я 

Л
О

ЯЛ
ЬН

О
С

ТИ

DECISION JOURNEYCONSUMER

ТРИГЕР



«БЫТЬ ВСПОМНЕННЫМ ОБ»
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КОНТЕКСТНОСТЬ

РЕГУЛЯРНОСТЬ

КАЧЕСТВО

3 КИТА НА КОТОРЫХ ДЕРЖИТСЯ КОНТЕНТ

+
+
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КОНТЕНТ – ВАШ ПРОДУКТ

ВСЕ, ЧТО ДЕЛАЕТСЯ В СОЦ. СЕТЯХ 
ОТ ИМЕНИ БРЕНДА 

СТАНОВИТСЯ ТАКИМ ЖЕ ЕГО ПРОДУКТОМ. 



▪    ЭТОТ ПРЕДМЕТ НЕ ПРИОБРЕТАЮТ РАЗ И НА ВСЮ ЖИЗНЬ

▪   ХОРОШИЙ ПОДАРОК

▪   ЧТОБЫ КУПИТЬ НЕ НУЖНО КОПИТЬ МЕСЯЦАМИ

▪   ХАРАКТЕРИСТИКИ ТОВАРА НЕ ОБЯЗАТЕЛЬНО СРАВНИВАТЬ

▪   ПОКУПКУ МОЖНО НАЗВАТЬ ИМПУЛЬСИВНОЙ

▪   КОНЦЕРТЫ, КОНФЕРЕНЦИИ, МАСТЕР-КЛАССЫ, СОБЫТИЯ



КОНТЕНТ ПЛАН
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КОНТЕНТ ПЛАН — 
ЭТО ПЛАН ЕЖЕДНЕВНОГО ВОПЛОЩЕНИЯ 

СТРАТЕГИИ БРЕНДА И ДОНЕСЕНИЯ 
ЕГО КЛЮЧЕВЫХ МЕССЕДЖЕЙ 

ДО АУДИТОРИИ.  



ОСНОВНЫЕ МЕССЕДЖИ КОТОРЫЕ ВЫ ХОТИТЕ ДОНЕСТИ ДО АУДИТОРИИ

ОПРЕДЕЛИТЬ ТЕРРИТОРИИ КОНТЕНТА

ОПРЕДЕЛИТЬ ТОЧКИ КОММУНИКАЦИИ

РАЗРАБОТАТЬ ФОРМАТЫ ПОСТОВ

ТЕМЫ, В ПРЕДЕЛАХ КОТОРЫХ МОЖЕТ СОЗДАВАТЬСЯ КОНТЕНТ, КОТОРЫЕ 
ОТОБРАЖАЮТ ОСНОВНОЙ ПРОДУКТ / УСЛУГУ БРЕНДА

ЭТО СТАНДАРТИЗИРОВАННЫЙ НАБОР ПОСТОВ, КАЖДЫЙ ИЗ КОТОРЫХ 
ОТЛИЧАЕТСЯ ПО СВОЕЙ ЗАДАЧЕ, А СООТВЕТСТВЕННО ВИЗУАЛЬНОЙ И 

ТЕКСТОВОЙ ПОДАЧЕЙ.



КЕЙС ШКОЛЫ РУССКОГО ЯЗЫКА



STUDY & TRAVEL + ALL INCLUSIVE EXPERIENCE + RUSSIAN ON-LINE

ОПРЕДЕЛИТЬ ТЕРРИТОРИИ КОНТЕНТА

ОПРЕДЕЛИТЬ ТОЧКИ КОММУНИКАЦИИ

РАЗРАБОТАТЬ ФОРМАТЫ ПОСТОВ

STUDY + TRAVEL



STUDY 



STUDY



STUDY



TRAVEL



STUDY



4 – квартальные цели и их реализация

30 – конкретизация задач на текущий месяц

7 – воплощения задач в недельном контент-плане

1 – ежедневная их реализация

  

МЕТОД   4 / 30 / 7 / 1



ИНСТРУМЕНТЫ
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ПОЛЬЗОВАТЕЛЬ ТРАТИТ
НА ОЦЕНКУ ПОСТА

1 – 2 СЕКУНДЫ
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НА КАЖДОМ ИЗ ЭТАПОВ НУЖНО
БОРОТЬСЯ ЗА ВНИМАНИЕ 

АУДИТОРИИ.

РАБОТАЕМ С ПОЗИЦИИ 
«НАШИ ПОСТЫ НИКОМУ КРОМЕ НАС 

НЕ НУЖНЫ»



ЗАДАЧА: 
ЗАЦЕПИТЬ ВНИМАНИЕ АУДИТОРИИ, 
ЭМОЦИОНАЛЬНЫЙ ПОСЫЛ,
СОЗДАТЬ ПРИВЛЕКАТЕЛЬНЫЙ ОБРАЗ БРЕНДА.

РАЗМЕР: 
КВАДРАТ - НЕ МЕНЕЕ 600 х 600

В ПОСТЕ ИСПОЛЬЗУЕМ ИЛИ 1 ФОТО, ИЛИ 4 И БОЛЬШЕ

МАКСИМАЛЬНО ЕСТЕСТВЕННОЕ

ВИЖУАЛ









ЗАДАЧА: 
РАССКРЫТЬ МЕССЕДЖ ПУБЛИКАЦИИ,
РАЦИОНАЛЬНЫЙ ПОСЫЛ, 
НАПРАВИТЬ АУДИТОРИЮ К ЦЕЛЕВОМУ ДЕЙСТВИЮ.

РАЗМЕР: 
ДО 150 СИМВОЛОВ

1 ПОДВОДКА – 1 МЫСЛЬ / ФАКТ

КАЖДОЕ ПРЕДЛОЖЕНИЕ С НОВОЙ СТРОКИ

CALL TO ACTION – УПРАВЛЯЙТЕ АУДИТОРИЕЙ

ТЕКСТ

















ЗАДАЧА: 

ПРИСОЕДИНЕНИЕ КОНТЕНТА БРЕНДА К 
ГЛОБАЛЬНЫМ СОБЫТИЯМ

ПРОМО ПУБЛИКАЦИИ НА НОВЫЕ 
АУДИТОРИИ

РУБРИКАТОР

ХЕШТЕГИ

FACEBOOK

INSTAGRAM, VKONTAKTE

VKONTAKTE



ИГРОВЫЕ МЕХАНИКИ



ИГРОВЫЕ МЕХАНИКИ

ЦЕЛЬ:  ПРОВОКАЦИЯ ВЗАИМОДЕЙСТВИЯ С АУДИТОРИЕЙ
            ФОРМИРОВАНИЯ АКТИВНОГО ЯДРА СООБЩЕСТВА
            УВЕЛИЧЕНИЕ АКТИВНОСТИ, ОХВАТА

ЦЕЛЬ:  УВЕЛИЧЕНИЕ КОЛИЧЕСТВА ПОДПИСЧИКОВ     
            ФОРМИРОВАНИЯ АКТИВНОГО ЯДРА СООБЩЕСТВА
            СОЗДАНИЕ ЛОЯЛЬНОЙ АУДИТОРИИ, АДВОКАТОВ БРЕНДА

ИНТЕРАКТИВНЫЕ ПОСТЫ

КОНКУРСНЫЕ ПОСТЫ



ИНТЕРАКТИВНЫЕ ПОСТЫ



- ЧЕМ ЛЕГЧЕ ЗАДАНИЕ, ТЕМ БОЛЬШЕ УЧАСТНИКОВ

- COMMENT – ДА, LIKE – SHARE – НЕТ

- МОЖЕТ БЫТЬ БЕЗ ПРИЗОВОГО ФОНДА

- МИНИМАЛЬНЫЙ РЕКЛАМНЫЙ ХАРАКТЕР

- ХОРОШО ЕСЛИ ЭТО РЕГУЛЯРНЫЙ ФОРМАТ

ПРАВИЛА



КОНКУРСНЫЕ ПОСТЫ



- ЧЕМ ЛЕГЧЕ ЗАДАНИЕ, ТЕМ БОЛЬШЕ УЧАСТНИКОВ

- ФОТОКОНКУРСЫ ТОЛЬКО ДЛЯ ПРОКАЧАННЫХ СТРАНИЦ

- LIKE – ГРУППЕ, SHARE - ПОСТУ

- НАЛИЧИЕ ПРИЗОВОГО ФОНДА (ЖЕЛАТЕЛЬНО СОБСТВЕННЫЙ ТОВАР)

- ДОПУСКАЕТСЯ РЕКЛАМНЫЙ ХАРАКТЕР

- НЕ ЧАСТИТЬ С РЕГУЛЯРНОСТЬЮ

- НЕ БОЙТЕСЬ ПРИЗОЛОВОВ, НО ПОБЕДИТЕЛЕЙ ВЫБИРАЙТЕ СРЕДИ

РЕАЛЬНЫХ ЛЮДЕЙ

ПРАВИЛА



BE SMART. DO GOOD.


