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Слайд  2

Об’єкт дослідження – процес  формування і здійснення цінової 
політики підприємствами.

Предмет дослідження – сукупність  положень теоретичного  та  
методичного  характеру  щодо  вдосконалення  процесу формування 
цінових стратегій підприємства.

Мета роботи - дослідження теоретичних і методологічних основ 
процесу формування і здійснення цінової політики підприємств і 
розробка пропозицій щодо вдосконалення маркетингових цінових 
стратегій підприємств.

Для досягнення мети поставлені і вирішені наступні завдання:

– дослідити економічну сутність і етапи формування цінової політики підприємства;
– визначити особливості цінової політики підприємства на різних типах ринків;
– провести дослідження інструментів цінової політики;
– проаналізувати маркетингові цінові стратегії підприємства і можливість їх застосування 

в умовах електронної торгівлі;
– проаналізувати динаміку розвитку ринку електронної торгівлі;
– узагальнити світовий досвід проведення цінової політики підприємствами;
– обґрунтувати шляхи вдосконалення маркетингових цінових стратегій підприємства.



Слайд  2Погляди на визначення поняття «маркетингова цінова політика»
 (систематизовано автором) 

Трактування Автор

Комплекс заходів щодо визначення ціни, знижок, умов оплати з метою задоволення потреб 
споживачів та отримання прибутку.

Гаркавенко 
С.С. 

Комплекс заходів щодо визначення відпускної ціни, знижок, умов  оплати за товари та 
послуги, управління цінами з урахуванням побажань та можливостей споживачів,а також 
одночасного забезпечення прибутку підприємства-виробника чи продавця.

Павленко А.
Ф.

Зорієнтований на споживача вектор маркетингової діяльності підприємства, що базується 
на використанні комплексу заходів з установлення рівня ціни, знижок та надбавок, умов 
оплати за продукцію, управління ціною та контролю з метою одержання бажаного 
прибутку.

Корінєв В.
Л. 

Створення і підтримка в динаміці опти мальної структури цін на товари і на ринках для 
досягнення поставлених цілей.

Балабанова 
Л.В. 

Діяльність підприємства, що спрямована на досягнення його головної мети за допомогою 
цін.

Тормоса 

Мистецтво управляти цінами і ціноутворенням, мистецтво встановлювати на товари 
(послуги) такі ціни і так варіювати ними залежно від становища товару на ринку, щоб 
поставлені цілі були досяжні.

Дугіна С.І. 

Сукупність принципів та методів ціноутворення. Пріоритетним напрямком для цінової 
політики є рівень цін, прийнятний для покупців.

Окландер 
М.А.

Цінова політика підприємства - це діяльність її керівництва по встановленню, підтримці і зміні цін на 
вироблені товари, спрямована на досягнення цілей і завдань даного підприємства
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Основні ціноутворюючі чинники (систематизовано автором)
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Основні елементи ціни  

Елементи ціни
Собівартість Прибуток Непрямі Посередницька Торгова

виробництва і виробника    податки (акциз, надбавка надбавка
реалізаціїтоварів 

(послуг)
ПДВ) (витрати, прибуток 

і ПДВпосередника)
(витрати, 

прибуток і ПДВ 
торгівлі)

Оптова ціна виробника

Оптова ціна відпускна

Оптова ціна закупки

Роздрібна ціна
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Порівняльний аналіз основних моделей ринку (систематизовано автором)

Характерні риси Досконала 
конкуренція

Недосконала конкуренція

Монополістична 
конкуренція Олігополія Чиста

монополія

Кількість
підприємств Не обмежено Велика Від 2 до 10 Одне

Тип продукту Однорідний Різнорідний Однорідний
чи різнорідний Унікальний

Контроль за 
цінами Відсутній

Присутній, але в 
досить вузьких 
рамках

Обмежений 
взаємною 

залежністю, при 
змові значний

Значний

Умови вступу на 
ринок

Відсутні 
перешкоди

Відносно легкі 
перешкоди

Істотні 
перешкоди

Вступ
заблоковано

Застосування 
нецінової 
конкуренції

Не
застосовуєтьс
я

Застосування 
реклами, торгових 
знаків, марок і т.д.

Дуже схожі 
методи нецінової 
конкуренції

Реклама, зв'язки з 
громадськими 
організаціями
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Цінові стратегії на основі комбінацій «ціна-якість» (систематизовано автором)
 

Якість/ціна Висока Середня Низька

Висока 1. Преміальна стратегія 2. 3. Стратегія цінових
переваг

Середня 4. 5. Стратегія
середніх цін 6.

Низька 7. Стратегія
обману 8. 9. Стратегія

дешевих товарів
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Перелік можливих цінових стратегій і актуальність їх застосування в умовах електронної торгівлі 



Перелік можливих цінових стратегій і актуальність їх застосування в умовах електронної торгівлі 
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Перелік можливих цінових стратегій і актуальність їх застосування в умовах електронної торгівлі 
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Структура ринку Інтернет-торгівлі в 2019 році, %

Обсяг ринку Інтернет-торгівлі в Україні 
Перевага способу оплати замовлень з Інтернет-магазинів, %
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Вплив діапазону цін на рішення покупця 

Занадто дешево
Діапазон цін, які є прийнятними

Занадто дорого
Недорого Недешево

Низька ціна 
викликає сумніви у 
якості товару

Достатньо дешево, 
«вигідна» покупка

Достатньо дорого, 
можна купити, але 
є відчуття, що 
переплатив

Висока ціна 
призводить до 
відмови від купівлі 
товару
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Основні напрямки зниження собівартості 
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ВИСНОВКИ І РЕКОМЕНДАЦІЇ

1. Таким чином, формування цінової політики підприємства в умовах ринкової економіки є одним з 
найважливіших елементів механізму конкурентоспроможності, забезпечення підприємства прибутком і виживання на 
ринку. 

2. Цінова політика підприємства - це діяльність її керівництва по встановленню, підтримці і зміни цін на 
вироблені товари, спрямована на досягнення цілей і завдань даного підприємства. Підприємство самостійно визначає 
схему розробки цінової політики виходячи з цілей і завдань розвитку, організаційної структури та методів управління, 
сталих традицій на підприємстві, рівня витрат виробництва та інших внутрішніх факторів, а також стану і розвитку 
підприємницького середовища, тобто зовнішніх чинників. 

3. Розробка цінової політики включає наступні етапи: вироблення цілей ціноутворення; аналіз ціноутворюючих 
факторів; вибір методу ціноутворення; прийняття рішення про рівень ціни. Цінова політика підприємства, ефективність 
його цінової поведінки на ринку багато в чому залежать від конкурентної структури ринку: на ринках досконалої 
конкуренції, монополістичної конкуренції, олігополії та чистої монополії, які розрізняються між собою співвідношенням 
попиту, пропозиції та конкуренції, підприємство веде різну цінову політику і вибирає певну цінову стратегію.

4. Стратегія ціноутворення - це визначення можливої зміни вихідної ціни товару в залежності від цілей 
підприємства, його можливостей і умов ринку. Стратегії ціноутворення можуть бути диференційовані в залежності від 
цілей підприємства.

5. Ціна є важливою частиною маркетингової політики підприємства. За допомогою цін підприємство може 
завоювати ту чи іншу частку на ринку конкурентів, отримати більший прибуток. При пасивної ціновій політиці ціна не є 
важливою частиною маркетингу підприємства. Підприємство побоюється реакції конкурентів на свою зміну цін, тому 
щодо цін слід виключно за ціновим лідером. Підприємство готове погодитися на тривалий час зі своєю часткою ринку.

6. Надано визначення терміну цінова стратегія (алгоритм встановлення підприємством ціни на свою продукцію, 
що залежить від поточних умов ринку і сприяє досягненню мети компанії); розглянуто цінові стратегії на основі 
комбінацій «ціна-якість»; наведено перелік можливих цінових стратегій і актуальність їх застосування в умовах 
електронної торгівлі.
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7.  Наведено обсяг ринку Інтернет-торгівлі в Україні; представлена більш детальна структура ринку 
Інтернет-торгівлі в абсолютному вираженні; представлено дослідження інформаційного агентства «Інтегрум» 
про бажані способи оплати в Інтернет-магазинах.
8. До інструментів вдосконалення цінової політики підприємства відносяться всі напрямки його діяльності, 
які використовуються для встановлення оптимальних цін і досягнення цілей цінової політики. 
9. Цінова політика має довгострокове вплив на діяльність підприємства, тому перш ніж її розробляти, 
необхідно проаналізувати всі зовнішні і внутрішні чинники, що впливають на розробку стратегії формування 
ціни. Факторів, що впливають на зміну ціни продукції, досить багато, і в більшій мірі це чинники, які 
контрольовані самим підприємством. Розрізняють активну і пасивну цінову політику на підприємстві. При 
активній ціновій політиці підприємство намагається, використовуючи свою ціну, реалізувати всі ринкові 
можливості та гнучко реагувати на зміну цін конкурентами. У цьому контексті ціна є важливою частиною 
маркетингової політики підприємства. За допомогою цін підприємство може завоювати ту чи іншу частку на 
ринку конкурентів, отримати більший прибуток.  При пасивної ціновій політиці ціна не є важливою частиною 
маркетингу підприємства. Підприємство побоюється реакції конкурентів на свою зміну цін, тому щодо цін слід 
виключно за ціновим лідером. Підприємство готове погодитися на тривалий час зі своєю часткою ринку.
10. Встановлено принципові помилки, які найчастіше допускаються при встановленні ціни на вітчизняних 
підприємствах. Визначено чинники зниження цін. Показано необхідність врахування впливу діапазону цін на 
рішення покупця
11. Доведено, що найважливішим резервом зростання прибутку і рентабельності підприємства при 
витратному методі ціноутворення є зниження собівартості. Запропоновано основні чинники зниження 
собівартості.
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