
Копирайтинг

ТЕМА №12
1. Синопсис и сценарий корпоративного 

видео
2. Сценарий вирусного ролика



2 необходимых действия
ДО написания сценария

• Определение целей фильма: какую 
идею вы хотите донести до зрителя

• Определение целевой аудитории 
фильма: кто будет зрителем вашего 
фильма



Виды корпоративных видео

по аудитории

Внешние
▪ Имиджевые ЦЕЛЬ: создание 

положительного имиджа 
компании (S7);

▪ Визитка - ЦЕЛЬ: представить 
компанию клиентам, 
участникам рынка, партнерам 
(демонстрируются на 
выставочном стенде);

▪ Поздравительные 
(Gymkhana);

▪ Анонсирующие – ЦЕЛЬ: 
сообщить о выходе нового 
продукта;

Внутренние
▪ Мотивационные ЦЕЛЬ: 

демонстрация 
преимуществ компании, 
заботы о персонале 
(корпоративные 
мероприятия, зарплата и 
льготы) (Ford people);

▪ Обучающие - ЦЕЛЬ: 
научить процедуре (охрана 
труда, безопасное 
вождение корпоративного 
транспорта) (Балтика)



Синопсис или сценарная идея
Синопсис – краткое изложение содержания произведения автора (без 
деталей, аргументации и рассуждений)

• Описание сюжета
• Представление главных героев ролика



Корпоративное видео – это визуальный ряд 
(изображение) + аудиодорожка (слова диктора, 
синхрон* участников)

*Синхрон – «говорящая голова» в кадре (фрагмент 
интервью)





Формат сценарной записи:

Хроно-
метраж

Видео Аудио

00:00 – 00:08 В кадр вбегает ребенок, садится на 
стул

00:08 – 00:18 Дети на стуле меняются: одни 
мечтательно смотрят в потолок, 
другие – боязливо или 
сосредоточенно – в камеру, болтают 
ногами

ЗКТ: Допустим, что ты можешь 
отправиться в любое место, 
какое ты можешь себе 
представить. Можешь 
рассказать, как этот мир 
выглядит?

00:18 – 00:25 Средние планы разных детей, 
сомневающихся, вздыхающих, 
улыбающихся

00:25 – 00:40 Синхрон маленькой девочки, 
сидящей на стуле.

Это бы был очень древний мир, 
древнее место, и там всё ещё 
жили бы мамонты.



Альтернативный формат записи



Фильм без аудиодорожки



План – масштаб изображения, 
содержащегося в кадре:

• Дальний план (человек и окружающая 
его обстановка)

• Общий план (человек во весь рост)
• Cредний план (человек до колен)
• Поясной план (человек до пояса)
• Крупный план (голова человека)
• Макроплан (деталь, например глаз)

Перебивка
Кадр, который используется, чтобы 
отделить один кадр с синхроном от 
другого, когда они не могут стоять рядом 
(например, два одинаковых по крупности 
плана «говорящей головы»)

Терминология



Вирусное видео



Вирус работает благодаря 
возможности интернета сообщать 
информацию от одного 
пользователя другому через 
ссылки
- в социальных сетях,
- блогах,
- электронной почте



Вирусность означает то, чем 
делятся пользователи



Далеко не каждое видео 
имеет потенциал 
вирусного!



Вирусные видео 
эффективны для 
повышения 
узнаваемости бренда, 
создания имиджа, но не 
для продаж 



1) Яркая, запоминающаяся идея, 
которую легко пересказать друзьям;

2) эффект достоверности – ощущение 
того, что показанное событие имело 
место в реальности (любительская 
съёмка, низкий бюджет по 
сравнению с ТВ)

2 составляющих
вирусного видео:



Сетевые пользователи 
избирательны → нет 
пародиям! (не повторяйте 
идеи и техники съёмки)



Алгоритм 
создания 
вирусного видео



2. Чем шире посев, тем больше 
воспроизводство

3. Степень распространения видео зависит от 
вовлеченности людей и их готовность переслать 
его по своим контактам

4. Поместите в видео контакты Вашего блога, 
сайта, твиттера — помогите потребителю узнать 
о Вас больше.

5. Идеальное вирусное видео – короткое (1,5 
минуты) и не содержит текста; ссылку на файл будут 
пересылать друг другу, а, значит, оно должно быстро 
загружаться и мало весить, чтобы его легко было 
посмотреть на работе.

1. В основе сюжета должен лежать анекдот, который 
нельзя передать словами («Прикинь – Да, ладно!»)



youtube.com/trends 

ПОКОЛЕНИЕ С

curation (селекция)
То, что можно найти и чем поделиться

creation (создание)
UGC = User generated content

connection (связь)
Потребность общения в соцсетях

community (сообщество)
То, насколько активно пользователь делится 
контентом



Команда youtube назвала 
2014 год годом мемов (Harlem 
Shake)



ALS Ice Bucket 
Challenge Viral for 
social media to 
raise money for 
charity



Лучшие вирусные видео  2015

1. Google – русское «Селфи смельчаков»
2. Clash of clans – Лайм Нисом



Сценарий Volvo Trucks

Хроно-
метраж

Видео Аудио



Задание, сб. 21.10.2015:

1. а) Синопсис корпоративного 
видео
1. б) Сценарий корпоративного 
видео

2. Сценарий план вирусного 
ролика


