
Strictly Confidential

ГАЙДЛАЙН ПО ИЗМЕНЕНИЯМ В КОММУНИКАЦИИ НА ФОНЕ 
ТЕКУЩЕЙ ЭКОНОМИЧЕСКОЙ  И ПОЛИТИЧЕСКОЙ СИТУАЦИИ



Strictly Confidential

В визуальной коммуникации не допускается использование фонов отражающих экспрессию, радость 
и позитив в целом. Вся коммуникация «сухая», информативная   
Избегайте «весёлых» фоновых цветов: зеленый, оранжевый, красный, розовый и др.
Фоны с абстрактными элементами также недопустимы 

Визуальная коммуникация 
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Происходят изменения в использовании корпоративных цветов: пока недопустимо использование 
синего и желтого на одном макете

Визуальная коммуникация 

На подобных носителях исключайте один из цветов, придерживайтесь принципа чередования: 
полностью синий макет/полностью желтый макет (в меньшей степени)/серо-синий макет/бело-
синий макет
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Если в коммуникации необходимо использовать фон с продуктами/иными элементами ограничьтесь 
использованием продуктов. Если есть необходимость использования цветного фона – он должен 
быть однородным, без градиентов и пиктограмм.

Допустимые цвета фонов: зеленый, белый, синий, желтый, серый

Визуальная коммуникация 



Strictly Confidential

Общая картинка так же должна отражать умеренность
По возможности, меняйте продукты на иконки, в особенности в каталогах и везде где это сделать 
возможно

Визуальная коммуникация 
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Если в коммуникации есть макеты, задача которых «разбавлять» и показывать профиты, 
преимущества и прочую радость праздной жизни – лучше от них отказаться.
 

Визуальная коммуникация 

На макете не должны присутствовать люди, выражающие радость, хорошее настроение, 
призывающие делать покупки, счастливые семьи, делающие покупки. 
Придерживайтесь нейтральной подачи информации .
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Визуальная коммуникация 
Макеты с острыми предметами (ножи), с чем-то, даже косвенно напоминающем о текущих событиях, 
должны быть переработаны с учетом новых вводных.
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Билборды  для южных регионов России
основные изменения происходят в оформлении: не используем желтый в сочетании с синим. 
Желтый цвет меняется на светло-серый/белый, фирменный синий становится глухим и темным 
Цвет логотипа также меняется на сине-белый 
Из ярких элементов остается только цена на товар – красная 

Если на билбордах используются экспрессивные слоганы (н-р, «пускаем всех!») меняем их на более 
спокойные, отражающие суть посыла 

Визуальная коммуникация 
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Придерживайтесь информативного стиля, с сухой подачей, без демонстрации «радостей жизни», 
экспрессии.
Не допускается использование смайлов в тексте

Tone of voice: 
Сухой, информационный,
деловой, серьезный, но
при этом уважительный

Избегайте чрезмерной радости, 
воодушевленности, ироничности.

Вербальная/аппелятивная коммуникация 
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ЕСЛИ У ВАС ОСТАЛИСЬ ВОПРОСЫ ПО ДИЗАЙНУ И 
ТЕКСТОВЫМ СОСТАВЛЯЮЩИМ, ПРОСЬБА ОБРАЩАТЬСЯ К 
КОМАНДЕ БРЕНДИНГА
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