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Доля рынка

Доля рынка характеризует положение компании на рынке 
относительно конкурентов.

Доля рынка может определяться двумя способами:
⦁ в натуральном выражении;
⦁ в стоимостном выражении.



Оценка рыночной доли 

Под рыночной долей понимается доля совокупных 
продаж всей продукции, конкурирующей на одном и том 
же рынке, приходящая на одну конкретную продукцию и 
обычно выражается в процентах 

Интенсивность конкуренции - это степень противостояния 
между конкурирующими на рынке компаниями . 
Основным этапом анализа конкуренции на рынке 
является оценка степени подверженности рынка 
процессам конкуренции на базе анализа основных 
факторов, обусловливающих интенсивность конкуренции.



Методики расчета долей рынка 

• Индекс Линда
• Индекс Харфиндела-Хиршмана.
• Коэффициент концентрации (CR)
• Коэффициент относительной концентрации 
• Коэффициент вариации



Факторы влияния



Способы расчета доли рынка

Основная формула для расчета доли рынка проще некуда:
  

В формуле Qн – это объем продаж анализируемой фирмы, а Qобщ – 
объем всего рынка.



Способы получения данных для анализа

⦁ Торговая панель Нильсена

⦁ Дневники респондентов

⦁ Сканнер-панель



Способы получения данных для анализа 

Самый бесхитростный метод – просто задать потребителям 
интересующие вопросы. Опросный лист для определения доли рынка 
выглядит примерно так:



Методика Парфитта и Коллинза

Методика Парфитта-Коллинза (P&C) активно используется 
маркетологами для определения доли товара на рынке. Применяется 
такая формула:
  

Проникновение марки в свою 
очередь рассчитывается так:

Доля повторных покупок в свою 
очередь считается так:



Методика Парфитта и Коллинза




