ISIK VE RENK



Isik Kaynagina Bagli Olarak Filtre Kullanimi

Profesyonel kameralarin ontine takilan filtreler ile
stk filtreler1 ve objektifin Ontine takilan filtreler
karistirtlmamalidir. Cekimin yapilacagt mekandaki
151910 renk 1sisina gore filtreleme islemi yapilir.
Fotograt cekiminde isimize vyarayacak filtrelerin

bazilart sunlardir; ultraviyole filtreler, mavi filtreler,
beyaz filtreler, polarize filtreler, renk duzeltme
filtreleridi.




RENK

Cevremizdeki nesneler, gordiugumiiz esyalar, giysilerimiz,
odamizda yer kaplayan her esya sadece hacimler ve ytlizeyler
degil ayn1 zamanda gézumiize yanstyan farkli renklerdir.

Renk algisi, goziin belirli dalga boylarini ya da bu dalga
boylarinin karisiminin sonucunu algilayabilmest demektir ve
bu stirec u¢ farkli asamada gerceklesir:

Fiziksel Algr: Isigin g6ze ulasmast ve g6z bebeginden iceri girmesi
surecidir.

Fizyolojik Algi: Gozde gerceklesen islemlerin surecidir.

Psikolojik Alg1: Cismin beyinde algilanmast stirecidir.




Rengin tc¢ farkli niteligi vardir ve bu nitelikler rengin
fiziksel algisinda temel belirleyiciler olarak kabul edilir.
Bunlar;

Hue (Temel Renk): Rengin kendisidir ve temel renk
karakteristigidir. Mavi, kirmizi ve yesil dedigimizde, renk
skalast icerisinde bu renklere karsilik gelen dalga boylaridur.

Satiirasyon (Doygunluk): Rengin doygunlugudur ve renklerin
saflik derecesini belirler. Temel renk tizerine ne kadar beyaz
stk aldigtyla ilgilidir. Tamamen doymus bir renk, temel
renktir ve diger renklerden hic etkilenmemistir.

Parlaklik: Rengin tzerine gelen 15181 ne derece yansittr ile
ilgilidir. Nesnenin tzerine disen 1stk ve nesnenin bu i1s18a
tepkistyle dogrudan orantilidir.

Pigment, insan goziunde ve nesnelerin dis ylzeylerinde
bulunarak  renklerin  olusmasini  saglayan  Ozel
molekuldiir.
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Toplamsal renk sentezi yani RGB’ye gore ana

renkler; kirmizi, yesil ve mavi; ara renkler ise
macenta, cyan ve saridir.

Cikarimsal renk sentezi yani CMYK’ya gore ise
ana renkler; sar1, magenta ve cyan; ara renkler ise
kirmizi, yesil ve mavidir.

Gorsel estetik ogelerin dizenlenmesinde rengin
tc onemli islevi 6ne cikar:

Rengin bilgilendirme islevi,

Rengin kompozisyon islevi,

Rengin vurgulama islevidir.




OZET

Fotograf cekiminde isimize yarayacak filtrelerin bazilart sunlardir; ultraviyole filtreler, mavi filtreler, beyaz
filtreler, polarize filtreler, renk duzeltme filtreleridir.

Renk algist, gozin belirli dalga boylarini ya da bu dalga boylarinin karisiminin sonucunu algilayabilmesi
demektir ve bu siirec t¢ farkli asamada gerceklesir:

Fiziksel Algt: Isigin g6ze ulasmasi ve goz bebeginden igeri girmesi siirecidir.
Fizyolojik Algi: G6zde gerceklesen islemlerin strecidir.
Psikolojik Algi: Cismin beyinde algilanmasi strecidir.

Rengin t¢ farklt niteligi vardir ve bu nitelikler rengin fiziksel algisinda temel belitleyiciler olarak kabul edilir.
Bunlar: Hue (Temel Renk), Satiirasyon (Doygunluk) ve Parlakliktir.

Pigment, insan goziinde ve nesnelerin dis yilzeylerinde bulunarak renklerin olusmasint saglayan 6Gzel
molekuldir.




MAVI

Mavi, verimliligi artirici 6zelligi nedeniyle ofislerde ve 1s yerlerinde
yogun olarak kullanilir.

Bir markada giiven ve samimiyet hissini oneren bir renktir.

Mavinin insanlarin istahini bastirdig1 kanitlanmistir ve bu nedenle yiyecek
reklamlarinda kullanilmaz.

Uyum sadakat ve sempatinin rengidir.

En soguk renktir ama yine de maneviyat ve hayal kavramiyla iliskilidir.




KIRMIZI

Kirmizi pazarlamada da en ¢ok kullanilan renklerden biridir: Diger renklerden
one ¢ikar, ¢ekicidir ve dikkat cekmek 1¢in kullanilir.

Insanlarin kalp atisini artirir ve aciliyet hissi yaratir.

Kirmizi, 1stah1 artirmak ve anlik satin ama kararlarim tesvik etmek 1¢in
kullanilir.

Ask ve nefreti temsil eder.
Krallarin, nese ve tehlikenin rengidir.
Kan ve yasami temsil eder.

Dinamik ve bastan ¢ikarici bir renktir, en agresif tarafimizi uyandirir.




Pazarlamada iyimserlik ve gen¢ligi temsil eder.

Acikligr simgeler ve genelde raflardaki belli tirtinlere dikkat ¢ekmek i¢in
kullanilir.

Magazalarda asir1 kullanilmamalidir ¢ilinkii gozii hizla yorar. Bu yiizden
genellikle magazalarin merkezi raflarinda degil kenarlardaki raflarda kullanilir.

Renk psikolojisi uzmanlaria gore sar1 ¢eliskili bir renktir: hem 1yiyi hem de
kotiiyii simgeler, iyimserlik ve kiskan¢ligl, anlayis ve ithaneti temsil eder.

Sar1, yaraticiligi temsil eder ve one ¢ikarir.

Maskulen bir renktir ve Cin’de kraliyeti temsil eder.




YESIL

Yesil bliytime yenilenme ve yeniden dogusun rengidir.

Saglik, tabiat ve huzurla ilgilidir.

Problem ¢oziimiinde yardimci olur ve 0zgirlik 1yilesme ve sakinligi destekler.

Koyu yesil renk, parayi, ekonomik meseleler1 ve burjuvaziyi temsil eder.
Ayrica tomurcuklanan aski temsil eder.

Yesil, rahatlamamiza yardim eder. Aslinda depresyon yasayan kisiler i¢in ¢ok
faydalidir.




MOR

Pazarlamada giizellik veya yaslanma karsit1 tirlinler i¢cin genelde mor renk
kullanilir.

Sakinlestirir.

Bir¢ok marka yaraticilik, hayal giicii ve bilgeligi temsil etmek i¢in kullanir.

Mor ve feminenlik, sithir ve maneviyat birlikte yer alir.

Cok kullanmildiginda kararsizlik yaratir: uzmanlar biitiin odalar1 bu renge
boyamamamiz gerektigini belirtir.

Mor, gilicii ama ayn1 zamanda da belirsizligi temsil eder.




TURUNCU

Pazarlamada alisveris hevesini artiric1 0zelligi vardir ve duygu ve sicakligi
yansitir.

Ne var ki yogun turuncu rengi, saldirganlikla iligkilidir. Bu nedenle
yumusak ve rahat bir tonda olmalidr.

Alisverisi temsil ettigi icin reklam diinyasinda favor1 bir renktir.
Doniisiim ve Budizmle iliskilendirilir.

Turuncu sadece pozitif duygular1 6ne ¢ikarmaz, bir tat duygusu da yaratir.




SIYAH

Styah renk zariflik gizlilik, gizem ve ayrica giigle 1liskilidir.

Glglu duygular yaratir ve otoriteyi simgeleyen bir renktir.

Moda diinyasinda tarz olarak kabul edilir ve seckinlik gosterdigi diistiniiliir.
Ayrica bir seyin sonunu simgeler: 6liim, kayip.

Geg¢miste rahipleri simgelemistir ve bugiin de muhafazakar kisileri imgeler.

Fizik diinyasinda siyah direk 15181 %100’iinii emer ve dolayisiyla spektrumun
hi¢bir uzantisini1 yansitmaz. Bu ylizden tarih boyunca tehlike, kotiiliik ve benzeri
seylerle 1liskilendirilmastir.




Renk psikolojisinde beyaz, masumiyet ve saflig1 simgeler.
Baslangiclari yeni bir seye baslama iradesini temsil eder.

Beyaz bir alana aciklik ve diirtistliik i1le bir huzur 1yilesme ve sakinlik hissi
getirir.

Miikemmellikle 1ligkilendirilir.

Beyaz yaka statii 1saretidir.




