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К чему приводит отсутствие стратегии 
и прогноза

• Регулярно сайт бросает из стороны в сторону 
(сперва продвигали по одним запросам, затем по 
другим, сперва одни страницы, затем другие...)

• Нет четкого понимания, где мы находимся и куда 
идем (наша доля рынка в Интернет);

• Нет четкого понимания, как сайт влияет на бизнес-
процессы. Сможем ли мы обслужить всех 
клиентов, если нарастим бюджет на Х рублей.
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Определяем маркетинговые метрики 
проекта (что будем прогнозировать)

• Графа «Доход» в Google Analytics;
• Количество звонков с сайта;
• Заполненные формы;
• Количество брендового трафика;
• Требуемая позиция в Яндексе по запросу;
• Прирост целевого трафика за вычетом 
брендового;

• любые другие метрики.
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Реальный кейс
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Полезные ссылки по теме:
• http://analytics.blogspot.com/ - Официальный блог 

Google Analytics

• http://www.roirevolution.com/blog/ - Блог по веб-
аналитике

• http://www.seo-study.ru – Обучение в области интернет-
маркетинга

•  http://www.semcomplex.ru – Услуги комплексного 
интернет-маркетинга
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