
Маркетинговый анализ 
компании 



Введение
- Cisco Systems Inc - американская транснациональная компания, 

основанная в 1984. 
- Частная форма собственности



Профиль деятельности
● Одна из крупнейших в мире компаний, специализирующихся в области высоких 

технологий. Изначально занималась только корпоративными маршрутизаторами. 



Краткое описание оказываемых услуг
● На данном предприятии разрабатывается продукция, внедряемая в 

сетевой области и используемая другими предприятиями для создания 
внутренних и внешних сетей. Основные виды выпускаемой продукции: 

• Маршрутизаторы
• Сетевые коммутаторы; 
• Беспроводные точки доступа; 
• Ресиверы цифрового 

телевидения; 
• Кабельные модемы; 
• DSL-оборудование; 
• Серверы; 
• Системыы видеоснабжения; 
• Программное обеспечение 

управления сетями; 
• И др.



Основные рынки сбыта и основные клиенты
В настоящее время Cisco Systems Inc на международном рынке закрепился имидж 
компании, производящей высококачественное обородувание для построения и 
работы с сетями. Среди клиентов появляется все больше различных компаний, таких 
как Microsoft, Amazon и других, пользующихся продукцией. Целевым сегментом 
становятся крупные.

С точки зрения геолокации 
основные клиенты 
находятся на территории 
Западной Европы и 
Северной Америки.



Интересные факты 

● Apple использует торговый знак iOS (название операционной системы iPhone, iPad 
и iPod touch) по лицензии Cisco 

● По всему миру в Cisco работает около 74000 человек
● Область защиты информации является одним из самых быстроразвивающихся 

бизнесов 
● Компания имеет свою академию по обучению будущих специалистов в области 

своей продукции. 



Перспективы

● Расширение команды 
разработчиков 

● Открытие новых офисов по 
всему 

● Развитие в новых 
технологических сегментах 


