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ДИСЦИПЛИНА: «ОСНОВЫ РЕКЛАМЫ»



О БРЕНДЕ:
• Среди бесконечного разнообразия чая есть сорта, имеющие особое значение.  Они 

появились не сразу и не сегодня. Но, неподвластные мимолетному дыханию 
популярности, они обладают той высокой мерой вкуса, которая рождается из сочетания 
традиций, совершенства обработки чайных листьев и красоты вечно изменчивой 
природы.  Они могут открыть красоту полутонов и оттенков и исключительную полноту 
совершенного вкуса, благодаря которому можно ощутить ускользающее мгновение, 
воплощенное в чашечке чая... И только они таят особый магнетизм, который заставляет 
следовать совету Оскара Уайльда, считавшего, что существует лишь единственный 
способ противостоять искушению – поддаться ему.

       Именно такие сорта вы найдете в коллекции чая Greenfield.



ТОРГОВАЯ МАРКА
• «Greenfield» Spring Melody индийский черный чай с мятой, чабрецом и листьями черной 

смородины. Чабрец — пряность, известная издавна и успевшая обрести неимоверным 
количеством легенд и поверий. Чай с ним хорошо пить по утрам, так как чабрец — 
довольно сильный натуральный стимулятор, неплохо помогает при стрессах и 
депрессиях, заряжает энергией на целый день. Напиток обладает терпким вкусом, в 
который мята добавляет прохлады, а чабрец — пряности. Листья черной смородины 
придают чаю легкий цветочный аромат



КОНКУРЕНТЫ:
• «Ахмат», «Брук Бонд» , «Акбар», «Принцесса Нури» 



ОТЛИЧИТЕЛЬНАЯ ЧЕРТА
• Высокое качество продукта и многогранность ассортимента.

• Привлечение посетителей к естественным натуральным природным свойствами 
«Greenfield» и познакомить их с различными коллекциями чая.

• Научить потребителя выбрать полезный, качественный напиток – дарящий здоровье и 
хорошее настроение

• Сформировать культуру правильного приготовления и употребления чая. Открыть 
истинные ценности, которые хранит в себе чай.



3 КРУГА ТОВАРА:
• 1 круг товара: основополагающий. Ответить на вопрос: «Что в действительности будет 

приобретать покупатель?» 

o Потребитель получает полезный, качественный напиток – дарящий здоровье и хорошее 
настроение.

• 2 круг товара: в реальном исполнении. 

      1 уровень качества: высокое качество продукта и многогранность ассортимента,

       естественные натуральные природные свойства.

       2 функциональные особенности:  прочный пакет из фольги надежно сохраняет   

       аромат и свойства чая от момента его создания до заваривания. 

       2 оформление упаковки: на красивой упаковке изображаются великолепные     пейзажи и 
натюрморты. 

       3 торговая марка: размещена на упаковке крупным планом

      3 круг товара: реальный товар с сопутствующим сервисом, бонусами и прочими выгодами

       Возможность заказать товар на дом, получение новостей об новых вкусах чая



Географические параметры: страны СНГ

Социально-демографические: мужчины от 20 до 50 лет, женщины от 25 до 45 лет, дети. 
Образование любое, уровень дохода-средний.

Психографические параметры: черты характера-чуткие, жизнелюбивые и постоянно 
стремящиеся к новым высотам.

Ценности-качество, вкус, здоровье

Образ жизни-домашний, удовлетворенный, стабильный

ЦЕЛЕВАЯ АУДИТОРИЯ





МАРКЕТИНГОВЫЕ КОММУНИКАЦИИ 
• Реклама: интернет-реклама, пресса, наружная реклама, реклама в печатных СМИ, 

реклама на ТВ

• PR: презентации, интервью с известными личностями

• Брендинг: фирменная упаковка, логотип, дизайн, слоган


