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4. Беседа.
12. Что такое Skype?
14. Наша миссия.
16. Слова, которые нам нравятся / не 
нравятся.
18. Кто наши пользователи?
26. Наш тон голоса.
28. Наш логотип.
30. Наши цвета.
32. Наши шрифты.34. Логотипы и правила использования.
38. Наш strapline.
42. Наши речевые пузыри.
46. Применение речевых пузырьков
к печатным материалам.
48. Применение речевых пузырьков
к онлайн-материалу.
50. Предоставление нашим пользователям 
голоса.
52. Использование фотографии и 
иллюстрации.
56. Деятельность партнеров.
58. Партнерские логотипы с амперсандом.
60. Применение партнерских логотипов.
62. Конечный бит.





Skype - это часть программного обеспечения, 
которое позволяет людям по всему миру, 
общаться друг с другом бесплатно. Конечно, 
мы все это слышали раньше. 
Как компания, мы привыкли к этому понятию. 
Но только не мистер Ву, Смит и Блан. Они 
ничего не знают о Skype. Мы предполагаем, 
что они могут подумать, что это своего рода 
передающаяся половым путем болезнь, 
пирамида или автомобиль, сделанный в 
самом глубоком, самом глубоком месте в 
Богемии.  

Таким образом, Skype основа для людей. Skype 
– это все, чем телеком не является: щедрым, 
заинтересованным и проактивно. Мы позволяем 
людям общаться друг с другом бесплатно.



Миссия бренда

• Дать целому миру возможность совершать 
прекрасные бесплатные звонки

• Найти людей, которые все еще платят за 
такие простые вещи как звонки, и ударить их 
по голени. 

• Подарить людям возможность говорить 
«привет» хотя бы одному незнакомцу в день

• Делать вещи проще, ведь в мире и так много 
сложных и бесполезных вещей



Целевая аудитория

В мире уже миллионы пользователей Skype, и их 
число растет экспоненциально. 
Чтобы развиваться и дальше, мы должны знать 
наших текущих пользователей и искать новых. 
Возможности Skype бесконечны. Подумайте о 
том, кто еще может использовать Skype. Если у 
вас есть идея, расскажите кому-нибудь. Обмен 
идеями это то, что делает нас уникальными.





Логотип и правила его использования

Наш логотип - наш самый ценный актив. Мы 
должны беречь его. Никогда не злоупотребляйте 
нашим логотипом, он беззащитен, поэтому он не 
может сопротивляться.
Есть два варианта логотипа, которые охватывают 
все возможные приложений. 
Один из них - простая версия для
печатного материала. 
Другой - более «сложная»
версия для онлайн-использования.





Вы бы не стали носить один синий носок и 
один оранжевый носок. Потратьте минутку, 
чтобы подумать о том, как вы используете
логотип Skype.
Это не относится к правилам и нормам 
компании, тем не менее здесь приведены 
некоторые примеры того, что мы считаем 
крутым, и что должно быть наказуемо.







Партнерские логотипы с амперсандом



Skype - быстрорастущий бренд, ежедневно 
приносящий  новые возможности.
Мы должны соблюдать основные правила для 
наших многочисленных и разнообразных 
коммуникаций. 
Следуя этим основным требованиям, мы 
предстаем как единый «голос» для наших 
пользователей. 


