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   Рекламный образ представляет собой основной 
продукт рекламной коммуникации и несет новую для 
потребителя информацию. 

   Изучение рекламного образа в социальной рекламе 
является  трудоемким процессом, так как нужно 
прорекламировать отношение к миру.



   Объект исследования – социальная реклама. 
   Предмет исследования – рекламный образ в 
социальной рекламе.   

   Актуальность работы. Для решения серьезных 
социальных проблем необходимо разрабатывать 
качественные рекламные образы.

   Цель - изучить структуру рекламного образа в 
социальной рекламе.



ЗАДАЧИ
� Раскрыть понятие рекламного образа, изучить его 
структуру, рассмотреть соотношение визуального и 
вербального в рекламном образе и описать приемы 
создания рекламных образов

� Рассмотреть понятие социальной рекламы и изучить 
особенности рекламного образа и его структуру в 
социальной рекламе

� Проанализировать различные рекламные образы и 
выявит их эффективность

� Создать собственную социальную рекламу



МАТЕРИАЛ ИССЛЕДОВАНИЯ



ИССЛЕДОВАТЕЛЬСКИЕ МЕТОДЫ
� Методы теоретического анализа научной литературы 
� Методы изучения, обобщения, сравнения и анализа
�  Метод социологического опроса



1. АСПЕКТЫ ИЗУЧЕНИЯ 
РЕКЛАМНОГО ОБРАЗА

1.1. Понятие рекламного образа
1.2. Структура рекламного образа
1.3. Соотношение визуального и вербального в 
рекламном образе

1.4. Приемы создания рекламного образа



2. РЕКЛАМНЫЙ ОБРАЗ В 
СОЦИАЛЬНОЙ РЕКЛАМЕ

2.1. Понятие социальной рекламы
2.2. Особенности рекламного образа в социальной 
рекламе

2.3. Вербальный и визуальный компоненты в 
структуре рекламного образа социальной рекламы



3. ИССЛЕДОВАНИЕ И РАЗРАБОТКА 
СОЦИАЛЬНОЙ РЕКЛАМЫ

3.1. Исследование эффективности рекламных образов 
в социальной рекламе

3.2. Разработка социальной рекламы



ЭФФЕКТИВНОСТЬ РЕКЛАМНЫХ ОБРАЗОВ









РАЗРАБОТКА СОЦИАЛЬНОЙ РЕКЛАМЫ









� Раскрыто понятие рекламного образа
� Изучена его структура
� Рассмотрено соотношение вербального и 
визуального в рекламном образе

� Описаны приемы создания рекламных образов
� Рассмотрено понятие социальной рекламы
� Изучены особенности рекламного образа и его 
структура в социальной рекламе

� Проанализированы различные рекламные образы и 
выявлена их эффективность

� Создан собственный рекламный продукт

РЕЗУЛЬТАТЫ РАБОТЫ



БЛАГОДАРЮ ЗА ВНИМАНИЕ!


