


Методы тестирования цены

1. Метод «предельной цены».
2. Метод «цены увеличения продаж».
3. Метод «психологической цены».
4. Метод Ван Вестерндорпа (Van 

Westerndorp).
5. Метод Price Senditivity Meter (PSM).
6. Метод Randomised Buying Response 

(RBR).



Методы тестирования цены

7. Метод «лестница цен» (Price ladder).
8. Метод «ценовых преференций».
9. Метод Brand Price Trade Off (BPTO).
10. Метод Randomised Shopping Situation.
11. Методы тестирования в конкурентной 

среде.
12. Метод оценки «переключения спроса 

в рамках товарной линии».
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