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Описание агенства
Агентство создает коммуникационные стратегии, разрабатывает 
творческие концепции для рекламы на телевидении и радио, в 
прессе, наружной рекламе, местах продаж. 
В штате группы трудится около 600 сотрудников. BBDO Moscow 
является одним из самых продуктивных российских рекламных 
агентств. 90% всей рекламы, выпускаемой агентством, 
производится локально (т. е. не является адаптацией зарубежных 
кампаний). Это позволило агентству накопить уникальный опыт 
в разработке рекламных материалов для местного рынка. 



История 
создания

BBDO Moscow основано в 1989 году. Аббревиатура BBDO 
состоит из инициалов основателей рекламного агентства 
Баттена, Бартона, Дерштайна и Осборна. Компания была 
сформирована для рекламного обслуживания Пепси-Колы, 
первого западного бренда, не только массово 
представленного в Советском Союзе, но и 
производящегося на его территории.
На данный момент BBDO Moscow входит в пятерку 
лучших европейских агентств глобальной сети.

Брюс БартонАлекс Осборн



Ценные секреты 
копирайтинга, которыми 
руководствовался Брюс 
Бартон

• Секрет №1 - Не продавайте товар, продавайте потребность, 
которую он удовлетворяет. Попытайтесь выйти за рамки 
очевидного. Расскажите о своем бизнесе всему миру.
• Секрет №2 - Будьте экспертом в своей деятельности, 
профессионалом. Люди обожают экспертов. Станьте авторитетным 
экспертом.
• Секрет №3 - Рассказывайте притчи и рассказы. Рекламная 
кампания, облачённая в эмоциональную историю, имеет больше 
успеха, чем просто реклама.



• Секрет №4 - Дерзните бросить вызов. Мягко, 
чтобы не обидеть, убедительно, чтобы 
заставить.

• Секрет №5 - Будьте искренни. Верите ли вы в то, 
что делаете и продаете? Если нет, зачем вы этим 
занимаетесь. Уважайте ваших клиентов и не 
считайте их дураками. Честность - лучший 
партнер в любом бизнесе.

• Секрет №6 - Отдавайте всего себя. Принесите 
что-то в этот мир!

• Секрет №7 - Оттачивайте своё мастерство. 
Стремитесь к эффективности, а не к эффектности.



Три принципа 
хорошего рекламного 
текста
В своем эссе, написанном в 1925 году, 
Бартон говорит, что хороший рекламный 
текст (это относится к рекламному письму) 
должен быть основан на трех принципах:
1. КРАТКОСТЬ
2. ПРОСТОТА
3. ИСКРЕННОСТЬ



Крупные клиенты

• Африн, Африн Чистое Море, Иберогаст, Кларитин, Эриус
• Cheetos, Хрусteam
• Mars 
• Bounty
• Dolmio, Dove, Maltesers, Mars, Milky Way, Pedigree, Perfect Fit, Sheba, 

Snickers, Twix, Whiskas, Коркунов
• Media Markt
• Mercedes-Benz,
• Ostin
• PepsiCo 7 UP, Adrenaline Rush, Pepsi
• Visa
• Orbit
• Азбука вкуса
• МТС
• Сбербанк



Рекламные кампании



“Поговорите с Google”



“Поговорите с Google”
• Реклама «Поговорите с 

Google» заслужила серебро в 
конкурсе Effie Awards Russia в 
номинации 
«Телекоммуникации, интернет 
и другие услуги связи». 
Кампания была основана на 
демонстрации возможностей 
мобильного приложения, 
используя самые популярные в 
России запросы для создания 
близких людям историй. По 
итогам кампании число 
запросов в поисковике Google 
достигло исторического 
максимума, а фраза «О’кей, 
Google» стала по-настоящему 
народной. 



“ФрутоНяня” 



“ФрутоНяня”
• Кампания «В помощь маме и папе» бренда детского 

питания «ФрутоНяня» получила бронзу в номинации 
«Продукты питания». Команда BBDO Moscow использовала 
инновационный подход в рекламе детского питания: вместо 
того, чтобы продолжать акцентировать внимание аудитории 
на функциональных преимуществах продуктов, авторы 
кампании добились дифференциации на эмоциональном 
уровне. В проекте был использован очень сильный инсайт 
целевой аудитории детских продуктов питания: любой маме 
хочется, чтобы папа больше помогал ей в заботе о малыше. 
ТВ-ролики, выпущенные в рамках кампании за несколько 
лет, запомнились и полюбились мамам, а слоган «В помощь 
маме и папе» на слуху, и воспринимается аудиторией в 
неразрывной связи с брендом.


