
                              

                                        

Бизнес-модель
Описывает продукт/сервис, создает ценности для 
потребителей и реализует способы получения прибыли 



                              

                                        

Самый ценный ресурс. Команда на борту!



                              

                                        

Первичный анализ
Выявляем проблему, задачи, цели и способы решения



                              

                                        

Выбор стратегии 
развитияПостановка целей и способов их решения



                              

                                        
START HUB

Изучение рынка и конкурентов
Выявляем тип рынка, потребности клиентов, формируем 
ценности своего продукта, тестируем каналы сбыта



                              

                                        

Рынок и показатели успеха

• Не менее 30% клиентов 
находят Ваш товар и 
услугу с помощью поиска 
через Яндекс или Google

• В среднем до 70% 
клиентовсначала читают 
отзывы и рекомендации

• До 60% решений о 
покупке принимаются в 
первые 3-5 минут после 
перехода на Ваш сайт.

 



                              

                                        

Рынок и достижение целей
• Выявление и изучение 

потребностей целевой 
аудитории. 

• Сегментирование клиентов 
признаки/когорты.

• Установка метрик и целей
на разработку/продвижение.

1. Прогнозная модель (объем 
продаж/конверсии)
2. CPC/CPM, CPA, CPO
3. APC, СAC, LTV, ROI, ARPU

• Работа с продуктом
• Реклама и продвижение
• Тестирование каналов 

сбыта и анализ статистики 
продаж

• Оптимизация продукта:
сервис и лояльность, 
повторяемые продажи 



                              

                                        

Рынок и достижение целей

1.Ускорение разработки 
продукта/сервиса и первичного 
тестирования спроса на рынке.
2.Тестирование каналов сбыта 
и введение омниканальности в 
продвижении продукта
3.Снижение стоимости 
привлечения клиентов.
4.Повышение конверсии в 
каналах продвижения и сбыта
5.Повышение маржинальности 
(снижение себестоимости 
производства продукта).
6.Повышение среднего чека.
7.Увеличение числа покупок 
клиентами в течение 
жизненного цикла.



                              

                                        

А где тут деньги?
Сначала все нужно измерить! В чем же польза метрик? 



                              

                                        

А где тут деньги?



                              

Маркетинг и планирование, масштабирование 
бизнеса, работа с каналами продаж



                              

                                        

Стратегия голубого океана, инновация ценности



Контакты

Александр  Алешин
Директор по развитию 

SIMEX.GLOBAL
Маркетолог и бизнес-ангел

  

  +7 926 733 62 62
aleshin@simex.global


