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•Полиграфическая верстка



В полиграфии и издательском деле верстка – это процедура 
формирования страниц (полос) издания с помощью компоновки 
текстовой и графической информации на этих страницах. 
В эпоху докомпьютерного набора верстка журналов, книг и т.д. 
делалась вручную: на линотипе или монотипе набирался текст, к 
которому добавлялись иллюстрационные клише и далее, эти 
элементы оформлялись пробелами и линейками при помощи 
вспомогательных инструментов.
Бурное развитие цифровых технологий в настоящее время привело 
к тому, что верстальщики для работы стали использовать 
компьютеры и работать в специальных верстальных программах.



Для тех, кто хотя бы раз обращался в типографию для печати 
рекламной продукции, книги, газеты, каталога, не является секретом, 
что изготовление даже самых обычных визиток производиться из 
определенных форматов файлов (исходников), созданных в 
специальных графических программах с учетом специфических 
условий производства. Именно поэтому процесс изготовления 
полиграфической продукции в типографии существенно отличается от 
способов печати материалов на принтерах из обычных офисных 
приложений и требует вмешательства специалиста. 
Дизайнер-верстальщик - это специалист, который занимается 
разработкой рекламной продукции и готовит печатные материалы в 
специализированных программах для правильной и качественной 
печати на производстве, а так же осуществляет постраничную сборку 
многостраничной рекламной продукции. 



•Виды верстки



Условно верстку можно классифицировать по 
следующим признакам:

•книжно-журнальная верстка

•газетная верстка

•акцидентная верстка (акцидентный или мелочный набор)

•1. По виду издания:



•Прямая

•Ломаная

•2. По конфигурации материалов:



•Симметричная

•Ассиметричная

•3. По расположению материалов относительно центра полосы - 
вертикальной или горизонтальной линии, делящей полосу на 2 равные 
части.



•Постоянная

•Переменная

•4. По ширине колонок материала



•Открытая

•Закрытая

•на полях

•в оборку 

•вразрез

•Глухая

•По расположению текстового и иллюстративного материала



•

•Многостраничная верстка: книги, журнала, каталога и т.д.



Около 60% времени от общей работы в таких видах полиграфической продукции как 
брошюры, журналы, газеты, важную роль играет постраничная верстка.

К примеру: необходимо разработать дизайн каталога формата А4 на 50 
страниц и подготовить его для печати на полиграфическом производстве, 
для этого дизайнером-верстальщиком должны быть произведены 
следующие работы:

•разработка дизайна обложки каталога и общего оформления внутренних 
страниц

•верстка страниц каталога - наполнение страниц информацией

•постраничная сборка каталога

•подготовка файлов в форматах требуемых на производстве



•

•Изготовление макета



Выходу в свет любого полиграфического издания предшествует процесс 
подготовки его макета. Если вы хотите получить качественную продукцию,  
вам необходимо обратиться к профессионалам, которые смогут 
правильно, а главное качественно выполнить допечатную подготовку, от 
которой во многом зависит  качество печати книги и,  соответственно, 
конечный результат.

Подготовка к печати книги, журнала, буклета и других 
полиграфических изданий состоит из целого перечня 
подготовительных процессов или семи  ступеней.



1. Написание текста

Автор предоставляет написанный им текст издателю. После чего 
определяется степень подготовки текста и возможность дальнейшей 
работы с ним. Если текст предоставлен полностью в электронном 
виде, то следующая ступень подготовки макета – набор текста- 
пропускается, если же текст находится в рукописном виде, то 
необходимо приступить к следующей ступени допечатной 
подготовки.



2. Набор текста

Набор текста выполняется специалистом издательства по 
определенным принципам в электронном формате.



3. Обработка и подготовка иллюстраций

Работа с иллюстрациями- не менее важный этап подготовки макета, 
чем работа с текстом.  Принцип подготовки изображений зависит от 
того, какую конечную полиграфическую продукцию вам необходимо 
получить, а также от качества представленного вами 
иллюстративного материала. Для альбомов, буклетов, фотокниг 
требования по подготовке его значительно выше, чем для других 
изданий.



4.Редактирование макета
Пройдя выше описанные этапы подготовки необходимо заняться 
редактированием макета. От вашего редактора зависит  то, как 
будут воспринимать вашу полиграфическую продукцию будущие 
читатели или покупатели. Основная задача профессионального 
редактора  - вместе с дизайнером создать  грамотный макет,  
гармонично сочетающий особенности содержания издания с 
дизайном и требованиями  полиграфии. 



5. Вычитка и корректура текста
После редактора необходимо выполнить вычитку и корректуру 
текста - привести содержание и форму текста в соответствие 
полиграфическими требованиями и нормами, такая работа 
происходит на основе специализированых знаний и справочников 
для редакторов. Корректор так же указывает на ошибки, которые 
мог не заметить редактор по средствам такой работы 
исправляются орфографические и пунктуационные ошибки, 
тавтология и стилистические недочеты оставляя суть текста и 
авторский язык нетронутыми.



6. Верстка макета

Версткой макета - это компоновка текста и иллюстраций на 
каждой  странице  будущего издания. Верстка зависит от того,  
какую полиграфическую продукцию вы будете издавать: научную, 
рекламную, презентационную, а также от будущего формата этих 
изданий



7. Создание оригинал-макета

Создание оригинал макета - заключительный этап допечатной 
подготовки макета для передачи его в типографию. Помните, что 
все последующие изменения, вносимые в оригинал-макет, ведут   к 
его переверстке.



•Концепция верстки

Верстка является не только сборочным процессом, но и оказывает 
существенное влияние на создание определенной формы издания. 
Поэтому стиль оформления, наряду с текстом и иллюстрациями, 
следует рассматривать в качестве исходного компонента верстки.
При верстке журналов и газет требования к монтажу печатных полос 
отличаются, исходя из предназначения печатного издания. При верстке 
журналов, газет и другой прессы текст верстается в одну, в две, три и 
более колонок. Текст для книг чаще всего верстается в одну колонку.

Исходя из функций верстки, она должна отвечать строгим 
требованиям дизайна и обеспечивать определенные моменты:



•наиболее выгодную композиционную структуру издания. То есть с 
помощью верстки необходимо создать максимально удобное в 
пользовании издание. Верстка наглядно демонстрирует структуру и 
композицию страниц издания, определяет какие компоненты текста или 
иллюстраций являются главными, а какие второстепенными.

•компактное расположение материалов на странице и максимальное 
использование полезной  площади бумаги

•эстетический, привлекательный и выразительный внешний вид будущего 
печатного издания. Она должна обеспечить пропорциональное 
отображение элементов на оттиске, подчеркнуть их графическое 
единство, чтобы изделие полиграфической промышленности 
воспринималось как одно целое, органично и четко разделенное на 
блоки, удобные для чтения и восприятия человеческим глазом.





•Заключение

На сегодняшний день, полиграфия играет важную роль при коммуникации людей, поскольку без 
визитных карточек не обходится ни одна деловая встреча, она выступает как элемент имиджа и 
делового стиля, при этом визитка содержит минимум информации, необходимой для первичного 
знакомства и общения в дальнейшем. С другой стороны, визитка выступает в качестве рекламного 
инструмента, с помощью которого заказчик доносит всю актуальную информацию до 
потенциального клиента. Любой бизнес нуждается в представлении, в первую очередь 
потенциальному потребителю, и, конечно же, партнерам и конкурентам, поскольку без рекламы 
невозможно создать успешную деятельность, при столь высокой конкуренции.
Использование любого вида полиграфической продукции, в зависимости от целей, обеспечивает 
клиенту достижение максимально эффективного результата. Так с помощью листовок вы массово 
прорекламируете себя и свою продукцию, а с помощью флаеров вы привлечете клиентов в свою 
компанию, магазин или ресторан; с помощью брошюр вы сможете в полном объеме рассказать о 
себе, вашей деятельности и предоставляемых услугах; карманные календари будут служить вашим 
клиентам и партнерам целый год с напоминанием о вас и т.д.
Главное – чтобы любое полиграфическое изделие было выполнено оригинально и качественно. 
Должно быть неповторимое фирменное отличие, что бы вас могли узнавать, чтобы к вам хотели 
прийти, от эксклюзивного дизайна зависит многое, это тоже мы сможем вам обеспечить, поскольку 
в нашей команде творческие и талантливые дизайнеры.


