
Модуль 15
Реклама и медиапланирование
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Системный курс-практикум «Маркетинг 
PRO»



• На какой период вы планируете?
• Как каналы коммуникации используете и почему?
• Какими метриками оцениваете эффективность?

У вас 10 минут на подготовку и 5 минут на презентацию
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Что входит в ваш медиаплан?



Зразок заголовка

Медиапланирование
• Стратегическое медиапланирование – 
это часть маркетинга, которая 
обеспечивает контакт целевой 
аудитории с рекламным 
сообщением. 

• Две главные задачи маркетинговых 
коммуникаций – это создание 
действенной рекламы и её 
доставка потенциальным 
покупателям. 

• Контакт – самый первый шаг 
воздействия рекламы, если 
покупатель не увидел рекламу, то 
вся работа креативщиков была 
напрасной.
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ВНИМАНИЕ ВОПРОС:

ЧТО? 
ГДЕ?

КОГДА?
КОМУ?



Реклама

Телевидение

Рекламные 
ролики

Спонсорство

Радио

Реклама

Спонсорство

Конкурсы и 
ко-продакшен

Печатные 
издания

Газеты

Журналы

Каталоги
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Наружная 
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Контекстная 
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реклама

Социальные 
сети



Классификация рекламы
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Динамика медиа рынка 
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• Наружная реклама, радио и ТВ – 
медиаканалы, самые доступные 
для аудитории и охватные каналы

• Позиции Интернет сильны по 
молодежным аудиториям. По 
общей аудитории ‒ охват на 
уровне 60% 



Базовые медиа-показатели ТВ
• Целевая аудитория /Target audience/

• Генеральная совокупность /Universe/

• Доля аудитории /Share of audience/

• Рейтинг /Rating/

• GRP / TRP

• Охват & Частота /Cover & Frequency/



Медиа статистики: Universe (Генеральная 
совокупность)

UNIVERSE 
Общее число индивидуумов в заданной целевой группе

Женщины 18-54, со средним+ доходом, живут в городах 50К+

10,000,000

UNIVERSE



ТВ аудитория /Total TV audience/ 

TOTAL TV AUDIENCE

Количество телезрителей (с учетом времени смотрения) всех каналов и всех 
передач за измеряемый период



Доля аудитории (%) /Share of audience/ 

ДОЛЯ ТЕЛЕСМОТРЕНИЯ (SHARE%) 

Отношение аудитории, смотревшей данную программу, или рекламный блок к 
общей аудитории, смотревшей в этот момент телевизор



Рейтинг программы = 
1 000 000 / 10 000 000 х 100% = 10% 

Медиа статистики: Рейтинг

Рейтинг программы = 16%

RATING
% целевой аудитории, который видел программу / ролик

Ariel Universe    
10 000 000 

чел

Смотрели 
«95 

Квартал»   
1 000 000 

чел

Universe      5 
000 000

Посмотрели 
Бокс 800 000



Доля  / Рейтинг каналов 

Nielsen, итоги 2017



Gross Rating Point (GRP) vs 
Target Rating Point (TRP)

GRPs - GROSS RATING POINTS 

Cумма рейтингов всех размещений рекламы в базовой аудитории 

1 GRP = 1% базовой аудитории

TRPs - TARGET RATING POINTS 

Сумма рейтингов всех размещений рекламы в заданной целевой аудитории

1 TRP = 1% целевой аудитории



GRP - gross rating points - суммарный рейтинг

Gross Rating Point (GRP)



Охват (Cover) / Частота (Frequency)

ОБЩИЙ ОХВАТ (NET REACH / COVER)

% целевой аудитории, который контактировал с определенным сообщением 
хотя бы один раз

СРЕДНЯЯ ЧАСТОТА (AVERAGE FREQUENCY)

Среднее число раз (контактов), которое ЦА видела в течение кампании



Медиа статистики: Основная формула

GRP 
= 

Охват
/Net Reach/

x 
Средняя частота 

/Average Frequency/
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Пример медиаплана ТВ
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Радио-реклама

• Голос
• Музыка
• Спецэффекты



21

Радио-реклама. Что важно?

• Время выхода в эфир
• Формат станции
• Соответствие формату рекламируемого товара
• Стиль ролика
• Продолжительность звучания ролика
• Структура аудиоспота
• Обрамление аудиоспота музыкой, другой рекламой, 
сообщением

• Характеристики текста рекламного ролика
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Время выхода в эфир

• 01.00 - 8.00 — время ночных 
передач

• 08.00 - 11.00 — прайм-тайм: 
музыка, аналитика, новости

•  11.00 - 17.00 — передачи, 
музыка

•  17.00 - 20.00 — прайм-тайм: 
музыка, новости

•  20.00 - 01.00 — время 
вечерних передач

Целевая аудитория слушателей:

• утро и после полудня рабочих дней — 
время домохозяек

• вечернее время — время молодежи
• после полудня в выходные дни — 

время спортсменов
• утро воскресений — время туристов
• около 8 вечера — время офисных 

служащих
• ночь — время работников транспорта
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Продолжительность звучания радиоролика

• Длительность ролика – главный лимитирующий 
фактор

• 10 секунд – 25 слов
• 20 секунд – 45 слов
• 30 секунд – 65 слов
• Использование музыкальных подводок – сокращает 
текст
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Медиапланирование на радио

• Общий период размещения
• Радиостанции
• Передачи
• Количество представителей целевой аудитории или прогнозный 

рейтинг
• Размер ролика (суть в  6-8 сек)
• Даты и дни размещения (не мение 7 дней)
• Время размещения
• Место в рекламном блоке
• Количество выходов (4-8 в день)
• Общая стоимость рекламы
• Стоимость контакта с 1 000 потребителей



Наружная реклама

• Щитовые конструкции ‒ основной 
формат для украинского рынка 
наружной рекламы



Доли основных городов
Все носители 

• Киев – основа рынка наружной 
рекламы в количественном, 
бюджетном и качественном 
выражении

• Соотношение между контактами 
и бюджетами свидетельствует о 
взвешенном подходе к 
ценообразованию
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Задачи наружной рекламы
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Задачи наружной рекламы

• Частота контактов с ЦА (OTC)
• Максимальный TRP 
• Максимальный GRP 
• Как и в других медиа, ООН 
исследование позволяет построить 
модели эффективного охвата (по 
каждому региону отдельно) 

• Стандартные инструменты 
позволяют рекомендовать 
оптимальный уровень охвата
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Задачи наружной рекламы

• Нет ценности в покупке конкретной плоскости 
• Нет ценности в покупке плоскостей на определённой улице 
• Есть задача покупки оптимального количества контактов 
• Для этого целесообразно покупать по медиапоказателям, а 
не по “доскам”



Реклама в прессе
Пресса – все печатные издания

• Ежемесячные издания
• Еженедельные издания (газеты, 
журналы)

• Ежедневные (газеты)
• Потребительские издания



Показатели эффективности

• Тираж =/= Охват (OTS)
• CPT – cost per thousand 
Стоимость тысячи контактов

• Affinity Index (индекс 
соответствия). Oтношение 
рейтинга по целевой 
аудитории к рейтингу по 
базовой аудитории.

• Reach/Frequency 
(охват/частота)



Креатив повышает эффективность



                      Вопросы?


