
ДоДо-Пицца

сеть ресторанов быстрого 
питания



История 
► «Додо Пицца» была основана Фёдором Овчинниковым, предпринимателем из Сыктывкара, 

известному историей создания сети книжных магазинов «Книга за книгой», которая легла в 
основу книги Максима Котина «И ботаники делают бизнес». Овчинников объяснял, что на 
рынке общепита не было больших национальных сетей, формат доставки не требовал 
больших начальных вложений, а пицца была понятным во всём мире продуктом, с 
которым предприниматель потенциально мог построить международную компанию[1]. 
Прежде чем открыть первую пиццерию Овчинников под видом бывшего учителя истории 
из провинции полтора месяца проработал на разных позициях 
в петербургских McDonald’s, Papa John's, Sbarro и «Теремке», где на практике изучал работу 
кухни, зала и менеджмента[2]. Весной 2011 года Овчинников арендовал в центре 
Сыктывкара небольшое помещение, открыл пиццерию, которая работала только на 
доставку, и к концу года заведение со стартовыми вложениями в 1,3 миллиона рублей 
вышло на 1 миллион месячного оборота[1][3].



Фёдор Овчинников

► О Федоре Овчинникове в России 
знают, как о предпринимателе. 
Бизнесмен прославился открытым 
бизнесом. Так он быстро заслужил 
доверие клиентов. Из числа 
особенно популярных «детищ» 
Федора – «Додо Пицца».



К весне 2012 года в компании закрепились все рабочие 
процессы и появились первые франчайзи[3]. 
Основой франшизы «Додо Пиццы» стала облачная ERP-
система «Додо ИС», которая координирует в пиццерии все 
процессы: заказы, работу кухни, доставку, рекламу и общий 
менеджмент. Средства на развитие «Додо Пиццы» 
Овчинников привлёк у подписчиков своего блога «Сила ума», 
в котором уже много лет рассказывал об ошибках и успехах в 
бизнесе. Некоторые из них впоследствии сами стали 
франчайзи сети. К концу 2012 года у «Додо Пиццы» было 8 
заведений, к 2014 году — 25, к началу 2015 — 50. За 2018 год 
открылось около 100 заведений, и в начале 2019 года в сети 
было 442 пиццерии в России и других 
странах — Великобритании, Казахстане, Китае, Киргизии, Ли
тве, США и Эстонии[6][7].



Логотип

► Знаете почему 
мы называемся в честь этой 
странной птицы? Додо, или 
маврикийские дронты, 
были очень доверчивыми 
и наивными, и вымерли 
в конце семнадцатого века 
с приходом колонизаторов. 
мы уверены: сейчас 
доверие, отзывчивость 
и открытость — серьёзные 
конкурентные 
преимущества.



Стиль 



Продукт



Скидки и Акций

► ч



Каналы комуникаций
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