
Презентація на тему: 
«Історія реклами та зовнішніх зв’
язків з громадскістю Єгипту»



Cлово «реклама» відноситься за своїм 
походженням до латинського дієслова 
«reclamare» - кричати, викрикувати, таким 
чином в самому терміні «реклама» 
відображено його походження з усної 
народної творчості.



У той же час в античності цим словом 
позначали діяльність глашатаїв, тобто 
вже в Стародавньому Римі чи 
Стародавньої Греції ми бачимо 
передумови професіоналізації 
рекламістів.

Глашатай - це не просто певна фізична 
особа, так називали тих, хто займався 
рекламою професійно. Не від свого імені, 
а від імені клієнта. Клієнтом могла бути 
держава (державні органи), місцеві 
органи влади, як їх зараз називають, або 
торгові люди, ремісники, які були 
представлені в безлічі єгипетських і 
римських міст.



Переважала усна форма 
реклами, і глашатаї зазвичай 
вважалися професіоналами 
досить високого ступеня, 
зокрема, в Стародавньому 
Римі глашатаї ділилися за 
характером виконуваних 
замовлень. 

Наприклад, існували 
глашатаї, які стосуються 
дипломатії, тобто 
голошують про прибуття 
важливих гостей і т. д. 
Другий різновид глашатаїв 
був менш почесним, вони 
ставилися до рангу 
приватних, і ними 
вимовлялися такі тексти, 
які повідомляли міському 
населенню найважливішу 
оперативну інформацію: 
ділову, комерційну, 
політичну.



Крім міських глашатаїв, могли викрикувати 

свої оголошення на вулицях античних міст 

Єгипту і бродячі торговці, і фокусники, і 
жонглери, і мандрівні проповідники, 

служителі всіляких культів. Таким чином, 

на античних вулицях стояв невпинний 

шум, про нього відомий римський філософ 

Сенека писав своєму другові Луцилія:

 «Зараз навколо мене багатоголосий крик: 

адже я живу над самою лазнею ... Якщо 

з'являться гравці в м'яч, почнуть рахувати 

кидки - тут вже все скінчено. Додай до 

цього і лайку, і ловлю злодія, і тих, кому 

подобається звук власного голосу ... До 

того ж є ще й пиріжник, і дрібним торговці, і 
торговці солодощами і всякими стравами, 

кожен на свій лад кличе товар»



Крім усної реклами, широко використовувалася і 
образотворча символізація, зокрема, при винахід 
введення за допомогою символів, якими позначали 
свої вироби античні ремісники. Вони залишали різні 
зображення, в основному геометричного характеру. 
Але так було лише на перших порах, в подальшому ці 
фірмові знаки ускладнюються, і особливо багато 
подібних зразків дійшло до нас на предметах 
гончарного виробництва, таких, як амфори, вази.



В цілому 
виділяють 
чотири групи 
зображень:



Різні предмети, наприклад, 
триножник, молоток, 
алебарда
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рослини: 
гілки, 
вінки, 
квіти
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тварини, наприклад, 
бик, слон, собака, кінь, 
лев



зображення божеств в людській 
подобі, що було дуже типовим для 
античності.



Своєрідним засобом 
образотворчої реклами були 
вивіски. Вивіски були різного 
характеру, про що дали 
можливість судити розкопки 
в місті Помпеї, загиблого під 
лавою Везувію в 79 р нашої 
ери.



В цілому в ту епоху 
існувало три 
варіанти вивісок: 
перший варіант 
(якщо все викласти в 
історичній 
послідовності) - це 
предметно-
символьний образ, 
тобто поруч із 
закладом містився 
якийсь предмет, що 
нагадує про ту 
діяльність, якою він 
займався.



Текстова реклама грала меншу роль 
в античності, ніж усна реклама, так як 
більша частина жителів 
Стародавнього Єгипту були 
неграмотні.
Однак на них можна було 
орієнтуватися в меншій мірі, так як 
вільні громадяни, безумовно, 
відрізнялися грамотністю і мали 
можливість прочитати ті чи інші 
написи рекламного характеру.



До античного періоду варто 
віднести і появу афіш. Зокрема, в 
розкопаному місті Помпеї були 

виявлені написи на стінах, виконані 
в стилі графіті, які є 

прародительками сучасних афіш. 
Афіша відрізняється від 

оголошення ступенем деталізації 
інформації: оголошення повинне 

бути коротким, як би спресованим, 
а афіша дозволяє собі багато 

деталей, які будуть цікаві 
городянам.



У Стародавньому Єгипті існувала не тільки торгова або так звана 
адміністративна реклама, не тільки реклама видовищ. Поряд з цим 
існувала реклама і в жанрі політики, релігії.Наприклад, політична 
реклама з особливою гостротою і актуальністю необхідна була під 
час виборів. Вибиралися, звичайно, градоначальники - «едили» від 
тієї чи іншої професії. Наприклад, лунали заклики до рибалок 
висунути свого едила, до торговців - свого і т. Д.
Ці написи і усні вигуки служили свого роду засобом до залучення 
вільних громадян активно брати участь у виборах.



З винаходом технології друку і появою 
промисловості змінювалися і форми реклами. 
Уже не було колишніх глашатаїв. Їх замінили 
газети. Так Мухаммед Алі Єгипетський 
заснував газету «Al-Waqa'i`a al-Masriya», яка 
випускалася на турецькому і арабською 
мовою, в якості офіційної газети уряду.



Він наказав своїм службовцям 
збирати інформацію про події, що 
відбуваються і прийнятих указах в 
органах влади і відправляти її в 
редакцію газети для друку і 
поширення серед місцевих 
жителів. Так єгиптяни стали більш 
обізнаними про ситуацію в країні, 
нові призначення і навіть про деякі 
зарубіжних події. Вже тоді деякі 
сторінки газети були відведені для 
публікації реклами товарів і послуг.



Саме тоді реклама в Єгипті набула ту форму, в якій може 
її дізнатися сучасний житель, і стала незалежною від 
основного блоку новин.



Якщо раніше читач міг зустріти, лише пару 
рядків інформації про надходження на ринок 
нового товару або про продаж землі, то з 
появою газет реклама відокремилася від 
основного інформаційного блоку і почала 
виділятися розміром шрифту і надавати 

більш детальну інформацію про новий товар 
або виставленої на продаж землі.



З поширенням газет і журналів 
привернути увагу читача ставало 
все складніше.
Вже було недостатньо просто 
змінити розмір або колір шрифту. 
Тому, в журналах і газетах 
з'являлися барвисті малюнки. До 
слова, більшість з них в єгипетських 
журналах носили гумористичний 
характер.



Ось і сьогодні, гортаючи журнал складно 
уявити, як буде виглядати реклама через 
тисячоліття. До слова, також і жителі 
Давнього Єгипту, які читають в храмі 
надряпану на камені новину про весілля 
фараона, не могли уявити, що колись їхні 
нащадки будуть сидіти в м'якому кріслі і 
гортати журнал, розглядаючи фотографії з 
весілля «фараона».



Єгиптяни не 
припиняють 
робити рекламу з 
немалою часткою 
гумору

Реклама онлайн-
гіду по Єгипту, де 
можуть побувати 
наші пальчики!



Чудова 
реклама 
Єгиптської 
туристичної 

фірми



Дякую за увагу


