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Wprowadzenie

Wszystkie kultury, od zarania dziejow cztowieka
na uzytek wspoélnoty tworzyty pojemniki, ktére
dziS nazywamy opakowaniami.



Wprowadzenie

Kurczak jako pierwszy pojawit sie w opakowaniu
— to odpowiedz natury na problem
projektowania opakowan.



Przyjmuje sie, ze opakowania, w dzisiejszym
rozumieniu, pojawity sie w XIX wieku.
Nowe technologie umozliwity producentom i

hodowcom dostarczanie do sklepow produktow
juz w gotowych opakowaniach.



Opakowania byty stosowane przede wszystkim w
celu ochrony wyrobu, jaki sie w nim znajdowat.

W miare rozwoju rynku towarow, rowniez
opakowania ulegaty przemianom, co zwigzane
byto z poszerzeniem zakresu funkcji, jakie
musiaty spetniaC.



Wprowadzenie

We wspodtczesnej gospodarce towarowej petnig one
nastepujgce funkcje:

eochronne,
|logistyczne,
einformacyjne,
*marketingowe,
*ekologiczne,
*ekonomiczne,
*uzytkowe.



Projektowanie opakowan nalezy rozpatrywaC w
dwoch aspektach:

*zwigzanym z marketingiem — podkreSlenie
wizerunku produktu oraz utatwienie dystrybucji
do odbiorcy,

*zwigzanym z technologig wytwarzania
opakowania — materiaty, sposéb produkgji.



Tworzenie opakowan to jedna z najwazniejszych
dziedzin wzornictwa przemystowego. Proces
projektowania opakowania przechodzi fazy od
gromadzenia informacji i opracowania koncepcji,
poprzez najwazniejsze elementy projektu
(strukturalne i graficzne), po kreowanie marki i
zagadnienia zwigzane z ochrong Srodowiska.



Wprowadzenie

Niejednokrotnie spotykamy sie ze
stwierdzeniem ,,problem polega nie na
wytworzeniu towaru, a jego sprzedazy”.



Ogromng wiekszoSC zakupow dokonuje sie w
sklepach samoobstugowych. W typowym
supermarkecie na obrzezu miast znajduje sie
okoto 40 000 artykutow. Wspotczesny
,Obywatel Swiata” otrzymuje codziennie okoto
3000 komunikatow o charakterze
marketingowym.



Wprowadzenie

W obliczu tak mnéstwa produktéw i informacji,
do gtosu dochodzg czynniki:

eracjonalne i emocjonalne,

*warunki w jakich dokonuje sie wyboru
kupowanego towarul.



Przy wyborze produktu niejednokrotnie
decyduje tzw. pierwsze wrazenie. Wrazenie to
musi wywotaC opakowanie towaru, a takze jego
umieszczenie w odpowiednim miejscu w sklepie

samoobstugowym.



Wprowadzenie

Opakowania poprzez wypetnienie funkc;ji
marketingowej majg wskazaC konsumentowi ten
a nie inny produkt.



Wprowadzenie

Na rozwdj opakowania w ciggu wiekdw miaty
wptyw:

*postep technologiczny,

*przemiany spoteczne,

*rozwOj transportu.



Wprowadzenie

Na stylistyke opakowania majg wptyw rowniez
czynniki:

*artystyczne,

ekulturowe,

*odzwierciedlajgce styl zycia charakterystyczny
dla danej epoki.
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Dobrzy projektanci wiedzg jak manipulowacC
tymi czynnikami aby wykraczaC poza
powszechnie stosowane rozwigzania miedzy
innymi w modzie czy kosmetykach, aby tworzyC
projekty oddajgce ducha czasdw, a jednoczeSnie
przemawiajgce do konsumentow.



Wprowadzenie

PODSUMOWANIE

*Projektowanie opakowan trzeba rozpatrywac na
dwéch ptaszczyznach zwigzanych z :

— marketingiem,
—technologig wytwarzania.



Wprowadzenie

* Funkcje wspotczesnych opakowan:
— ochronne,
— logistyczne,
— informacyjne,
— marketingowe,
— ekologiczne,
— ekonomiczne,
— uzytkowe.



Wprowadzenie

* Opakowanie musi sktaniaC konsumenta do
wyboru tego witasnie produktu.
* Na rozwdj opakowan miaty wptyw:
— postep technologiczny,
— przemiany spoteczne,
— rozwoj transportu.



Wprowadzenie

DZIEKUJE ZA UWAGE



