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Команда «Кроты»
Артём Андрей Екатерина Артём Самми



Колесо бренда для «Паритет Плюс»
Суть бренда 

Портрет бренда

Ценности

Выгоды

Внешние 
атрибуты
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Инструменты по повышению узнаваемости бренда

Брендирование  

Оформление точек продаж

Форумы по направлению туристической 
тематики

Скрытая реклама (с использованием QR)

Сувениры по окончании тура

Участие в качестве спонсора

PR

AR-метки 

г. Санкт-Петербург, МСО 2019



Рекомендуемые инструменты 
маркетинга

Товарная политикаЦеновая политика Сбытовая политика

• Изменения 
оформления билетов;
• Модернизация 
электронного билета;
• Увеличение количества 
киосков в городе.
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Продолжение текущей 
ценовой политики 

• Расширение ассортимента
• Подбор компетентных 
гидов



Коммуникационная политика «Паритет Плюс»
Нэйминг

Сайт

Проблемы:
❑ Отзывы
❑ Оформление
❑ УТП
❑ Качество фото
❑ CRM-система

Instagram

ВК
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Решения
Действия:
✔ Активная работа с отзывами
✔ Изменение облика сайта
✔ Введение
✔ Улучшение контента
✔ Внедрение CRM-системы

Коммерческий аккаунт

Разработка группы

Пересмотр наименования
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Лендинг сайта «Паритет Плюс» для 
иностранцев
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Спасибо за внимание!


