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Реклама - 
Это информация, которую предлагает фирма 
или предприятие для покупателей, 
потребителей её товаров и услуг об их 
качестве, достоинствах, преимуществе, а  
также о деятельности самой фирмы или 
предприятия. 

• Цель рекламы заключается в привлечении 
внимания потребителей к товарам и услугам и 
повышения спроса на них. 



В зависимости от цели выделяются 
следующие виды рекламы:

• информационная;
• увещевательная; 
• сравнительная; 
• напоминающая. 



• Информационный вид рекламы - применяется 
для информирования потребителей о появлении 
на рынке новых товаров, услуг, идей. 
Преследуемая цель - выведение товара на рынок 
и поиск потенциальных потребителей.  

• Увещевательный вид рекламы - формирование 
избирательного спроса. Применяется в случае, 
когда в условиях конкурентной борьбы 
предлагается товар, имеющий какие-либо 
преимущества перед другими товарами.  

• Сравнительный вид рекламы - проводятся 
основные характеристики рекламируемого товара 
в сопоставлении с аналогичными 
характеристиками товаров-конкурентов.  

• Напоминающий вид рекламы - рекламируется 
товар, который уже завоевал рынки сбыта, однако 
нуждается в напоминании покупателю о себе. 



Функции рекламы 

• Создаёт осведомленность о товарах и брендах.
•  Формирует имидж бренда. 
• Информирует о товаре и бренде. 
• Убеждает людей. 
• Создаёт стимулы к совершению              

действий. 
• Обеспечивает напоминание. 
• Подкрепляет прошлый опыт покупок. 



По цели рекламу 
различают:

• Коммерческая (экономическая) реклама. Целью 
экономической рекламы становится потребитель
(потенциальный покупатель), предложив товар 
которому, можно получить взамен от него прибыль. 

• Социальная реклама - выходит за рамки 
экономических задач, направлена на достижение 
благотворительных и иных общественно полезных 
целей. 

• Политическая реклама (в том числе предвыборная). 
В наше время она всё чаще выступает как средство 
борьбы за избирателей, за их голоса. 



В наше высокотехнологичное время видов и типов 
рекламы насчитывается более двух десятков. 

• Наружная реклама (щиты, растяжки, указатели,
вывески, штендеры, люди-сандвичи, пневмофигуры, 
липкая аппликация, городские конструкции, реклама       
на и в общественном транспорте). 

• Интернет ( баннер, видеоролики, текстовая реклама).   
• Печатные СМИ (модульная реклама, рубричная 

реклама).
• Телевидение ( видеоролики. бегущая строка, 

телемагазины, спонсорство). 
• Радио (дикторское объявление, музыкальная заставка). 



Советы
• Реклама всегда хороша, если выполнена 

качественно и вызывает интерес у потребителей. 
• Не переставайте уважать своих клиентов, отразите 

Ваше отношение в рекламном сообщении, и на него 
обязательно откликнутся. 

• Выбирайте более дешевые способы, но 
используйте для большей эффективности сразу 
несколько. 

• Не забывайте проверять результаты рекламы.
•  Замеряйте количество посетителей в течение 

нескольких дней после «выхода в свет» вашего 
сообщения. Это поможет Вам сделать выводы из 
того, какое средство рекламы приносит Вам 
больше выгоды и является более эффективным. 



Рекламный проспект 
изделия включает в себя:

1. Товарный знак фирмы (производителя). 
2. Наименование изделия, его назначение. 
3. Несколько рекламных фраз. 
• Товарный знак представляет собой эмблему, состоящую из букв, 

слов, рисунков или их комбинации. 
- Буквы могут быть начальными буквами фамилии и имени.
- Рисунок может определять характер деятельности фирмы, а 
слово – наименование продукции.

• Название изделия может отражать его назначение и область 
применения, а, может быть, и не связано с ним. 
– Описание использования товара должно быть кратким и 

содержать только необходимые основные факты. 
– Ориентировочно не более 20 - 30 слов. 

• Рекламные фразы должны привлекать внимание и выражать      
основное назначение изделия. 

             ! Вспомните телевизионную, радио и др. рекламу.  



Примеры оформления 
рекламного проспекта 

изделия 




















