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Тема № 2. Взаимосвязь 
индивидуальности человека и 

дизайна рекламы.

● Психологические особенности и тип личности 
заказчика.

● Социально-психологические основы эффективной 
рекламы.

●  Алгоритм креативного процесса



Визуальный тип мышления. 
      Характерен для 35% руководителей. Эти люди воспринимают 

информацию с помощью визуальных образов. Идею для визуального 
типа мышления необходимо представлять, рисуя яркие словесные 
картины и используя современное презентационное оборудование. 

Аудиальный тип мышления. 
     Отличает 25% руководителей. Особое значение приобретают высота, 

тембр голоса презентатора и используемые им интонации. Для 
проведения презентаций для людей с аудиальным типом мышления 
целесообразно привлекать нескольких сотрудников агентства, каждый 
из которых мог бы представить свою часть проекта. 

Кинестетический тип мышлений. 
     Такой тип мышления встречается у 40% руководителей. Для людей 

этого типа характерен тактильный способ восприятия информации. Им 
нужно все самим попробовать и потрогать руками. В презентациях для 
таких руководителей особенно важно превратить представление 
проекта в некоторое театральное действо, где актеры перемешались 
бы по сцене и менялись местами.

Психологи выделяют три типа мышления



В открытом мышлении акцент делается на активное поощрение как можно большего 
количества самых оригинальных идеи, независимо от возможности их реализации и от 
того, насколько они аргументированы. 
Критическое мышление предполагает рациональное обсуждение разработанных идеи с 
учетом таких параметров, как направленность идеи на решение задачи, время, бюджет и 
др. 
Эти два типа мышления имеют следующие характеристики: 
Открытое мышление: 
Эмоциональное и полностью интуитивное 
Возможна даже самая бредовая идея 
Комбинация самых разнородных новых элементов 
Все разрешено, нет никаких запретов 
Критическое мышление 
Критическое и аналитическое 
Практическая реализация идеи 
Функциональность — будет ли это работать 
Ориентация на политические и экономические реалии

Открытое и критическое мышление
Креативный процесс строится на основе сочетания открытого и 
критического мышления. 



Алгоритм креативного процесса 

Алгоритм креативного процесса можно представить о виде пяти
последовательных стадий: 
информация;  инкубация; озарение; интеграция; иллюстрация. 

Информация. 
Любой творческий процесс начинается с информации. 
Сначала появляется задача или проблема, которую необходимо
решить. Затем необходимо разложить проблему на фрагменты и
собрать дополнительные факты, относящиеся к делу. Одной из
самых главных задач является наиболее четкая формулировка
проблемы. Практика PR работы доказывает, что четко
сформулированная проблема уже наполовину решена. В работе
компании с PR-агентствами определение проблемы и задачи
происходит на этапе создание креативного брифа.



Инкубация. 
● Инкубация — это важнейшая стадия, на которой происходит 

творческая работа на бессознательном уровне, В этот момент 
размышления над проектом будут перенесены из активного 
сознания в подсознание, что позволит идеям двигаться сразу в 
нескольких направлениях на пути к новому интересному решению. 

Озарение. 
● Момент озарения, когда идеи приходят абсолютно спонтанно, как 

будто падают с неба, является результатом этапов информации и 
инкубации. 

● Идеи не появляются из ниоткуда. Человек сначала знакомится с 
проблемой, изучает дополнительную информацию, затем, 
отключаясь от мыслей над проектом через какое-то время начинает 
продумывать те или иные решения. Это происходит тогда, когда 
подсознание уже поработало над проблемой и под воздействием 
жизненных впечатлений вывело в сознание несколько возможных 
решений и новых идей. 

Алгоритм креативного процесса



Интеграция. 
● Рожденная на этапе озарения идея как правило никогда не является 

конечным продуктом. Когда подсознание предлагает идею сознанию 
(озарение) сознание активно включается в работу и доводит идею до 
ее окончательной формы (интеграция), которая вполне может 
отличаться от первоначальной. 

Иллюстрация. 
● Этап иллюстрации — это важнейший этап креативною процесса, 

который определяет, какие идеи будут осуществлены, о каким суждено 
остаться в виде документа Word или презентации Power Point. Этап 
иллюстрации — это, по существу, презентация вашей идеи 
потенциальному заказчику. В это время форма подачи идеи выходит на 
первый план и определяющую роль начинают играть несколько 
факторов: 

● легитимация источника идеи; 
● управление временем; 
● адаптация идеи под клиента. 

Алгоритм креативного процесса


