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Оценка фирменного стиля компании 
МИРТРУБПЛАСТ и сайта www.mirtrub.ru на 

основе сравнительного анализа



“

”

«Даже лучшие машины мы не можем наделить 
инициативой: самый лучший паровой каток не 

станет сажать цветы.»

Липпман У.

Уолтер Липпман (англ. Walter 
Lippmann; 23 сентября 1889, Нью-Йорк — 14 
декабря 1974, Нью-Йорк) — американский писатель, 
журналист, политический обозреватель, автор 
оригинальной концепции общественного мнения.



Для чего это нужно?

• Сравнит́ельный мет́од — метод 
сопоставления двух и более объектов 
(явлений, идей, результатов исследований 
и т. п.), выделение в них общего и различного с 
целью классификации и типологии.



7 критериев оценки дизайна сайта

Соответствие 
фирменному стилю 

компании

Соответствие 
тематики услуг и 

товаров

Контактная 
информация 

легкодоступна с 
любой страницы сайта

интуитивно 
понятная навигация 

(визуальной 
структуры)

Выделение 
функциональных 

элементов для 
мотивации покупки 

продукта



• Фирменный стиль   — единство элементов стиля, идентифицирующих принадлежность всего, на чем размещаются 
эти элементы (товары, средства коммуникации, коммуникационные сообщения) к конкретной фирме и 
отличающих ее от конкурентов.
товарный знак;

• логотип;

• фирменный блок – традиционное, часто употребляемое сочетание нескольких элементов фирменного стиля;

• фирменный лозунг (слоган) – постоянно используемый фирменный оригинальный девиз;

• фирменные цвета;

• фирменный комплект шрифтов;

• постоянный коммуникант (лицо, образ компании).

Фирменный стиль компании



Фирменный стиль компании

ЛОГОТИП 
КОМПАНИИ

Фирменные цвета 
компании

Фирменный 
блок компании

фирменный 
лозунг (слоган) 

– постоянно 
используемый 

фирменный 
оригинальный 

девиз

фирменный 
комплект 
шрифтов

Постоянный 
коммуникант

товарный знак



Фирменные слоганы компаний

А нужно ли?



Образец слогана компании ПолимерУрал



Но что есть кроме слогана?

•Акцент что компания производитель
•1
•2
•3
•4



Фирменный стиль компании
•ЛОГОТИП КОМПАНИИ

•Фирменные цвета компании

•Фирменный блок компании

•фирменный лозунг (слоган) – постоянно используемый фирменный оригинальный девиз

•фирменный комплект шрифтов

•Постоянный коммуникант

•товарный знак



Фирменный блок компании на примере 
компании АВИАФАРМ



Cоответствие фирменному стилю компании

http://tehstroi.ru/ https://icaplast.ru/



Cоответствие фирменному стилю компании

https://www.polyplastic.ru/ https://kstovtz.ru/



Cоответствие фирменному стилю компании

https://rem-gas.ru/ https://polimerural.ru/



1. Наличие  логотипа и название компании (Жёлтый указатель)

2. Наличие поисковой панели по сайту (Синий указатель)

3. Основная контактная информация  (Чёрный указатель)

4.  Наличие поисковой панели по основной  продукции (Оранжевый указатель)

Интуитивно понятная навигация



Интуитивно понятная навигация по связи с людьми в компании



Оценим сайт по 4 критериям с прошлого слайда



Какую реакцию 
вызывает середина 

страницы?



Какую реакцию 
вызывает конец 

страницы?



Интуитивно понятная 
навигация и информация 

*Перегруженность информации
*Несоответствие информации правде



Интуитивно понятная 
навигация и информация 

*Противоречивая информация о 
производстве, цене, перегруженность 

информацией.



Выделение функциональных элементов для 
мотивации покупки продукта

Чат с сотрудником
Возможность связи с 
сотрудником



Выделение функциональных элементов для 
мотивации покупки продукта

Техстрой
НордПайп



Различные фишки других заводов

Видеозаставка на фонеВиртуальный тур по заводу



Различные фишки других заводов

Возможность просмотра 
склада онлайн Видео на первой странице



Отзывы клиентов



Сайты компаний конкурентов для анализа
• https://www.polyplastic.ru/

• https://rem-gas.ru/

• http://tehstroi.ru/

• http://www.nordpipe.ru/

• https://kstovtz.ru/

• https://polimerural.ru/


