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Еволюція логотипу 



prolific north and netflix



Історія netflix



� Компанія була заснована в 1997 році Рідом 
Хастінгсоном і Марком Рендольфом.

� На початку 2000 року Netflix представила систему для 
рекомендації фільмів, що отримала назву

� Cinematch.
� У 2007 році Netflix почала поширювати потокове відео, 

що перетворило її в одну з найбільших компаній в світі
� У 2010 році стало більше пристроїв, що підтримують 

опцію онлайн-перегляду компанії. У 2010 році на 
презентації iPhone 4 Рід Хастінгс представив перший 
додаток для iOS.

� У 2013 році Netflix отримує від Marvel ліцензію на показ 
ексклюзивних серіалов.виход серіалу «Картковий 
будиночок» в 2013 році.

Історія netflix



Війна з Blockbuster



Fail 2011 року



Fail 2011 року
У 2011 році Netflix оголосила про розділення бізнесу 
з прокату фільмів на DVD і стрімінговий сервіс. 
Замість однієї передплати за $ 9,99 на місяць (на 
обидва види послуг) користувачі отримали дві - 
причому кожна коштувала $ 7,99. І все це без 
попередження. 
Розплата не забарилася. Однак на цьому Хастингс 
не зупинився. Він оголосив, що сервіс «DVD 
поштою» стає окремою компанією під назвою 
Qwikster. 
В результаті Netflix втратила більше 3/4 ринкової 
вартості і стала предметом насмішок. (До речі, 
Qwikster так і не оформилася в окрему компанію.) 
Порятунок прийшов разом з виходом серіалу 
«Картковий будиночок» в 2013 році.



Ребрендінг "See What’s 
Next" 



Ребрендінг 2014



Ребрендінг 2014



netflix



До свидания Netflix и Chill, 
привет Napflix и Sleep!



Netflix and “Gilmore Girls”



Netflix та «13 причин 
чому…» 



Netflix та «narco»



Netflix та «narco»



Netflix та «narco»



Netflix та «stranger things»



Netflix та «stranger things»



Netflix та «stranger things»



Netflix is joke…



Шум у соцмережах
Якщо ви плануєте 
зробити великий 
реліз, 
переконайтеся, що 
у вас заплановано  
нагадування про 
новий продукт у 
засобах масової 
комунікації. Велику 
роль відіграють 
соцмережі. Це 
чудовий спосіб 
дати фанам привід 
говорити про ваш 
бренд.



Спілкування зі 
споживачами

Netflix створив сторінки у 
соцмережах, де спеціальна 
команда спілкується з 
шанувальниками, 
використовуючи молодіжний 
сленг та підтримуючи інтерес до 
свого контенту.



Дякую за 
увагу!


