
ВЫПУСКНАЯ КВАЛИФИКАЦИОННАЯ 
РАБОТА НА ТЕМУ: «РАЗРАБОТКА 
РЕКЛАМНОЙ КАМПАНИИ ДЛЯ САЛОНА 
САНТЕХНИКИ»



� Объектом исследования выпускной 
квалификационной работы является 
рекламная кампания.

� Предмет исследования – разработка 
стратегии рекламной кампании (на 
примере салона европейской 
сантехники АМ.РМ).

� Цель исследования – разработка 
рекламной кампании (на примере 
салона европейской сантехники АМ.
РМ).
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В ДАННОЙ РАБОТЕ ПРЕДЛАГАЕТСЯ РЕШИТЬ 
СЛЕДУЮЩИЕ ЗАДАЧИ:
� выявить сущность и дать характеристику рекламной 
кампании;

� рассмотреть проблемы разработки стратегии 
рекламной кампании;

� определить тактические решения рекламной 
кампании;

� провести анализ рекламной деятельности салона 
европейской сантехники АМ.РМ;

� выявить проблемы в сфере рекламной 
деятельности салона европейской сантехники АМ.
РМ;

� формулировать стратегическое планирование 
рекламной кампании салона европейской 
сантехники АМ.РМ.
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РЕКЛАМНАЯ КАМПАНИЯ – ЭТО 
ОСУЩЕСТВЛЕНИЕ КОМПЛЕКСА ТЩАТЕЛЬНО 
СПЛАНИРОВАННЫХ РЕКЛАМНЫХ 
МЕРОПРИЯТИЙ, РАССЧИТАННЫХ НА 
ОПРЕДЕЛЕННЫЙ ПЕРИОД ВРЕМЕНИ, 
РАЙОН ДЕЙСТВИЙ, РЫНОК, КРУГ ЛИЦ
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СХЕМА ОРГАНИЗАЦИОННЫХ РЕШЕНИЙ ПОЭТАПНОГО 
СТРАТЕГИЧЕСКОГО ПЛАНИРОВАНИЯ РЕКЛАМНОЙ 
КАМПАНИИ
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Салоны Показатель Факторы
Рекла
ма

Мест
орасп
олож
ение

Конку
рентос
пособ
ность 
цены

Конку
рентос
пособ
ность 
товара

Качес
тво 
товара

Лояль
ность 
клиен
тов/ 
покуп
ателей

Управ
ление

Качес
тво 
работ
ы 
персо
нала

Ит
ого

Вес 0,1 0,2 0,15 0,05 0,25 0,05 0,05 0,15 1

АМ.РМ Рейтинг 3 4 5 4 4 4 2 3 29

Результат 0,3 0,8 0,75 0,2 1 0,2 0,1 0,45 3,8

SCLUX Рейтинг 1 4 4 2 2 3 4 3 23

Результат 0,1 0,8 0,6 0,1 0,5 0,15 0,2 0,45 2,9

Квартирный 
вопрос

Рейтинг 4 3 3 1 2 2 3 3 21

Результат 0,4 0,6 0,45 0,05 0,5 0,1 0,15 0,45 2,7

Белый 
Квадрат

Рейтинг 4 4 5 5 5 2 5 4 34

Результат 0,4 0,8 0,75 0,25 1,25 0,1 0,25 0,6 4,4

Оценка конкурентоспособности салона 
европейской сантехники АМ.РМ относительно 

ближайших конкурентов



АНАЛИЗ РЕКЛАМНОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ САЛОНА 
АМ.РМ

�Отсутствие сайта;
�Отсутствие наружной 

рекламы;
�Последнее время реклама 

осуществляется больше 
путем «сарафанного 
радио»;

�Отсутствие 
полиграфических 
материалов.
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ПРИ ПОМОЩИ РЕКЛАМНОЙ КАМПАНИИ 
ПЛАНИРУЕТСЯ РЕШИТЬ СЛЕДУЮЩИЕ ЗАДАЧИ:

� найти новых потребителей товара, 
не охваченных конкурентами;

� поддержать престиж торговой марки 
для лояльных потребителей;

� вызвать интерес к получению 
дополнительной информации;

� повысить уровень известности 
торговой марки;
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ЦЕЛЕВАЯ АУДИТОРИЯ САЛОНА АМ.РМ

� Это мужчины и женщины в возрасте от 25 
до 50 лет, семьи с детьми с достатком 
выше среднего. Владельцы бизнеса, топ-
менеджеры. Строят или покупают новую 
квартиру/коттедж. При выборе сантехники 
опираются на стиль, качество, 
индивидуальность, престиж, сервис. 
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ЦЕЛЬ РЕКЛАМНОЙ КАМПАНИИ: УВЕЛИЧЕНИЕ ОБЪЕМА 
ПРОДАЖ ИЗ-ЗА ПРИРОСТА РЕАЛЬНЫХ ПОТРЕБИТЕЛЕЙ, 
КОТОРЫЙ ПРОИЗОЙДЕТ ЗА СЧЕТ:

� привлечения аудитории сети Интернет 
(разработка собственного сайта и создания 
страниц в социальных сетях);

� привлечения покупателей и переход их в разряд 
постоянных (разработка карты покупателя);

� увеличения узнаваемости салона 
потребителями (разработка макета рекламного 
сообщения в журнале).

� увеличения узнаваемости салона 
потребителями (разработка макета рекламного 
сообщения для наружной рекламы).
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МАКЕТЫ РЕКЛАМНЫХ МАТЕРИАЛОВ

Макет рекламного сообщения в дизайнерский 
журнал



Макет флаера и 
листовки



Макет для наружной рекламы, щит 
3х6 м.



МАКЕТ КАРТЫ ПОСТОЯННОГО ПОКУПАТЕЛЯ



МАКЕТ ФИРМЕННОГО ПАКЕТА 60Х50 СМ



СПАСИБО ЗА ВНИМАНИЕ!


