
ИСТОРИЯ РЕКЛАМЫ



В Древнем Риме рекламные объявления 
помещались на специально выстроенных 

побеленных стенах - «амбусах».

Важнейшим средством распространения 
рекламы в древних государствах являлся 
институт глашатаев. Информация 

глашатаев носила разнообразный 
характер.

Доподлинно известно, что древние 
ремесленники ставили специальное 
клеймо на свои изделия, заботясь таким 

образом о своей репутации и рекламируя 
качественную продукцию.



В то время возникает конкуренция 
издательских марок.

Наиболее прославленной в то 
время считалась марка, 

принадлежавшая Альду 
Мануцию.

Они издавали сочинения 
античных авторов Аристотеля, 

Платона, Демосфена, Плутарха и 
Геродота.

В 1498 году Альдо Мануций 
издает каталог 15 первых 

выпущенных им книг,
с указанием цен.

В 1470-е в Англии появилось первое печатное рекламное объявление.
На протяжении второй половины 15 века типографии распространяются 

по всей Европе.



В Париже появились объявления: “С 
разрешения короля! Доводится до 
сведения всех лиц, желающих 

продать, купить, взять на 
прокат, отдать в наем, обменять 

и т. д.
К сведению господ желающих 

нанять прислугу, и тех, кто ищет 
условия службы, кто ищет место 
просим обратиться в Адресное бюро, 
разрешенное Его Величеством для 

удобства публики и открытое 
ежедневно с восьми утра до шести 

вечера.”

 В 1629 году Теофраст
 Ренодо (1585 - 1643)
получил разрешение

 от короля на
 организацию Адресного

.бюро

Услугами Адресного бюро мог воспользоваться
любой желающий, заплатив в среднем три су.



В ноябре 1630 года кардинал 
Ришелье после знакомства
с деятельностью Адресного 
бюро дал ему официальное 
разрешение распространять 

информацию
на всей территории 

Франции.
Это послужило толчком к 

изданию первой 
французской еженедельной 

газеты, которая начала 
выходить

30 мая 1631 года
под названием "Gazette".

Во всех номерах присутствуют 
рекламные объявления.

Тираж газеты первоначально 
составлял 1200 экземпляров.



Во время правления Оливера Кромвеля стали интенсивно осваивать 
международные торговые пути. В это же время на рынке появился чай, кофе, 

шоколад и другие продукты, привозимые с других континентов.

Для этого была организованна массивная рекламная 
компания: появились вывески и листовки призывавшие 

посещать чайные, кофейни и лавки, торгующие колониальными 
товарами.

Также появились красочные вывески и плакаты,
рассказывающие о новых продуктах.

Купцам было необходимо 
продать эти необычные 
товары, поэтому нужно 
было распространить 

информацию о 
существовании этих 
товаров и о пользе, 
приносимой ими.



В середине 17 века в английской 
рекламе главенствующую позицию 

занял сбыт.
Во многом этому изменению 

способствовал Джон Хоутон.
Он издавал периодический сборник 

объявлений, в котором все 
объявления имели особый стиль и 
эмоциональную окраску. Издатель 

публиковал рекламные подборки от 
своего имени, ручался за качество 

рекламируемых предметов и 
ответственно относился к содержанию 

рекламы.
Джон Хоутон говорил на страницах 

своей газеты, что он готов исполнить 
любую прихоть своих клиентов, поэтому 
именно в его газете впервые в истории 

появились брачные объявления, 
которые новы и непривычны для того 

времени. 



Личные объявления 
оплачивались по 

рекламным тарифам. 
В результате 
появилась 

возможность 
публиковать любые,

даже самые не 
традиционные 
объявления.

Многочисленные аферисты и шарлатаны получили 
простор

для своей деятельности.
В газетах стали появляться предложения вложить деньги

в совместное дело.
Если кто-либо делал это, то мог потерять деньги, так как 

предлагавший дело, получив деньги, объявлял себя банкротом.



К концу 18 века в большинстве европейских стран сформировались 
специализированные рекламные издания.

Во Франции продолжала выходить "Afficha" (Афиша),
публиковала сообщения о новых зрелищах "Announse" (Анонс).

Объявления о продаже лошадей и экипажей размещались в Англии
в газете "Morning Post" (Утренняя почта).

Информация о книжных новинках размещалась
в "Morning Chronicl" (Утренняя хроника).



В конце XIX века и начале XX рекламодатели 
преувеличивали достоинства товаров и не 

скупились на обещания.
Реклама размещалась везде, где это было возможно.

В результате многочисленных подобных акций доверие к 
рекламе пропало. Более того появилось негативное к ней 

отношение. Ситуация изменилась в XX веке благодаря 
законам регулирующим рекламу.

В двадцатом веке произошел расцвет рекламы.



В 1950-е годы общий оборот рекламной 
индустрии составлял 10 миллиардов 

долларов в год.

В 1970-е этот оборот вырос
с 40 миллиардов до 80.

В 1980-е он пересек черту
в сто миллиардов.

С 1970-х по 1990-е годы объем рекламы
в газетах уменьшился.



Объем телевизионной рекламы 
увеличился.

Масштабы радио-рекламы не 
изменились, сохраняя достаточно 

незначительный уровень.

Объем рекламы
в журналах уменьшился.


