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Цель работы заключается в анализе маркетинговых систем как инструмента 

способствующего повышению позиций компании на рынке

    Задачами представленной курсовой работы являются:

•выявить  основы взаимодействия маркетинга и логистики

•дать обоснование маркетинговой логистической системы

•проанализировать роль информационных систем как инструмента 

повышения эффективности маркетинговой логистической системы
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Методы повышения эффективности



Заключение

• Разработка и осуществление товарной политики

• наличие стратегии производственно-сбытовой деятельности предприятия

• знание рынка и характера его требований

• ясное представления о своих возможностях и ресурсах


