
СРЕДСТВА РЕКЛАМЫ



по периодичности выхода — 
утренние/вечерние, 

еженедельные/ежедневные

Реклама в прессе
Газеты

по географии — центральные 
(общенациональные), 
региональные, местные 
(областные, районные, 
городские, поселковые)

по профилю — массовой 
ориентации, 
специализированные 
(профессиональные), 
корпоративные (выпускаемые 
организациями, вузами)



Реклама в прессе
Газеты



Реклама в прессе
Газеты

Более длительный контакт 
рекламы с потребителем по 
сравнению с телерекламой

Более высокий уровень 
избирательности целевой 
аудитории по сравнению с 
телерекламой

Относительно невысокая 
стоимость изготовления 
макета и его размещения.

Довольно низкая 
оперативность выхода 
рекламы

Довольно низкая 
оперативность выхода 
рекламы



иллюстрированные журналы и 
общественно-политические 

журналы

специализированные журналы 
и рекламно-информационные 

журналы

развлекательные журналыжурналы домашнего чтения и 
журналы по увлечениям

Реклама в прессе
Журналы

мужские, женские, детские и 
молодежные журналы



Реклама в прессе
Журналы



Реклама в прессе
Журналы



Реклама в прессе
Журналы

высокое полиграфическое 
качество

престижность издания

возможность демонстрации 
образцов товаров

высокий уровень 
избирательности целевых 

групп

небольшие тиражи

низкая оперативность в 
изменении макета

высокие затраты на подготовку

высокая стоимость 
размещения



Телевизионная реклама



Телевизионная реклама



Телевизионная реклама

Одновременное визуальное и 
звуковое воздействие

Тематические программы 
делают возможным выбор 

целевой аудитории

Сильное психологическое 
воздействие (из-за 

личностного характера 
обращения к телезрителю)

Высокая стоимость 
изготовления телевизионного 

рекламного ролика

Высокая стоимость 
размещения рекламы

Негативное отношение 
телезрителей к прерыванию 

программ на рекламные паузы



Наружная реклама 



Наружная реклама 



Наружная реклама 



Наружная реклама 



Наружная реклама 



Наружная реклама 



Наружная реклама (вывески, 
плакаты, рекламные шиты, 
реклама на транспорте)

широкий охват аудитории

невозможность проведения 
краткосрочных рекламных 

кампаний
Хорошо запоминается

необходимость постоянного 
контроля за состоянием 
рекламных конструкций

Люди не могут «выключить» 
или «выбросить» ее. Люди 
поставлены перед фактом, 

нравится им это или нет



Реклама на радио

вездесущность и 
общедоступность

отсутствие визуальности

привлекательность для 
местного рекламодателя

тарифы относительно 
невелики, что привлекательно 

для малых фирм

низкая концентрация внимания: 
люди слушают радио, 

занимаясь другими делами

эффективность рекламной 
кампании трудно поддается 

анализу



Реклама в интернете





Реклама в интернете

высокая степень 
фокусированности на целевой 

аудитории (вплоть до 
конкретного получателя)

ограниченность аудитории 
только пользователями 

интернета

использование различных 
средств воздействия 

(видеоизображения, звука, 
спецэффектов)

ограничения рекламного 
сообщения по размеру из-за 

специфики баннера

возможность интерактивного 
контакта и его низкая 

стоимость.

Не эффективность «местной» 
рекламы 


