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Рис. 1. Складові та суб’єкти оцінки ефективності бренду для підприємства 



Рис. 1. Послідовність методичного підходу до комплексного оцінювання 
ефективності використання бренду



Показники оцінювання економічної ефективності бренду
Таблиця 1



Рис. 1. Система показників для оцінювання 
економічної ефективності використання бренду 

Інтегральний показник економічної 
ефективності бренду 

розраховується за формулою:



Динаміка значень інтегральних показників економічної ефективності бренду 
машинобудівних підприємств, розрахованих таксономічним методом

Таблиця 1



Складові та параметри оцінювання соціальної ефективності бренду 
(емоційна задоволеність)

Таблиця 1



Рис. 1. Результати оцінки складових 
соціальної ефективності бренду 

ВАТ «Турбоатом» в 2012 році

Результати розрахунків комплексного показника соціально-економічної 
ефективності бренду методом адитивної згортки:

Рис. 2. Результати оцінки складових 
соціальної ефективності бренду 

ТОВ «ЗЕМ» в 2012 році

Таблиця 1



Результати оцінки якісного рівня соціальної та соціально-економічної 
ефективності використання брендів промислових підприємств 

Результати оцінки якісного рівня економічної ефективності використання 
брендів промислових підприємств 

Таблиця 1

Таблиця 2

Умовні позначення: 
ДН – дуже низький, Н – низький рівень, С – середній, В – високий, ДВ – дуже високий;
У дужках – імовірність приналежності значення інтегрального показника економічної ефективності його якісному рівню



Типові цілі та пріоритети цільової комплексної програми (ЦКП) підвищення 
ефективності використання бренду (ЕВБ)

Таблиця 1



Рис. 1. Структура системи цілей програми підвищення ефективності 
використання бренду підприємства
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Формулювання та коди заходів програми підвищення ефективності 
використання бренду

Таблиця 1



Рис. 1. Граф «цілі – заходи» цільової комплексної програми з підвищення 
ефективності використання бренду
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Вибір альтернативних заходів ЦКП з послідовним врахуванням 
обмежуючих критеріїв

Таблиця 1



Вибір альтернативних заходів цільової комплексної програми з використанням 
оптимізаційного інструменту «Пошук рішення»

Таблиця 1



ДЯКУЮ ЗА УВАГУ!


