
Внешняя реклама 



Внешняя реклама- рекламная информация, 
направленная преимущественно на визуальное 
восприятие, устанавливаемая на стационарных и 
передвижных конструкциях вне места продажи 
товара.

        



Внешняя реклама

Виды внешней рекламы:
1.Наружная реклама (на улицах, в 

торговых центрах и т.д.)
2.Реклама на транспорте.



Особенности внешней рекламы

1. Массово привлекает к себе внимание
2. В большинстве своём выполнена в цвете, сцены 

реалистичны
3. Правильно выбранное расположение плакатов 

делает рекламную кампанию более эффективной
4. Большие красочные плакаты на 37% лучше 

запоминаются, чем реклама в газетах, журналах



 3.1 Наружная реклама

Наружная реклама - медиаканал, который 
доносит рекламные сообщения до получателей при 
помощи отпечатанных полиграфическим способом 
плакатов, рисованных щитов, цветовых табло, 
установленных в местах наибольшего уличного 
движения,  а также вдоль шоссейных дорог.

    



Наружная реклама

Задачи наружной 
рекламы:
1. Стабильная 

раскрутка фирмы.
2. Стабильность 

торговой марки.
3. Наиболее быстрое 

привлечение 
клиента.



 Особенности создания наружной рекламы

1. Следует располагать в местах, где скорость 
движения снижена.

2. Отдельно стоящая реклама привлекает в 2,5 раза 
больше внимания чем реклама, соседствующая с другим 
щитом.

3. У водителя и пассажира на просмотр плаката есть 
1-2 секунды.

4. Максимальное количество слов 3-5.
5. Очень длительный срок эксплуатации.
6. Дистанция прочтения с расстояния 80-110 метров. 

Буквы лучше читаются высотой 20 см.



Особенности создания наружной рекламы

23%                   35%

          11% 31%



Виды наружной рекламы



Особенности наружной рекламы

Достоинства Недостатки
1. Обращает на себя внимание 

при помощи размеров и 
цвета;

2. Используется как 
напоминающее средство, 
дает импульс к действию;

3. Украшает город, является 
предметом творчества;

4. Массовое влияние на 
потенциальных 
потребителей.

1. Низкая запоминаемость;
2. Низкая избирательность 

аудитории;
3. Невозможность 

повсеместного 
использования;

4. Малая информативность.



Принципы создания наружной рекламы

- Мгновенная понятливость;
- Образность, целостность изображения;
- Главное внимание к продукту;
- Цветовое соответствие.



Правила создания наружной рекламы

1. Правило запоминания информации (по квадрантам);
2. Строится на одной рекламной идее, которая должна 

схватываться мгновенно любым потребителем.
3. Количество слов на плакате- 3-5, не более. 
4. Использовать необходимо простые шрифты, видимые с 

расстояния 30-50 метров ( не курсив);
5. Для восприятия внешней рекламы необходимо использовать 

привычную цветовую гамму местности размещения; цветовую гамму 
нужно составлять таким образом, чтобы не напрягала глаз зрителя, 
но должно быть яркое пятно, привлекающее внимание

6. Для повышения эффективности воздействия можно 
использовать элементы телерекламы

7. мультиплексный эффект. Для повышения действенности 
плакатов, на щитах можно размещать 2-3 плаката.



Расчёт аудитории наружной рекламы

n – число пассажиров в автомобиле
A – количество автомобилей, проезжающих мимо рекламной 
конструкции;
m – среднее количество пассажиров в наземном городском 
транспорте;
B – количество наземного транспорта, проезжающего мимо 
рекламной конструкции;
П – среднее число пешеходов, проходящих мимо рекламной 
конструкции.
Необходимое условие: охват аудитории можно рассчитывать 
только за интересующую единицу времени, по отношению к 
конкретному рекламному плакату, в конкретном месте 
размещения.



Транспортная реклама

Транспортная реклама предполагает размещение 
информации как на наружных поверхностях, так и 
внутри транспортных средств.

Цель транспортной рекламы: напоминание; 
может быть направлена на специфическую аудиторию, 
если транспортное средство имеет определённый 
маршрут.



Транспортная реклама

Носители и разновидности транспортной 
рекламы:
1. Транспаранты с рекламными призывами;
2. Наборы аудио-и- видеопрограмм на время полета, 

используемая для рекламы в авиаперевозках;
3. Рекламные стенды «автобусором»;
4. Внутрисалонная реклама:
� автомобильные карты (рекламные листовки А4)
� передвижные демонстрационные центры



Особенности рекламы на транспорте

1. Не может быть обращена к конкретной аудитории;
2. В отличие от наружной уличной рекламы, сообщение 

внутри транспорта и на боковых панелях могут быть более 
детализированы;

3. Имеет мультиплексный эффект;
4. При помощи данного вида рекламы можно более 

эффективно  проводить кратковременные кампании;
5. Подвижность носителя рекламы.



Характеристика наружной рекламы

Достоинства Недостатки
1. Охватывает массовую аудиторию
2. Хорошо заметна
3. Обладает географической гибкостью
4. Очень мобильна
5. Воздействует на потребителей 

достаточно долгий период времени
6. Характерен эффект повторяемости
7. Доступно потребителям втечение 

всех суток
8. Стоимость относительно низкая

1. Не имеет статуса престижного канала 
распространения рекламы

2. Исключает избирательность 
рекламодателей

3. Окружающая обстановка в 
общественном транспорте ухудшает 
восприятие ценности продукта и 
информации


