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МЕТА, ОБ’ЄКТ ТА ПРЕДМЕТ ДОСЛІДЖЕННЯ

�   Метою роботи є розробка завдання з наповнення 
контентом інформаційного порталу магазину з 
продажу телекомунікаційного обладнання та 
підвищення точності оцінювання його показників 
якості шляхом врахування семантичного стану його 
Web-сторінок.

�   Об’єкт дослідження – процеси розробки і 
супроводу Web-сайтів та Web-сторінок 
інформаційних порталів.

�   Предмет дослідження – методи розробки 
семантичного ядра та оцінки якості семантичного 
стану Web-сайту та Web-сторінок інформаційного 
порталу магазину з продажу телекомунікаційного 
обладнання.
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АКТУАЛЬНІСТЬ
На будь-якому етапі створення інформаційних порталів, будь то розробка 

змісту або дизайну, необхідно брати до уваги характеристики цільового сегменту 
споживачів. Знання характеристик потенційних споживачів дозволить притягати 
на Web-сторінку відвідувачів, автоматично відбираючи тільки тих, які можуть 
зацікавитися покупкою телекомунікаційного обладнання.

Пошукова оптимізація (SEO) - це процес збільшення кількості користувачів 
на web-сайт шляхом збільшення його рангу в результатах пошуку в пошукових 
системах. Чим більше рейтинг сайту в пошукових результатах, тим більше 
вірогідність того, що користувач відвідає цей сайт. 

Незаборонені методи оптимізації включають:
- складання «семантичного ядра» інформаційного порталу;
- оцінка та оптимізація технічного стану сайту та його сторінок (внутрішня 

оптимізація сайту);
- накопичення зовнішніх ссилок на сторінки інформаційного ресурсу, аналіз 

та управління їх станом (зовнішня оптимізація);
- аналіз та покращення «поведінки» користувачів при роботі з сайтом 

інформаційного ресурсу та ін.



КЛАСИФІКАЦІЯ ПОШУКОВИХ ЗАПИТІВ 
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За відносною частотою введення:
- високочастотні
- середньочастотні
- низькочастотні
За оцінкою вартості в системах контекстної реклами:
- висококонкурентні
- средньоконкурентні
- низькоконкурентні
За інформаційним мотивом користувача:
- навігаційні: метою користувача є знайти певний сайт.
- інформаційні: мета в даному випадку - знайти необхідну 

інформацію на одному або декількох сайтах.
- транзакційні: метою є негайне виконання якої-небудь дії : 

купити або замовити продукт, викачати документ, завантажити файл 
і так далі

-  інші (загальні, мультимедіа…)



ПОСТАНОВКА ЗАДАЧІ НА ДОСЛІДЖЕННЯ

Актуальною науковою задачею, що розв‘язана в даній роботі 
є розробка моделей та методів оцінювання показників якості 
інформаційного порталу магазину продажу телекомунікаційного 
обладнання шляхом врахування семантичного стану його Web-
сторінок. 

Загальне завдання розділено на наступні часткові задачі: 
�   аналіз вимог до середовища розташування та подання 

інформаційного порталу, його складових – веб-серверів, 
основних функцій веб-сайту та його сторінок та методів їх 
проектування на підтримки;

�   розробка і дослідження методів оцінки якості семантичного 
стану Web-сайтів та Web-сторінок інформаційних порталів;

�   розробка завдання з структуризації та наповнення контентом 
інформаційного порталу.
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ІНСТРУМЕНТАРІЙ ДЛЯ ДОСЛІДЖЕННЯ І 
ВИБОРУ ПОШУКОВИХ ЗАПИТІВ 

СЕМАНТИЧНОГО ЯДРА
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Рис.1. Інтерфейс інструментарію adwords.google.com
Рис.2. Інтерфейс програми site-auditor



МОДЕЛЬ ОЦІНЮВАННЯ ПОВЕДІНКИ 
КОРИСТУВАЧІВ ПОШУКОВОЇ СИСТЕМИ
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де: N – прогнозована кількість відвідувачів інформаційного 
ресурсу,
f – середня частота запитів 
Pserh – ймовірність переходу на сайт від позиції в ТОП.

Таблиця 1 – Моделі оцінювання ймовірності переходу на сайт з пошукової системи

Модель 2006 
року 

Модель 2008 
року 

Модель 2012 
року 

Модель 2015 
року

№ 
позиці
ї

Набір даних 1 Набір даних 2 Набір даних 3 Набір даних 4

1 0,4230 0,29 0,53 0,2
2 0,1192 0,189 0,15 0,17
3 0,0844 0,134 0,09 0,1
4 0,0603 0,088 0,06 0,06
5 0,0486 0,066 0,04 0,04
6 0,0399 0,051 0,04
7 0,0337 0,054 0,03
8 0,0298 0,047 0,02
9 0,0283 0,04 0,02
10 0,0297 0,041 0,02



МОДЕЛЬ ОЦІНЮВАННЯ ПОВЕДІНКИ 
КОРИСТУВАЧІВ ПОШУКОВОЇ СИСТЕМИ
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Рис.3. Побудова степеневого тренду для набору 
даних №2

Рис.4. Продовження степеневого тренду для набору 
даних №4

Модель 2015 року Розроблена модель
№ позиції (х) Набір даних 4 y = 0,28*x-1,155

1 0,2 0,28
2 0,17 0,125738
3 0,1 0,078719
4 0,06 0,056464
5 0,04 0,043636
6 0,04 0,03535
7 0,03 0,029584
8 0,02 0,025356
9 0,02 0,022131
10 0,02 0,019595

Таблиця 2 - Розроблена модель оцінювання ймовірності переходу на сайт з пошукової системи 



МЕТОД ОЦІНЮВАННЯ ЯКОСТІ 
СЕМАНТИЧНОГО СТАНУ 

ІНФОРМАЦІЙНОГО РЕСУРСУ
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1. Складання семантичного ядра сайту в табличній формі 
2. Розрахунок умовної ваги кожного ключового слова, як 

очікуваної кількості цільових користувачів інформаційного ресурсу

3. Розрахунок якості семантичного стану інформаційного ресурсу 
як очікуваної кількості цільових користувачів для веб-сайту в цілому 

4. Використовуючи вбудовані фільтри табличного редактора 
спочатку виділити найбільш цільові ключові запити за показником  і 
дослідити їх втрати (або неспівпадання цільових сторінок, або низькі 
позиції у ТОП). 

5. Зробити висновки і розробити завдання на вдосконалення 
семантичного стану інформаційного ресурсу (перевизначення 
цільових сторінок та підвищення рейтингу за окремими ключовими 
словами). 



МЕТОД ОЦІНЮВАННЯ ЯКОСТІ СЕМАНТИЧНОГО 
СТАНУ ІНФОРМАЦІЙНОГО ПОРТАЛУ (ПРИКЛАД)
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Рис.5. Розрахунок якості семантичного стану інформаційного порталу 



РОЗРОБКА ЗАГАЛЬНОЇ СТРУКТУРИ ВЕБ – САЙТУ
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Структура веб-сайтів складається з:
• головної сторінки;
• шапки сайту, яка  розташована у 

верхній частині головної сторінки;  
• меню сайту – список гіперпосилань на 

його розділи. Меню є одним із 
найважливіших компонентів сайту; 

• гіперпосилання для переходу на різні 
сторінки сайту або навіть на інші 
сайти. 
Загалом виділяють три типи структур 

веб-сайтів – лінійну, деревоподібну та 
довільну. 

Рис.6. - Структурна схема интернет-магазину



ОСНОВНІ РІЗНОВИДИ СХЕМ 
ВНУТРІШНЬОГО ПЕРЕЛІНКУВАННЯ

      Щоб грамотно розробляти схеми внутрішнього 
перелінкування для веб-сайту, важливо розібратися в його 
основних типах: ієрархічним, циклічним (круговим) і 
повнозв'язним.

        Ієрархічна схема є взаємним перелінкуванням сторінок 
верхнього і нижнього рівня. 
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Рис.7. Ієрархічна схема внутрішнього перелінкування



ОСНОВНІ РІЗНОВИДИ СХЕМ 
ВНУТРІШНЬОГО ПЕРЕЛІНКУВАННЯ

      Циклічна і повнозв‘язна схеми мають на увазі, що усі 
сторінки рівні. У циклічній схемі кожна сторінка посилається 
тільки на одну сторінку, у повнозв‘язній усі сторінки 
посилаються одна на одну.
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Рис.8. Циклічна схема внутрішнього перелінкування



ВИСНОВКИ
У роботі поставлена і вирішена актуальна наукова задача 

розробки моделей та методів оцінювання показників якості 
інформаційного порталу магазину з продажу 
телекомунікаційного обладнання шляхом врахування 
семантичного стану його Web-сторінок

Напрямками подальших досліджень є:
� вдосконалення моделей оцінювання семантичного стану 

інформаційного порталу на основі результатів попередньої 
обробки даних у декількох пошукових системах;

� вдосконалення методу оцінювання стану інформаційного 
порталу з врахуванням перерозподілу умовної ваги сторінок 
за рахунок їх внутрішньої перелінковки.
За основними напрямками проведених досліджень було 

здійснено доповідь на науковій конференції “СУЧАСНІ 
НАПРЯМКИ РОЗВИТКУ ІНФОРМАЦІЙНО-
КОМУНІКАЦІЙНИХ ТЕХНОЛОГІЙ ТА ЗАСОБІВ 
УПРАВЛІННЯ” та 68-й науковій конференції професорів, 
викладачів, наукових працівників, аспірантів та студентів 
Полтавського національного технічного університету ім. Ю. 
Кондратюка з публікацією тез доповідей. 14


